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Forord

Forskningsprogrammet Vindval (2005-2024) var ett samarbete mellan Energi-
myndigheten och Naturvardsverket som syftade till att utveckla och kommunicera
vetenskapligt baserad fakta om vindkraftens paverkan pa minniska, natur och miljo.
Programmet har producerat ett 50-tal forskningsrapporter och fyra s& kallade
syntesrapporter. I syntesrapporterna har experter sammanstillt och bedémt 6ver-
gripande forskningsresultat och erfarenheter kring vindkraftens effekter, bade
nationellt och internationellt, inom fyra omraden: minniskors intressen (uppdaterad
2021), faglar och fladdermoss (uppdaterad 2017), marint liv (uppdaterad 2022) och
daggdjur pa land. Resultaten har gett underlag for miljokonsekvensbeskrivningar
och for planerings- och tillstAndsprocesser kopplade till vindkraftsanldggningar.

Resultaten fran programmet har ocksa anvénts i tillsyn och kontrollprogram,
samt myndigheters vigledning. En fas av programmet var fokuserad pa planering
och avvédgningarna mellan miljdmaéssiga och socioekonomiska intressen. Projekten
i denna fas har utvecklat metoder och verktyg for att belysa dessa avvigningar.

Vindval har stillt hoga krav pa den vetenskapliga granskningen av forsknings-
ansOkningar och forskningsresultat samt fér beslut om godkédnnande av rapporter
och publicering av resultat.

Denna rapport ir skriven av Soléne Prince, Linnéuniversitetet, Tatiana Chekalina
och Anke Peters, Mittuniversitetet.

Forfattarna ansvarar for innehall, slutsatser och rekommendationer.

Stockholm maj 2024

Kerstin Jansbo
Programchef Vindval
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Sammanfattning

Fokus for detta projekt &r att utveckla en enkét for att bedoma det uppfattade virdet
av turismupplevelsen pa destinationer dar det finns vindkraftsinfrastruktur synlig i
naturen. Forskningen inbegrep att utveckla en enkit pa basis av en litteraturdversikt,
kvalitativ forskning och insikter fran forskning om hallbart konsumentbeteende.
Det ska noteras att tidigare forskning har slagit fast att vindkraftsinfrastruktur

inte avskricker turister fran att besoka en destination. I litteraturen identifieras
fyra faktorer som paverkar turisters reaktioner pa vindkraftverk: visuell paverkan,
destinationens egenskaper, turistens ursprung och kinnedom samt virdeomdomen.
Resultaten fran detta projekt visar att turisters virdeomddmen om héllbarhets-
omstéllning och hallbar konsumtion paverkar deras uppfattningar om vindkrafts-
infrastruktur i naturomraden. Detta framgér av bade kvalitativa och kvantitativa data.

Den kvalitativa forskningen omfattade intervjuer pa fyra svenska destinationer
(destinationen Hoga kusten, Ange kommun, Dalarnas l4in och Kalmar l4n) och
resultaten tyder pé att turister i allminhet inte ser vindkraftverk som ndgot negativt,
utan uppskattar dem for att de bidrar till hallbar utveckling och energioberoende. De
foredrog bland annat att ha ett fatal utspridda vindkraftverk och méinniskor verkar
forlita sig till den information de fir genom social interaktion fér att bedéma deras
paverkan. Var studie av relevanta hashtags pa Instagram visar dessutom att vind-
kraftverk avbildades pé ett positivt sitt. De kvalitativa resultaten anvindes for att
utveckla det konceptuella ramverket fér den kvantitativa enkiten.

Enkiten utarbetades for att méta miljovanligt och ansvarsfullt turismbeteende.
Enkéten omfattade dven en kort film for att ge bittre kinnedom om en destination
med vindkraftverk i naturen. Synpunkterna om vindkraft analyseras for att forsta
de svarandes preferenser. Enkidten méiter dven det uppfattade virdet av turism-
upplevelsen i naturomraden, dar emotionella, epistemiska och eudaimoniska
dimensioner samt dimensionen som héllbar destination integreras. Enkéten testades
pa en panel med svenska deltagare och fick 300 slutliga svar. Resultaten visar att
det finns signifikanta samband mellan olika faktorer, vilket bekriftar enkitens
validitet. Viktiga teman frdn den kvalitativa analysen kommer igen i kvantitativa
data, med sérskild tyngdpunkt pa habituering, h&llbarhetsassociationer, oro for
negativ paverkan och den sociala kontextens inverkan pa synpunkter om vindkraft
och vindkraftsinfrastruktur i naturomraden. Positiva &sikter om vindkraft formar
attityder, forvintade kinslor och avsikter att bestka naturomréden pé destinationer
med vindkraftsinfrastruktur. Resultaten visar att deltagare som dgnar sig mer at
utomhusaktiviteter tenderar att ha positiva asikter om vindkraft. De som ir positivt
instéllda till vindkraft sétter storre virde pa emotionella, epistemiska, spirituella och
hallbarhetsrelaterade faktorer. Resultaten dr i linje med det framvixande konceptet
energiturism och visar pé ett intresse for att besdka vindkraftsanldggningar, sirskilt
bland dem som har positiva asikter om vindkraft. I det avslutande kapitlet finns
en diskussion om resultaten samt om konsekvenserna av att anpassa enkiten i
den verkliga kontexten i form av destinationer dir turister kan stota pa vindkrafts-
infrastruktur i naturomréiden.
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Summary

This project focuses on developing a measurement instrument to assess the
perceived value of the tourism experience at destinations where there is wind
power infrastructure visible in nature. The research involved developing a survey
based on literature review, a qualitative study, and insights from sustainable
consumer behaviour research. Notably, earlier research established that wind
power infrastructure does not deter tourists to visit a destination. In the literature,
four factors that influence tourist reactions to wind turbines are identified: visual
impact, destination characteristics, tourist’s origin and familiarity, and value
judgments. The findings of this project reveal that tourists value judgments on
sustainability transitions and sustainable consumption influence their perceptions
of wind power infrastructure in nature areas. This is shown in both qualitative and
quantitative data.

The qualitative research included interviews at four Swedish destinations
(i.e., the High Coast destination, Ange municipality, Dalarna County and Kalmar
County), and the findings suggest that tourists generally do not view wind turbines
negatively, appreciating them for their contribution to sustainable development
and energy independence. Preferences include having few turbines spaced apart
and people seem to rely on information gained through social interaction to
make judgments on their impact. Furthermore, our study of relevant hashtags
on Instagram shows a positive depiction of wind turbines. The qualitative results
were used to develop the conceptual framework behind the survey.

The survey was developed to measure pro-environmental and responsible
tourism behavior. A short film was included in the survey to enhance familiarity
with a destination with wind turbines in its nature. Opinions on wind power are
analysed to understand respondents’ preferences. The survey also gauges the
perceived value of tourism experience in nature areas, incorporating emotional,
epistemic, eudemonic, and sustainable destination dimensions. The survey was
tested with a panel of Swedish participants with 300 final responses. Results reveal
significant relationships between various factors, affirming the survey’s validity.
Major themes from qualitative analysis persist in quantitative data, emphasizing
habituation, sustainability associations, concerns about negative impacts, and the
influence of social context on opinions on wind power and its infrastructure in
nature areas. Positive opinions on wind power shape attitudes, anticipated emotions,
and intentions to visit nature areas at destinations with wind power infrastructure.
The survey results show that participants who engage more in outdoor activities
tend to have positive opinions on wind power. Those with favourable views of wind
power attribute higher value to emotional, epistemic, spiritual and sustainability
factors. Results align with the emerging concept of energy tourism, indicating
interest in visiting wind power facilities, particularly among those with positive
opinions on wind power. The conclusion chapter offers a discussion of the results and
of the implications of adapting the survey tool in the real-life context of destinations
where tourists might encounter wind power infrastructure in nature areas.
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1. Inledning

Under de senaste decennierna har vindkraftsinfrastrukturen utvecklats allt snabbare
i Sverige. Aven om allméinheten mestadels &r positivt instilld till vindkraft, finns det
ocksa ett motstand mot att den byggs ut runt om i landet (Waldo, 2012). Vindkrafts-
projekt moter motstand fran lokala intressenter av manga skil, bland annat for att
vindkraftsutvecklingen uppfattas fi negativa konsekvenser fér turismaktiviteter
(Mordue m.fl., 2020; Olafsdottir och Seeborsdottir, 2019; Rudolph, 2014). De géller
framst forsamringen av landskapets estetiska kvaliteter. Vindkraftsinfrastruktur
kan eventuellt gbra landskapet mindre attraktivt for besékare och uppfattas darfor
riskera att avskricka vissa turistsegment fran att komma. Farhdgorna handlar dven
om att behdva anpassa befintliga turismprodukter och marknadsforingsstrategier
eller att behdva utveckla nya for att kompensera for forlorade besdks- och turism-
intikter.

Naturen dr viktig for den svenska inlandsturismen och lockar en betydande
andel utlindska turister som vill 4gna sig 4t utomhusaktiviteter ndr de ar i Sverige
(t.ex. turister frdn Tyskland, Frankrike, Storbritannien, USA samt de angrinsande
nordiska linderna) (Visit Sweden, 2023). Destinationer runtom i Sverige ser girna att
andelen turister som ir intresserade av utomhusaktiviteter 6kar ytterligare. Tidigare
forskning tyder p att utldindska turister 4r mer kritiska till att det féorekommer
vindkraftsinstallationer i naturomriden &n svenska inlandsturister (Wall-Reinius
m.fl., 2015). I en stor del av den internationella litteraturen ser man dock inget sam-
band mellan férlorade turismintékter och forekomsten av vindkraftsinfrastruktur
pa turistdestinationer (t.ex. de Sousa och Kastenholz, 2015; Fortin m.fl., 2017;
Smith m.fl., 2018; Westberg m.fl., 2013).

1.1 Projektets syfte

Insikten om att m&nga faktorer paverkar en turistupplevelse innebér att det behovs
ett integrerat tillvigagangssitt for att beddma turisters upplevelsevirde av natur-
omraden dir det finns vindkraftsinfrastruktur. Projektet *Vindkraft och upplevelse-
varden i naturomriden” syftade till att bidra med sddan kunskap. Huvudsyftet
med detta projekt var att utveckla ett bedémningsverktyg (en enkét) som kan
anvindas for att ge en helhetsbild av det uppfattade virdet av turismupplevelsen
pa destinationer dir det finns synlig vindkraftsinfrastruktur i naturen. Enkéten
som har utvecklats genom projektet beddmer emotionella, epistemiska, spirituella
och héllbarhetsrelaterade aspekter av upplevelsevirdet. Forskare vid ETOUR,
Mittuniversitetets turismforskningscentrum, genomforde projektet under tva

och ett halvt ars tid (juni 2021-december 2023).

Denna rapport innehéller en 6versikt 6ver de olika projektfaserna (dvs. litteratur-
oversikt, kvalitativ forskning och kvantitativ forskning) och dess resultat (dvs. analys
av enkitdata). Enkéten ingdr i bilagan. Enkiten utvecklades baserat pa data fran
de olika projektfaserna samt pa historisk, sociokulturell och teknisk kunskap om
vindkraft och vindkraftsinfrastruktur samt om héllbarhet, framf6r allt vad giller
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miljovanlig och samhaéllsvianlig konsumtion. For att géra utformningen mer
generaliserbar implementerades enkéten pa en panel. I slutsatsen sammanfattar
vi enkitresultaten och reflekterar 6ver enkétens tilldimplighet.

1.2 Vindkraftsinfrastruktur i Sverige

Sverige har utarbetat och antagit markanvindningsplaner och klimatpolitik for att
minska beroendet av energikéllor med koldioxidutsldpp (SRK, 2016). Ar 2023 stod
vindkraften for omkring 21 procent av den totala elproduktionen i Sverige. Landet
har 5497 vindkraftverk som ar ojimnt férdelade mellan regionerna och producerar
34,1 TWh elektricitet (Energimyndigheten, 2023). Sverige dr mycket beroende av
vatten- och kdrnkraft for sin elférsérjning och 4ven om dessa former av elproduktion
paverkar miljon syftar de till att bidra till det nationella milet att producera fossilfri el.
Den svenska vindelproduktionen har 6kat betydligt sedan bérjan av 2000-talet, en
faktor som Ek m.fl. (2013) tillskriver teknikutvecklingen och nationella antagandet
av kraftfulla politiska mal som gjorde vindkraftsutvecklingen ekonomiskt 16nsam i
hela landet. For att ge en uppfattning om den snabba utvecklingen kan det nimnas
att det &r 2000 fanns 527 vindkraftverk utspridda 6ver Sverige, men att det 2010
fanns 2 018 (Energimyndigheten, 2022).

Antalet vindkraftverk och deras installerade effekt varierar mellan de svenska
kommunerna (Ek m.fl., 2013). Flest landbaserade vindkraftverk finns i kommunerna
i mellersta Norrland, som har stora glesbefolkade omriden. Vindkraft ger gron
och billig el i enlighet med utslippsminskningsstandarder i hela landet. Samtidigt
som antalet vindkraftverk har 6kat under senare decennier, har ocksd motstandet
mot att de byggs stirkts (Mels och Aronsson, 2010; Waldo, 2012). Svensk vindenergi
(SWEA, 2023) uppger att 4ven om sektorn for férnybar energi entusiastiskt backar
upp nya projekt dr det klent stod fran de svenska kommunerna. Kommunerna i
Sverige har en betydande beslutsbefogenhet gidllande markanvindning (EK m.fl.,
2015). Att det finns ett missndje med vindkraftsutbyggnaden visar sig genom att
svenska kommuner under 2022 stoppade 73 procent av de planerade vindkraftverken
pa sin mark efter lokalt motstadnd (SWEA, 2023).

1.3 Turismsystemet

Turism &r ett socialt, kulturellt och ekonomiskt fenomen som innebér forflyttning
av manniskor till Iinder eller platser utanfér deras vanliga milj6 fér personliga eller
affiarsrelaterade &ndamal. Dessa ménniskor kallas besdkare och turism har att gora
med deras aktiviteter, inbegripet deras turismutgifter (UNWTO, 2021). Tillvixtverket
(2016) definierar besdkare som personer som reser till ett resmal beldget utanfor
personens vanliga omgivning under en period som varar hégst ett ar och syftet med
resan ska vara for affirer, fritid eller andra personliga syften. En besdkare ir en
turist om resan omfattar en ¢vernattning. I annat fall &r besékaren en dagsbesokare.
I var studie identifierade vi turister enligt Tillvixtverkets definition av en turist
(dvs. en besokare som 6vernattar under sin resa).
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De flesta definitioner av turism inbegriper en resestricka frdn den vanliga
omgivningen (vanligtvis 100 km). Det dr dock allmént erkéint att lokalinvanarna
ocksé bidrar till den lokala turistekonomin genom att delta i fritidsaktiviteter och
besokarupplevelser. Att det finns tillgng till fritidsaktiviteter for turister som
ocksé dr lattillgdngliga for lokalinvinare ar i sjdlva verket ofta nigot som motiverar
manniskor att bo och arbeta pa vissa platser. De fordelar som den lokala turist-
ekonomin innebér for lokalinvanarna ar avgdrande for destinationers hillbarhet
och kommer att tas upp i denna rapport.

Turismsystemet bestir av regioner som genererar turister samt av regioner
som vilkomnar turister. Regioner som vilkomnar turister kallas destinationer
(Leiper, 1979). En destination kan vara en semesteranliggning, en stad eller ort, ett
naturomrade, en nationalpark eller en region inom ett land eller hela landet i sig.
Det kan till och med vara ett stort omride av jorden om en paketresa eller resrutt
omfattar besok i olika ldnder. Det finns generellt sett tva slags destinationer: de
som dr mestadels konstruerade och de som dr mestadels naturliga (Holloway och
Humphreys, 2020). Genom styrning och ledning av destinationer tillhandahélls
tillgdng, attraktioner och bekvimligheter till besOkare pé alla typer av destinationer.
Vissa destinationer har fler attraktioner som har byggts for sarskilda &ndamaél &n
andra (t.ex. museer, konstgallerier, ndjesparker, akvarier och kKépcenter), som gor
dem mer attraktiva for besOkare. Tre avgorande faktorer (dvs. tillgdng, attraktioner
och bekvimligheter) avgor hur framgangsrik en destination blir gidllande att locka
besokare. Destinationer som dr mestadels naturliga har landskapsattraktioner som
skogar, sjoar, dalgdngar, grottor och vattenfall. I Sverige omfattar turism till dessa
typer av destinationer att delta i utomhusaktiviteter som kajakpaddling, vandring,
sportfiske, lingdskidakning och att beska naturreservat och nationalparker (Fredman
och Margaryan, 2014). Destinationer som dr mestadels naturliga dr 4ven populira
for landsbygdsturism, som inbegriper att besdka sjdar och berg men dven landsbygd
samt att delta i aktiviteter som bondgdrdssemestrar, att besdka tridgardar samt att
bo i byar eller avskilt ute pa landet (Lane och Kastenholz, 2015).

14 Uppfattat virde av turismupplevelsen

For att forsta det viarde som turister far frdn sina semestrar och reseupplevelser ar
det mycket viktigt att forst beskriva turistprodukten och dess komplexa, heterogena
och abstrakta karaktir. Turismprodukten dr mestadels en samling tjinster snarare
an en konkret vara som potentiella kdpare kan inspektera fére kopet. Det ar kombi-
nationen av boende, mat och dryck, transporter, underhdllning och andra varor och
tjdnster som turister koper och anvinder under en turistresa. Det ar viktigt att notera
att turismprodukten dr abstrakt och bygger pa att skapa minnesvarda upplevelser
(Hosany m.fl., 2022). Fér att upprepa en kliché: Att silja semestrar dr som att silja
drémmar. Nir turister reser kKoper de i sjdlva verket det tillfilliga nyttjandet av en
ovanlig milj6é och integrerar det som fér dem kan vara nya erfarenheter av geografiska
sardrag, kultur och kulturarv samt andra abstrakta férdelar som atmosfar och gést-
frihet (Holloway och Humphreys, 2020). Att planera en semester ndgonstans utanfor
hemmiljon och sedan minnas den nir man &r tillbaka kan vara precis lika viktigt fér
sjilva turistupplevelsen som att vara pa semester (Kim m.fl., 2012).
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Turistupplevelsen ar darfor ett antal aktiviteter som turister deltar i for att skapa
sina egna reseupplevelser sa att dessa tillfredsstéller en rad olika personliga behov,
t.ex. njutning och ett sokande efter mening (Hosany m.fl., 2022). Overlag séker turister
autentiska, givande, meningsfulla, multisensoriska och transformativa upplevelser
nir de besoker platser (Buzova m.fl., 2020; Chirakranont och Sakdiyakorn, 2022;
Kirillova, 2017). Forskning om turismupplevelsen i naturomriden beskriver ndrmare
bestdmt en rad olika upplevelseférdelar med att delta i utomhusaktiviteter, bland
annat fysisk och mental hilsa, kinsloméssigt védlbefinnande, avkoppling och mind-
fulness, samklang med naturen, tilldgnande av nya kunskaper och firdigheter, gladje
i att vara tillsammans med néra och kéra, socialisering och kinsla av tillhorighet,
prestige, sjalvforverkligande och utveckla en egen identitet (Pan och Ryan, 2007;
Skar m.fl., 2008; Chekalina m.fl., 2018; Pomfret m.fl., 2023).

Att utforma och tillhandahélla minnesvarda upplevelser till besdkare dr avgdrande
for turismindustrin och destinationsutvecklingen (Kim och So, 2022; Tussyadiah,
2014). Turistproduktens heterogena och abstrakta karaktir innebir dock att kvaliteten
pa dess olika bestandsdelar (t.ex. hotellrummets renhet, transportforseningar, vader-
prognos, lokalinvanarnas géstfrihet) kan variera och forandras under en resa. Turist-
upplevelsen av en plats eller semester beror darfor till stor del pa faktorer som ligger
utanfor enskilda intressenters kontroll.

Tanken om att virdet i turismupplevelserna dr ndgot som skapas gemensamt
har blivit alltmer framtrddande inom turismstudier sedan borjan av 2000-talet.
Gemensamt virdeskapande implicerar att tjdnsteleverantorer skapar mojligheter
for konsumenter att producera sitt eget unika virde utifrdn sina konsumtionsval
(Vargo och Lusch, 2004). Eftersom upplevelsevirdet av en destination skapas
gemensamt dr det ytterst personligt. Tva personer kommer inte att uppleva en
plats eller semester pa exakt samma sétt och skélet till detta dr att ménniskor har
olika personligheter, tidigare erfarenheter, uppfattningar och drivkrafter fér sina
handlingar. Allt detta gér upplevelsevéardet till ett komplext koncept att forska om
och det finns ett behov av att vidareutveckla verktyg som gor det mojligt att utvardera
(Zeithaml m.fl., 2020; Gallarza och Saura, 2020). Inom konsumentbeteende avser
upplevelsevirde kundens uppfattningar om produkter eller tjinster genom direkt
anviandning eller indirekt observation. I detta hdnseende ar turistupplevelsen en rad
olika tjanster och produkter som sampaketeras under en semester for att ge turister
minnesvirda upplevelser. Utover de tjidnster och produkter som paketerats for dem
far turister ett hedoniskt virde av sin semester genom att ha roligt nér de ar borta
hemifrn, ett socialt virde av att tillbringa tid tillsammans med sldkt och vinner
och ett epistemiskt virde av att tilligna sig nya kunskaper under resorna (Williams
och Soutar, 2009). Turistprodukten har ocksa ett funktionellt virde (dvs. produktens
eller tjinstens kvalitet och prestanda) och turister kommer att striava efter att fa valuta
for sina pengar (Williams och Soutar, 2009).

I och med att hillbar konsumtion blir allt viktigare finns det nu fler dimensioner
av upplevelseviarde som anses tillféra ett positivt varde till turistupplevelsen. Hallbar
konsumtion dr nir produkter och tjdnster anvinds pa sddana sitt att det minimerar
miljopaverkan for att tillgodose minniskans nuvarande och framtida behov. Inom
forskningen kopplas upplevelsevirdet i samband med hallbar konsumtion till det
altruistiska vardet (dvs. att andra gynnas av ens etiska konsumtion), det ekologiska
vardet (dvs. den betydelse som konsumenter tillméter den paverkan som deras
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konsumtion har pa naturmiljén) och samhéllsvirdet (dvs. de fordelar som turist-
upplevelsen skapar for virdsamhéllet) (Holbrook, 2006; Butler m.fl., 2016; Zainud-
din och Gordon, 2020). Turismkonsumtion anses dessutom ha ett transformativt
virde eftersom den kan leda till en fordndrad medvetenhet hos turister som
genomgdr minnesvirda upplevelser (Gallarza och Saura, 2020).

1.5 Forskningsdesign med blandade metoder

En explorativ sekventiell forskningsdesign med blandade metoder anvindes for att
utveckla och testa bedémningsverktyget. Denna metod omfattade flera inbordes
relaterade stadier, som utformades for att samverka pa ett heltickande, samman-
hingande och pragmatiskt sitt (Creswell, 2014). Enkdten utvecklades ndrmare
bestimt genom en sekvens av tre distinkta, men 4nd4 inbordes relaterade forsknings-
stadier: 1) en litteraturdversikt, 2) kvalitativ forskning och 3) kvantitativ forskning.
Parallellt med de tre forskningsstadierna genomférdes dessutom strategiska moten
med relevanta intressenter och diverse kommunikationsaktiviteter till stdd for hela
projektet. Resultat fran respektive stadium 1&g till grund fér design, genomforande
och finjusteringar i efterféljande stadier (se figur 1).

Forberedelsearbetet for projektet (juni 2021-april 2022) omfattade foljande
aktiviteter:

« Identifiera samarbetspartner och relevanta intressenter och inleda kontakterna
med dem, beddma externa intressenters kunskapsbehov i friga om turisters
uppfattning om vindkraft och hur den paverkar turistupplevelsen i naturomraden
samt diskutera preliminira resultat och nédvindiga justeringar av projektets
forskningsdesign.

- En pilotstudie om Ange kommun (juni-december 2021) och ett studiebesok till
turistdestinationen Hoga kusten (april 2022) i Vasternorrlands l14n.

+ En Oversikt 6ver tidigare forskning om vindkraft och turismindustri (se kapitel 2).

«  Kommunikationsinsatserna omfattade att presentera projektet via Vindvals
programmoten och nyhetsbrev, att informera om projektet via diverse webb-
kanaler och massmedier samt att presentera projektet internationellt pa Nordic
Symposium on Tourism and Hospitality Research i Island (september 2021).
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Vindval-programmet stddde projektet genom att uppritta en grupp av vad de kallade
”f6ljare” som skulle fungera som var referensgrupp. Gruppen med foljare bestod av
intressenter med ansvar for regional utveckling, vindkraftsetablering och naturskydd.
Den fortsatta identifieringen av relevanta intressenter genomfoérdes med stdd av
projektets foljare samt under pilotstudien. Projektets kommunikationsinsatser ledde
dessutom till 6kad medvetenhet bland relevanta intressenter runtom i Sverige, vilket
gjorde att kontakt inleddes med projektgruppen och gav ytterligare plattformar for
strategiska moten. Interaktionen med intressenter var avgérande for projektets genom-
forande och gav projektgruppen en djupare forstaelse av komplexiteten i intressent-
sammansittningen. Detta inbegrep att inse hur olika intressenter arbetar med
turismutveckling i naturomriden och forsta intressenternas kunskapsbehov i fraga
om vindkraftens paverkan pé turismen.

Resultaten fran den férberedande fasen ér litteraturdversikten och forsknings-
designen for det kvalitativa stadiet. I litteraturdversikten i kapitel 2 behandlas faktorer
som paverkar uppfattningar och attityder i friga om vindkraftsinfrastruktur i rekrea-
tionslandskap. I kapitel 3 presenteras resultaten fran den kvalitativa forskningen.
Intervjuerna med besdkare i Visternorrlands, Dalarnas och Kalmar 14n genomférdes
framst under sommaren 2022. Den kvalitativa forskningsfasen pagick fran september
2022 till april 2023 och omfattade tematisk analys av kvalitativa data, visuell analys av
Instagram-inldgg och kompletterande intervjuer i Dalarna under vintern. Avsnitt 3.1.1
och 3.2.1 innehéller en mer ingdende beskrivning av den kvalitativa forskningen.

Resultaten fran litteraturéversikten och den kvalitativa forskningen 1ag till grund
for projektets kvantitativa forskning (maj 2022-oktober 2023). Eftersom projektgruppen
insag att teori om héllbart konsumentbeteende behdvde integreras i det konceptuella
ramverket genomforde den en ytterligare genomgang av relevant vetenskaplig litteratur.
Genom att integrera insikter frin olika delar av litteraturen samt resultat fran den
kvalitativa forskningen kunde projektgruppen utveckla det konceptuella ramverket
som sedan var vigledande for utvecklingen av enkiten (se avsnitt 4.1.).

P& grundval av den ytterligare litteraturgenomgangen utvecklade vi en databas med
indikatorer som skulle kunna vara relevanta for utvecklingen av enkiten (t.ex. de indika-
torer som tidigare har anvénts for att méita det emotionella, epistemiska och spirituella
vardet av turismupplevelsen i naturomraden samt det altruistiska och etiska virdet
av turismupplevelsen, attityden till miljévanlig konsumtion och férvdntade kinslor
av stolthet och skuldmedvetenhet kopplade till ett beslut att konsumera miljovanligt
eller ej. I nésta steg genomfordes valet av indikatorer med hinsyn till litteraturen och
resultaten fran var kvalitativa forskning och indikatorerna anpassades till kontexten
dér turister moter vindkraftsinfrastruktur i naturomraden.

Resultaten fran tidigare projektstadier gjorde att vi kunde identifiera brister
i mitningen av relevanta aspekter sdsom turismupplevelsens altruistiska och etiska
virde. Darfor beddmde vi att det var ndédvandigt att &ven foresld egna indikatorer till
enkiten. Baserat pa resultaten fran var kvalitativa studie utvecklade vi nirmare bestimt
en uppsittning indikatorer for att méta asikter om vindkraft bland potentiella turister
i naturomraden. Resultaten fran var visuella analys av Instagram-inlagg var ocksa
vigledande for arbetet med att ta fram en kort film som skulle ingd i enkéten for att
illustrera en vandringsresa i naturomraden med vindkraftsinfrastruktur. Som del
av vart strategiska samarbete med intressenter bad vi relevanta externa aktorer att
beddma relevansen i de beskrivningar och illustrationer av att méta vindkraft i samband
med besOket som var med i den korta filmen. I avsnitt 4.2 om enkéitens utformning och
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avsnitt 4.3 om datainsamling finns en mer detaljerad beskrivning av det metodolo-
giska tillvigagangssittet bakom den kvantitativa studien. I avsnitt 4.4 presenteras
testresultaten.

I slutsatsen (kapitel 5) presenterar vi en sammanfattning av projektresultaten,
tar upp studiens begriansningar och diskuterar konsekvenserna av att anpassa
enkiten till den verkliga kontexten pa destinationer dir turister kan stota pa
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden.
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2. Litteraturoversikt

En betydande del av projektet bestod i att g igenom vetenskapliga publikationer om
turism och vindkraft pa naturdestinationer. Vi identifierade tre generella forsknings-
omriden vad géller detta &mne: 1) turisters uppfattningar, attityder och upplevelser,
2) andra turismintressenters uppfattningar, attityder och upplevelser och 3) turism
som bygger pa upplevelsen av vindkraftsinstallationer (dvs. energiturism). Overlag
visar vir litteraturgenomging att fysiska férdndringar av landskapet till f6ljd av
utvecklingen av vindkraftsinfrastruktur paverkar turisters uppfattningar, attityder
och upplevelser vad géller natur- och rekreationslandskap. Denna paverkan pa
turisterna beror pa specifika faktorer. Vi inleder med att beskriva dessa faktorer
och ger en Oversikt dver forskning som faststéller vad som paverkar dem. For det
andra beskriver vi faktorer som paverkar andra turismintressenters uppfattningar,
attityder och upplevelser (dvs. lokalinvanare och entreprendrer). Slutligen ger vi
en litteraturdversikt om energiturismens utbudssida (dvs. en turistprodukt som
bygger pa& upplevelsen av vindkraftsinstallationer).

2.1 Turisternas uppfattningar och attityder

Det finns ett begrinsat antal studier som behandlar den specifika frdgan om turisters
uppfattningar, attityder och upplevelser i friga om vindkraftverk pi naturdestina-
tioner samt i rekreationslandskap. Var genomsokning av vetenskapslitteraturen
ledde till att 39 vetenskapliga artiklar identifierades inom turismvetenskap och andra
akademiska &mnesomraden (dvs. energipolitik och fysisk planering, landskapsvard,
naturresursférvaltning och miljdekonomi) som hanterar den hir frigan. Forskningen
visar overlag att vindkraftsinfrastruktur i naturomradden normalt inte avskricker
turister fran att bes6ka destinationer. Vi har faktiskt inte hittat nagra studier om
turism, friluftsliv och vindkraft som pi ett 6vertygande sitt visar att destinationernas
turismintékter eller besokarantal minskar specifikt for att det finns vindkrafts-
infrastruktur i omréadet. De storsta farhdgorna om vindkraftverkens paverkan

pa turistupplevelsen kommer fran turismsystemets utbudssida. Det finns dock
paverkande faktorer bakom turisters uppfattningar, attityder och upplevelser

i fraga om vindkraftverk pi naturdestinationer som ar virda att utforska.

Av litteraturen framgéir tydligt att oron for den paverkan som infrastruktur for
fornybar energi, t.ex. vindparker och vindkraftverk, kan ge dr nagot som ar sarskilt
relevant for landsbygdsdestinationer som drar fordel av ett naturlandskaps kvalitet
och de estetiska upplevelser detta landskap ger (Rizzo, 2017). I detta hdnseende
forefaller oppositionen mot vindkraftsutveckling gilla den negativa paverkan
som vindkraftsinfrastrukturen uppfattas ge pa rekreationsrelaterade och estetiskt
inriktade landskapstjinster, t.ex. friluftsliv och naturbaserad turism (Broekel &
Alfken, 2015; Firestone m.fl., 2009, Olafsdéttir & Seeporsdottir, 2019; Seeporsdottir
& Olafsdottir, 2020). Det upplevelsevirde som enskilda personer far av rekreations-
landskap avser njutningsvirden som avkoppling och vilbefinnande (Margaryan m.fl.,
2022). Vissa studier visar att turister har en negativ uppfattning om vindkrafts-
infrastruktur i naturlandskap. Seeporsdottir m.fl. (2018), som undersokte turisternas
attityder till vindkraftverk pa Islands sodra hogland, fann t.ex. att en tredjedel
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av turisterna skulle vara mindre bendgna att komma tillbaka till omradet om vind-
farmer byggdes dir, medan tva tredjedelar ansag att férekomsten av vindkraftverk
skulle gdra landskapet i omradet mindre attraktivt. Seeporsdottir & Olafsdéttir (2020)
och Tverijonaite m.fl. (2022) skriver ocksé att det generellt sett uppfattas vara mindre
lampligt att bygga vindkraftsinfrastruktur i vildmarksomraden eftersom det skulle
gora landskapet mindre attraktivt. Utvecklingen av férnybar energi kréver ofta
ocksa att det finns tillging till stora glesbefolkade omradden dir infrastrukturen kan
placeras. Landsbygds- och naturomréden r i sig idealiska platser for att utveckla
vindkraftsinfrastruktur. Men det innebir ocksé att denna infrastruktur kommer att
utvecklas i virdefulla turistregioner och konkurrera med turismintressenter om
knappa naturresurser (Seeporsdottir, 2012; Seeporsdottir & Saarinen, 2015).

Det ar viktigt att framh@lla att det dr skillnad mellan den negativa pdverkan som
vindkraftverken uppfattas ha pa turismaktiviteter och den negativa paverkan de
faktiskt har. Vad géller detta hivdar Mordue m.fl. (2020) att oppositionen mot vind-
kraftsinfrastruktur med hénsyn till utvecklingen av en turismekonomi héarror frin
diskurser och praxis for lokala intressentgrupper som forséker motsitta sig odnskad
utveckling i landskap de vill bevara. Rudolph (2014) framhaller ocksi att &ven om
det finns enkiter som visar att det inte d4r ndgon korrelation mellan vindkraftsinstal-
lationer och nedgangar i beséksantal och turismintikter, fortsitter lokalinvdnarna
att kénna oro infor vindkraftverkens paverkan pa den lokala turismindustrin. Var
litteraturgenomgang visar att nir turismleverantorer inkluderas i forskning som ror
uppfattningar om vindkraft, utvirderas framfor allt dessa leverantorers uppfattning
om vad turister 6nskar se pa destinationen, inte faktiska forlorade intékter eller l1agre
besoksantal till f6ljd av att vindkraftsinstallationer utvecklas i narheten (Mordue m.fl.,
2020; Olafsdéttir & Saeporsdottir, 2019; Rudolph, 2014). Olafsdéttir och Seeporsdottir
(2019) och Szporsdottir m.fl., (2021) papekar t.ex. att islindska turismleverantorer
anser att deras kunder dr intresserade av att uppleva ordord natur och landskap som
ser of6rddrvade ut och att det darfor enligt deras uppfattning skulle skada besékar-
upplevelsen om det byggdes vindkraftsinstallationer Iings naturskdna vigar.
Olafsdéttir och Saeporsdottir (2019) nimner att islindska turismleverantorer ir
oroliga for att de ljusféroreningar som vindkraftverk ger upphov till skulle kunna
inverka negativt pa turismupplevelser av norrsken. Men om man enbart fragar
turister om deras uppfattningar om vindkraftverk tas ingen héansyn till turisternas
vilja att komma tillbaka till eller reckommendera destinationen, eller till deras
utgifter pa destinationen, inklusive utgifter till leverantdrer av naturupplevelser.

I den svenska kontexten fann Fredman och Margaryan (2014) att merparten av
de naturbaserade turismentreprendrerna ir neutrala infér vindkraftens effekt pa
deras aktiviteter (53 procent av de svarande).

Aven om negativa uppfattningar och upplevelser vad giller vindkraftsinstallationer
har identifierats i litteraturen, visar merparten av forskningen att vindkraftverk
i manga fall har en ganska liten, om ens nigon, paverkan pa besékarupplevelsen,
destinationsvalet eller viljan att komma tillbaka (Brudermann, 2019: Fortin m.fl.,
2017; de Sousa & Kastenholz, 2015; Frantdl & Kunc, 2011; Nash m.fl., 2007; Rudolph,
2014; Silva & Delicado, 2017; Smith m.fl., 2018; Warren & Birnie, 2009; Westberg
m.fl., 2013). Aven om besokare tycker att det dr visuellt stérande med vindkraftverk
i naturomraden, innebir det inte att de kommer att undvika en plats. Det finns 4nnu
inga klara beldgg for att turismekonomin paverkas negativt ekonomiskt pa grund av
att det finns vindkraftsinfrastruktur pi en destination. Forskare havdar att vindkraft-
verk och vindparker till och med kan locka besokare, antingen for att se infrastrukturen
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isigeller for att besdka informationscenter (Liu m.fl., 2020; 2019; 2016ab; Westberg
m.fl., 2013). I sidana fall kan vindkraftsinfrastrukturen gynna turismutvecklingen
genom att utgdra dnnu en attraktion pa destinationen (se avsnitt 2.3 om energi-
turismens utbud).

Det finns internationella studier som visar att det inte paverkar turistupplevelsen
av ett naturomrade alltfér mycket om det finns vindkraftsinfrastruktur dir. I sin
enkitforskning om inhemska turister som besékte tva olika naturomraden i Tjeckien
fann t.ex. Frantdl och Kunc (2011) att férekomsten av vindkraftverk inte hade nagon
betydande negativ paverkan pa turisternas uppfattningar om landskapet. Av studiens
deltagare var det i sjilva verket 68 procent som inte holl med om att vindkraftverk
hade en betydande paverkan pa landskapets karaktdr, medan 27 procent ansig att
de hade det. For det andra faststillde Fortin m.fl. (2017) &ven genom kvantitativ
forskning att forekomsten av vindkraftverk har féorsumbar piverkan pa turisternas
upplevelse och vilja att komma tillbaka. 84 procent holl inte med om pastiendet
att de inte skulle besdka en plats om de visste att det fanns vindkraftverk dar. Det
var ddremot bara 6 procent som héll med. Deras studie av turisters uppfattning om
vindkraftverk i landskapet fér en populdr landsbygdsdestination i 6stra Kanada
visar att turister fortfarande kan vélja och vilja komma tillbaka till en destination
i forsta hand for landskapet och naturen dven om det finns vindkraftverk utspridda
ilandskapet. Studien visar till och med att turister kan anse att bilder med vindkraft-
verk dr representativa for destinationens karaktér. I férlangningen kan turister tycka
att forekomsten av vindkraftverk utgdr landskapskomponenter (Fortin m.fl., 2017;
Kalashnikova, 2016).

211 Specifika paverkande faktorer

Utifran studier som utvirderar sambandet mellan vindkraftsinfrastruktur och
besokarupplevelse har vi identifierat fyra specifika faktorer bakom turisters opposi-
tion, acceptans och till och med uppskattning av vindkraftverk pa destinationer.
Den forsta faktorn vi lyfter fram ar 1) vindkraftverkens visuella paverkan pé turisters
uppfattningar och upplevelser. Denna faktor 4r den som har mest uppenbar paverkan,
men ger inte i sig tillfredsstéllande inblick i sambandet mellan turism och upplevelsen
av vindkraftsutveckling. En annan faktor giller turismens utbudssida (dvs. destina-
tionen) och ar 2) destinationens egenskaper, sdsom forekomst av andra antropogena
storningar i landskapet. Tvi andra faktorer giller specifikt turismens efterfragesida
(dvs. turisten) och dr 3) egenskaperna for turistens ursprungsplats och kinnedom
om destinationen, och 4) turistens virdeomdodme, t.ex. en miljovénlig instéllning,
altruistiska virderingar och oro vad géller framtida fordelar.

VISUELL PAVERKAN OCH ESTETISK DRAGNINGSKRAFT

En allmén uppfattning om vindkraftverk dr att de utgdr visuella féroreningar som
minskar landskapens visuella estetiska dragningskraft (Wolsink, 2007). Landskap
bestér av olika naturattribut som ger dem en distinkt estetisk dragningskraft och
ett rekreationsvéarde, t.ex. kustlinjer, skogar, sméstidder och berg (van Zanten m.fl.,
2016). Landskap ar viktiga for turismupplevelser eftersom turismen &dr en hégst
visuell upplevelse som dr beroende av den spatiala estetiken for olika tecken och
symboler (Urry, 1990). Denna typ av negativ visuell paverkan av vindkraftverk ar
sdrskilt framtrddande nér turistupplevelser av naturomraden utvarderas, eftersom
turistupplevelsen framst bestédr av synintryck av den upplevda miljon under resor
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(Urry, 1990). Studier har visat att det finns en gingse uppfattning om att vindkrafts-
infrastrukturen reducerar eller kan reducera naturlandskapets skonhet (Brownlee
m.fl., 2015; Devine-Wright, 2010; Graham m.fl., 2009; Seeporsdottir & Olafsdéttir,
2020). Vindkraftverk minskar naturlandskapens attraktionskraft genom att avge
ljus- och bullerféroreningar, indirekt eller direkt orsaka avskogning och jorderosion,
forsdmra ekosystemen och paverka naturlivet (Dai m.fl., 2015; Haggett, 2012; Lima
m.fl., 2013; Leug & Yang, 2012).

Det ir inte alla studier om vindKkraftverkens visuella paverkan pa turistupplevelsen
som uppvisar negativa resultat. I sin studie om vindfarmer och upplevelsen av
landsbygdsturism i en portugisisk historisk by fann t.ex. de Sousa och Kastenholz
(2015) att vindkraftverk kan ha en positiv paverkan pa naturlandskapets visuella
estetik for turister, framfor allt ndr det giller inhemska besdkares upplevelse. Vissa
av deltagarna i de Sousas och Kastenholz (2015) studie angav att vindkraftverken
faktiskt férskonade landskapet de bestkte och att dessa kraftverk var intressanta att
titta p&, sirskilt nir de snurrade. En del deltagare kunde till och med se ett samband
mellan de traditionella viderkvarnar som anvénts fram till helt nyligen och den
nya vindkraftstekniken. Kalashnikova (2016) fann att turister féredrar att uppleva
mindre vindfarmer som ligger 14ngt fran platser av historisk betydelse. Vindkraft-
verk placerade i omradden som redan paverkats av ménsklig aktivitet gjorde till och
med landskapet mer attraktivt och skapade ett intressant “futuristiskt landskap”
(Kalashnikova, 2014).

VindKkraftverkens visuella paverkan p& besokarupplevelsen beror pa fysiska
faktorer som ar kopplade till sjdlva vindkraftverken. Det rOr sig om aspekter som
deras placering, antal, hojd, firg, belysning och material, och paverkan kan vara
sdrskilt stark i omrédden med ett rikt natur- och kulturarv (Cassin & Zolin, 2009).
Dessa fysiska faktorer som ror estetiska intryck av vindkraftverk ar visserligen
viktiga att beakta nér utvecklingen av vindkraftsinfrastruktur ska planeras, men
maénniskors attityder till vindkraftverk i naturlandskap och vindkraft i allmédnhet
paverkas ocksa till stor del av deras egen virldsaskadning. Attityderna till landskaps-
estetik 4r mycket subjektiva och varierande. Nar det giller vindkraft kan de estetiska
intrycken av infrastrukturen gilla okvantifierbara faktorer som energitrygghet och
global hallbarhet (Bidwell, 2023; 2017; Westberg m.fl., 2015; Wolsink, 2007; Warren &
Birnie, 2009). Virdeomddémen om vindkraftverk som rér en miljovanlig instillning
och uppfattade fordelar diskuteras senare i detta avsnitt.

Forskare har undersokt attityderna till havsbaserade vindkraftverk for att forsta
hur de paverkar uppfattningarna om marina landskap och rekreationsaktiviteter vid
kusten, t.ex. batliv och fiske. Nér det giller havsbaserade vindkraftverk dr allménheten
mest orolig for den potentiella negativa padverkan pa rekreationsaktiviteter vid kusten
(Firestone m.fl., 2009; Smythe m.fl., 2020). Forskning visar att fritidsfiskare och
béatfolk forefaller vara mer negativt instéllda till havsbaserade vindkraftverk an turister
och friluftsminniskor som inte anvénder ett kustomréde for rekreationsaktiviteter
(Ladenburg & Dubgaard, 2009). Lokalinvanare ser det som mer acceptabelt att utveckla
havsbaserade vindfarmer pa mer utvecklade omraden di de menar att detta minimerar
den negativa paverkan p4 turismen (Nordman m.fl., 2015). Enligt Smythe m.fl. (2020)
kan lokalinvanare 4ndé se framtida turismfordelar med att ha havsbaserade vindkraft-
verk om det gors med forsiktighet for att begrinsa infrastrukturens utveckling och
att omradet kan behalla sin dragningskraft 6ver tid. De flesta intressentgrupper upp-
fattar det som mer dnskvért att placera vindfarmer ute till havs 4n pa land (Haggett,
2011; Ladenburg, 2010; Ladenburg & Moller, 2011). Avstandet mellan vindkraftverk
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och kustlinje har betydelse for 4skddaren. Studier har visat att ju storre avstand det
ar mellan vindkraftverken och kustlinjen, desto mindre visuellt stérande tycker
turister att de ar (Bishop & Miller, 2007; Krueger m.fl., 2011; Ladenburg & Dubgaard,
2009; 2007).

Aven om man i litteraturen ofta identifierar negativa uppfattningar om den
visuella paverkan som havsbaserade vindkraftverk kan fa pa turismen (Machado,
2023; Teisl m.fl., 2018), kan den visuella paverkan fran havsbaserade vindfarmer
ibland ocksi vara positiv for turismen. Genom resultaten fran en experimentell
design foreslar Westberg m.fl. (2015; 2013) att vissa turismsegment ser vindfarmer
som symboler for hillbarhet om de str mer 4n 8 kilometer fran kustlinjen. Detta
géller framfor allt om turisterna ar intresserade av kulturella, historiska och gastro-
nomiska aktiviteter pa destinationen. Detta turistsegment upplever i allmédnhet
mindre negativ padverkan frdn havsbaserade vindkraftverk dn turister som mest
haller till pa stranden nér de ir pa destinationen. Uppfattningsfragor har undersokts
ur olika perspektiv. Resultat frdn en studie som genomférts i Danmark visar att
manniskor som ar vana vid att se havsbaserade vindfarmer pa stort avstand fran
kustlinjen har en betydligt mer positiv uppfattning om dessa vindfarmers visuella
paverkan dn personer som dr vana vid att se vindfarmer nirmare kustlinjen
(Ladenburg, 2009). P4 samma sétt paverkas inte attityden till lokal vindkrafts-
utveckling i nigon betydande grad f6r ménniskor som inte kan se ett havsbaserat
vindkraftverk frin sitt aretrunt- eller fritidshus (Ladenburg m.fl., 2013).

FYSISKA EGENSKAPER OCH ANTROPOGENA STORNINGAR

Forskare har faststillt att de fysiska egenskaperna for en plats paverkar intressen-
ternas attityder till att det férekommer vindkraftverk i landskapet (Brownlee m.fl.,
2015; Devine-Wright, 2011). Denna faktor giller fraimst den symboliska motséigelsen
mellan natur och industri, dar teknisk infrastruktur inte anses passa in i landskap
med ett naturvirde (Brittan, 2001; Woods, 2003). Nir vindkraftverk placeras i natur-
landskap kan oppositionen bero pé att besokare tolkar det som att landskapet ar
vardefullt pa grund av sin naturliga karaktar och darfor vill se att det halls utanfér
den industriella utvecklingen.

Vindkraftverken dr inte det enda industriella hotet mot landskapens naturliga
karaktir. I vissa sammanhang dr vindkraftverk kanske inte ens det mest patrangande
antropogena hotet mot ett landskaps naturliga estetik. Infrastruktur som har skapats
av minniskan, t.ex. gruvor och dagbrott, vallar, kraftledningar och kraftstolpar,
elledningar och vattenkraftsdammar, kan d&ven ha en negativ visuell pdverkan pa
ett naturlandskap for turister (Frantdl & Kunc, 2011; Hamilton, 2007; Riddington
m.fl., 2010). Riddington m.fl. (2010) h&vdar att p4 de flesta destinationer har sidan
artificiell infrastruktur en jamfdrbar, om inte starkare, padverkan pi bostadspriserna
an vindkraftverk. I Tjeckien fann Frantal och Kunc (2011) att féljande antropogena
storningar i landskapet var de som skulle avskricka inhemska turister mest fran att
aterbesoka ett omrade: industribyggnader, gruvor och évergivna gruvor, mobilmaster
och elstolpar och ledningar. Alla dessa antropogena foremal fick fler negativa poing
an vindkraftverk bland de inhemska turister som deltog i Frantdls och Kuncs (2011)
enkit. De Sousa och Kastenholz (2015) rapporterar att &ven om vindkraftverk kan
ha en negativ visuell paverkan pé turistupplevelsen, kan besékare uppskatta att
det inte 4r nigot betydligt vérre, t.ex. ett raffinaderi, som placerades i landskapet
for regional utveckling. Aven om vindkraftsteknik har lokal paverkan pa mark-
anvindning och ekosystem, dr de inte extraherande och férorenande pa samma
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sitt som traditionella industrier. Turisternas positiva instédllning kan férklaras
med att de uppfattar vindkraftverk i landsbygdslandskap som ett tecken pé att
landsbygdsekonomier har moderniserats i miljovénlig riktning (de Sousa och
Kastenholz, 2015).

TURISTERNAS URSPRUNGSPLATS OCH KANNEDOM OM DESTINATIONEN

Bland turister finns det enskilda faktorer som paverkar deras uppfattningar och
upplevelser vad géller vindkraftverk i naturomraden. Exempel pa sddana faktorer
ar sdrdragen for den plats som turisten kommer fran och turistens kinnedom om
destinationen. Frantal och Kunc (2011) fann exempelvis att det var mer sannolikt
att turister frdn omraden med industriell utveckling och nedgéng skulle uppskatta
vindkraftverk i landsbygdslandskap, eftersom vindkraftverk utgér en ren energi-
kélla och ar visuellt tilltalande rent estetiskt. Vilken fysisk och miljomaéssig karaktir
turistens ursprungsplats har dr silunda ocksa en betydande faktor for turisters
uppfattning och upplevelse vad giller vindkraftverk i ett landskap.

Kinnedomen om en destination dr en annan viktig enskild faktor for turistens
uppfattning och upplevelse i frdga om vindkraftverk i ett landskap. Fortin m.fl.
(2017) fann att turister som tidigare har varit n6jda med en destination och dess
naturlandskap kianner fortsatt destinationslojalitet, oavsett om det har tillkommit
vindkraftverk i vissa delar av landskapet. Westberg m.fl. (2015; 2013) menar att
turister som dr lojala mot en destination upplever liten eller ingen storning av
att det finns havsbaserade vindkraftverk dir. Resultaten fran den experimentella
studien av Westberg m.fl. (2015; 2013) visar att lojala turister anser att férnybar
energi i ett turistomrade vid kusten kan mer 4n uppvéga att vindfarmer ar visuellt
synliga fran kustlinjen, oavsett avstand. De yngre och de dldre personernai detta
lojala segment forefoll sarskilt uppskatta den miljévanliga policy som vindkraft-
verken star for.

MILJOATTITY_DER, PERSONLIGA VARDERINGAR OCH
UPPLEVDA FORDELAR

Forskare har faststillt att turister ofta uppfattar de visuella effekterna av infra-
struktur for fornybar energi i forhallande till virdeomddmen snarare dn estetiska
intryck (Bidwell, 2023; 2017; Oh m.fl., 2023; Westberg m.fl., 2015). Vindkraft r i
egenskap av fornybar energikilla en form av gron energi. Mdnga ser det som att
utvecklingen av vindkraft kan bidra till att minska beroendet av el fran kraftverk
som genererar fororenande utslapp. Till skillnad fran den el som kommer fran
fossila branslen férknippas inte vindkraft med negativa externaliteter, t.ex. surt
regn eller nedsatt synlighet pa grund av smog. Aven om det finns en oro fér att
vindkraftsinfrastruktur paverkar landskap, bullerniviaer och naturliv, ser allmin-
heten generellt vindkraftsutvecklingen som en symbolisk strdvan for att avvirja
klimatforandring och luftférorening (Warren & Birnie, 2009; Wolsink, 2007).
Forskning visar att turister kan uppskatta férekomsten av vindkraftverk pa grund
av fordelar de ger i egenskap av gron energikilla (Bidwell, 2023; 2017; Brownlee
m.fl., 2015; Carr-Harris & Lang, 2019; Oh m.fl., 2023; de Sousa & Kastenholz,
2015; Westberg m.fl., 2015; 2013). I sin studie om vindfarmer och upplevelsen av
landsbygdsturism fann de Sousa och Kastenholz (2015) att de flesta inhemska
och internationella turister uppfattar vindenergi som nigot positivt och kopplar
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miljon” och “ekologiskt”. Aven turister som inte gillade dsynen av vindkraftverk i
landsbygdslandskapet uppskattade att det var fordelaktigt att ha dem dér (de Sousa
& Kastenholz, 2015). Turister ir i allminhet medvetna om hallbarhetsfragor och
alltmer kunniga om atgirder for att spara energi och minska avfall (Han, 2021). I
exempelvis Australien identifierade Dalton m.fl. (2008) att det fanns en 6nskan om
miljovanligt boende och fornybar energiférsorjning bland turister. Vissa samhalls-
grupper dr mer mottagliga for miljdaspekter, vilket gor dem sarskilt bendgna att
konsumera och agera miljovéanligt, &ven nir de dgnar sig &t turismaktiviteter. Miljo-
intresset kan piverka en persons stdd eller opposition i friga om utveckling av
vindkraftsanldggningar. Friluftsmanniskor och turister i naturomraden ir generellt
sett benigna att stddja miljévanliga initiativ som syftar till att minska férstorelsen
av ekosystemet eftersom de vardesitter naturliv, véxter och djur (Larson m.fl., 2011).

Generellt sett finns det studier som identifierar en positiv korrelation mellan
turisters acceptans av vindkraftsinstallationer p& destinationen och turisters miljo-
vanliga virderingar och synsétt. Som exempel kan nimnas Brownlee m.fl. (2015),
som fann mer stéd 4n opposition bland marint inriktade friluftsménniskor i tva
samhaéllen i Massachusetts vad géller utvecklingen av havsbaserade vindkraftverk.
Forskarna lade fram hypotesen att den hir gruppen méinniskors hoga biosféiriska
varderingar fick dem att st6dja initiativet eftersom det ger ren energi och dirigenom
bidrar till att minska de negativa effekterna av klimatférindringen. Med sin experi-
mentella studie foreslar ocksd Westberg m.fl. (2015; 2013) att viljan att betala for
ett boende som vetter mot en vindfarm p4 en destination kan tillskrivas turisters
miljémedvetenhet. Forskarna fann att kostnaderna fér upplevd visuell oldgenhet
minskar nir vindkraftverken ligger 1angre fran kusten. FOr genomsnittsturisten kan
dock oldgenhetskostnaderna i samband med vindkraftverk pa 5, 8 eller 12 kilometers
avstand uppvéagas av att det finns en konsekvent miljopolitik och vindkraftsrelaterade
rekreationsaktiviteter pa destinationen. I ett amerikanskt sammanhang fann
Carr-Harris & Lang (2019) ocksé att havsbaserade vindfarmer kan vara attraherande
snarare dn avskrdckande for en plats. I slutinden ir vissa turistsegment redo att
betala mer for boendet om de vet att det ligger pa en miljovinlig semesterort.

De varderingar och synsitt som paverkar acceptansen av vindkraftsinstalla-
tioner &r komplexa. Bidwell (2017) utvecklade ett ramverk for att identifiera hur
turisters attityder till havsbaserad vindkraftsutveckling paverkas av virderingar,
synsitt och personliga upplevelser av ett vindkraftsprojekt. Genom detta ramverk
faststillde Bidwell (2017) att altruistiska virderingar (att man bryr sig om andra
personer) dr en faktor som forutsiger att det finns storre stéd och optimism i fraga
om péverkan av ett vindkraftsprojekt. Andra virderingar som ingick i detta ramverk ar
egoism (att man bryr sig om sig sjalv och andra i ens omedelbara nirhet), biosfarism
(att man bryr sig om andra arter &n ménniskan) och traditionalism (att man foredrar
den etablerade samhéillsordningen). Turister med traditionella virderingar upp-
visade storre pessimism och mindre stdd for vindkraftsprojektet. Vid senare studier
av samma fall visade Bidwell (2023) att turister med altruistiskt synsétt fick en alltmer
positiv attityd rdknat fran tidpunkten da infrastrukturen for vindkraftsprojektet
annu inte hade borjat installeras och fram till dess att projektet slutligen stod klart.
Projektet synlighet 4r sdlunda en faktor som forutséger den positiva attityden till ett
projekt. P4 liknande séitt fann Tverijonaite m.fl. (2022) att padverkan fran foreslagna
energiprojekt vanligtvis uppfattas mer negativt 4n befintliga energiprojekt.
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Uppfattade férdelar med vindkraft &r ocksa en avgorande faktor for acceptans

av tillhérande infrastrukturutveckling (Brudermann m.fl., 2019). Bidwell (2023)
konstaterade att turister som dr mer optimistiska infér de positiva effekterna av
vindkraftsutveckling med st6rre sannolikhet kommer att acceptera forekomsten av
vindkraftverk i marina landskap. Detsamma géller fér de bofasta pa destinationen.
Bland lokalinvanarna finns det ofta en 6nskan att anvinda alternativa energikillor
i stillet for fossila branslen samt att minska beroendet av utlandska energikillor
(Kempton m.fl., 2005). Seeporsdottir och Olafsdéttir (2020) fann att invdnarna pa
Island var mer toleranta mot fornybar energiutveckling an turisterna, &ven om de
trodde att den skulle géra landskapet mindre attraktivt. De Sousa och Kastenholz
(2015) fastslog att lokalinvAnarnas positiva attityder till vindfarmer ofta har att
gOra med uppfattade ekonomiska fordelar. Vad giller besdkare ar deras attityd till
vindfarmer ofta knuten till uppfattade energiférdelar. Brownlee m.fl. (2015) fann
att turisternas stdd for vindkraftsutveckling i ndrheten av skyddade naturomriaden
mestadels avser en uppfattad 6kning av energioberoende. I naturomraden som

i betydande grad har utvecklats for turistkonsumtion avser stédet bland turister
framst en upplevd férdel for framtida generationer. Westberg m.fl. (2015) foreslar
att oro for klimatforandringar, kirnenergi och vindkraftens kostnadseffektivitet

ar viktiga faktorer som paverkar upplevelsen fér dem som semestrar i ndrheten

av havsbaserade vindfarmer.

2.2 Andra intressenters uppfattningar
och attityder

Utover turismforetag och destinationsorganisationer omfattar turismintressenter
landsbygdsinvanare, beslutsfattare, samhallsledare, personer som semestrar i stider,
fritidshusigare och andra affirsentreprenérer. Lokalinvinarnas upplevelser ar
sdrskilt relevanta nér vi undersoker turisternas uppfattningar om vindkraftverk

i naturomraden, eftersom lokalinvdnarna péverkas bade av utvecklingen av vind-
kraftsinfrastruktur i rekreationslandskap och utvecklingen av en lokal turism-
ekonomi (de Sousa & Kastenholz, 2015). Lokalinvinarna pa en destination utgor dess
turismarbetskraft och entreprendrer. Det 4r darfor alarmerande att Fredman och
Margaryan (2014) funnit att naturbaserade turismentreprenérer i Sverige uppfattar
vindkraftsinfrastruktur som den mest negativa aktiviteten for deras verksamhet,
jamfort med exempelvis skogsvigar, fritidsbostdder och kraftverksdammar. I svenska
Lappland innebir vindkraftsutvecklingen att markanvindningen sitts under
ytterligare press, vilket inverkar negativt pa renar och renuppfodning (Skarin m.fl.
2022; Stoessel m.fl., 2022). Aven om det inte utgdr fokus fér var studie beddmer vi
att lokalinvanarnas attityder till fordndringar i det lokala landskapet dr viktiga att
beakta for att forsta turistupplevelser och destinationsutveckling, eftersom dessa
intressenter dr viktiga aktorer som paverkar besdkarnas upplevelse d& de skapat,
stdder och delar det sociala utrymme och den sociala infrastruktur som behodvs
for att vilkomna besokare.

Det finns visserligen fa studier av turisters uppfattningar och upplevelser vad
géller vindkraftverk i naturomraden, men desto fler studier undersoéker landsbygds-
intressenters uppfattningar och upplevelser i fraga om vindkraftverk i lokala
landskap. Dessa studier kommer frimst frdn omriden som miljopsykologi, fysisk
planering, energipolitik och landsbygdssociologi. Ofta studerar forskare uppfatt-
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ningar och attityder i frdga om vindkraftsinfrastruktur for att faststélla faktorerna
bakom acceptans eller opposition bland intressenter som har intressen i det lokala
landskapet, sdsom lokalinvanare. Forskare har identifierat olika faktorer som
paverkar lokala intressenters uppfattningar och attityder i friga om utvecklingen
av vindkraftsinfrastruktur. Responsen pa utvecklingen av vindkraftsinfrastruktur
beror pé intressenternas syn pa hur dessa utvecklingsprojekt skulle kunna paverka
det lokala landskapets egenskaper samt pi samhéllets motstindskraft och moder-
nisering (Goudriaan m.fl., 2023). Det &r viktigt att tinka p4 att utbyggnaden av vind-
kraftsinfrastruktur i omriden som redan paverkas av externaliteter fran extraherande
ekonomiska aktiviteter far kumulativa effekter p4 manniskorna och platsen (Skarin
m.fl., 2022). Det dr darfor avgdrande att 6verviga manga fysiska, politiska, socio-
ekonomiska, globala och individuella faktorer for att forsti acceptans och opposition
nir det giller utvecklingen av lokal vindkraftsinfrastruktur. I denna rapport ger vi
en kort oversikt 6ver dessa sammanlidnkade paverkande faktorer.

2.2.1 Paverkande faktorer: fordelar, dgarskap
och transparens

Aven om det p4 global niva finns manga argument som talar for att utveckla infra-
struktur fér fornybar energi, innebér den lokala paverkan pa markanvindningspraxis
och landskapsestetik att omstillningen till férnybar energi blir en kontroversiell
samhaéllsfraga. Infrastruktur for fornybar energi har formaga att omstrukturera
anvindningen av och dtkomsten till utrymme och lokal ekonomisk aktivitet (Bridge
m.fl., 2013). Forskare konstaterar att projekt for fornybar energi, sdsom vindparker
och vindkraftverk, i ndrheten av mindre, ofta landsbygdsbaserade, samhéllen kan
fa betydande lokaliserad miljorelaterad, social och ekonomisk paverkan p4 méanniskor
och plats (Klain m.fl., 2018; Picchi m.fl., 2019). Den storskaliga utvecklingen av
installationer for fornybar energi fordndrar landsbygdslandskapens karaktir och
funktion och paverkar dirmed ekonomiska aktiviteter, sdasom renuppfédning och
turism, samt hélsa och vélbefinnande fér personer som bor i ndrheten av dessa
installationer (Picchi m.fl., 2019; Skarin, 2022). Medan stadsinvanarna ser de fordelar
som landsbygdslandskap kan ge i form av avkoppling och fridfullhet ser landsbygds-
invanarna ett virde i landskapet eftersom det dr en plats som omger dem varje dag
(Johansen m.fl., 2021; Wall-Reinius m.fl., 2019). Landsbygdsinvanarna kommer

att forsti hur den tekniska och industriella utvecklingen paverkar en plats pa ett
helt annat sitt 4n de som enbart bryr sig om den visuella paverkan pa ett landskap,
sdsom turister (Pasqualetti, 2011; 2001). Det ar viktigt att framhélla att landsbygds-
landskapens kulturella tjinster (dvs. vilbefinnande, rekreation, hilsa) idr betydelse-
fulla faktorer for att skapa en kinsla av platstillhorighet for landsbygdsbefolkningen
(Margaryan m.fl., 2022).

Méinniskors attityd till utvecklingen av vindkraftsinfrastruktur pa specifika
platser hinger framfor allt samman med deras anknytning till de omraden som
har reserverats for utvecklingen (Devine-Wright, 2011; Ladenburg & Moéller, 2011).
Opposition uppstar vanligtvis nir utvecklingen av lokal vindkraftsinfrastruktur
upplevs hota kvaliteten och karaktiren for en betydelsefull plats eller bedéms
generera oacceptabla miljo- och héalsorisker (Broekel & Alfken, 2015; Bues, 2020;
Klain m.fl., 2018). Vad géller detta rapporterar Stokowski m.fl. (2021) att landsbygds-
invanare under omstillningsperioder sannolikt soker den uthéllighet som finns i
deras samhéllsarv. Forskare har slagit fast att landsbygdsbefolkningens acceptans

23



NATURVARDSVERKET RAPPORT 7137
Vindkraft och uppfattat varde av turismupplevelsen i naturomraden — Holistiskt perspektiv och bedémningsverktyg

for lokala utvecklingsprojekt fér vindkraft vanligtvis ar kopplade till en oro for
samhaéllets motstindskraft och modernisering (Goudriaan m.fl., 2023; Rygg, 2012;
Van Veelen & Hagget, 2017).

Nér regeringar antar politik till stéd fér omstéllningen till fornybar energi krévs
det inte bara att denna politik 4r ekonomiskt barkraftig och praktiskt genomférbar
for att bli framgéngsrik, utan det méaste ocksa finnas en allméin vilja att genomga
den utveckling som krévs (Ek m.fl., 2013). Lokalsamhéllen maste med andra ord
acceptera och vara redo att planera for den lokala utvecklingen av vindkraftsprojekt
for att omstéllningen till féornybar energi ska kunna ha sin gang (Ek m.fl., 2013).

I Sverige har kommuner ett betydande oberoende nér det giller planering och
utveckling av markanvindning. Lokalpolitikers, tjAnstemins och samhaéllsledares
syn pa vindkraftsutveckling kommer darfér sannolikt att ha stor betydelse for

om en kommun accepterar ett utvecklingsprojekt for vindkraft eller inte. Svenska
kommuner i renuppfédningsomriden maste dessutom samriada med samiska
representanter innan det fattas beslut i frigor som kan vara av sirskild betydelse
for samerna. De ersittningssystem varigenom vindenergibolag investerar en del av
vinsten till stod for samhéillsinfrastruktur kan ocksa paverka den lokala acceptansen
av utvecklingsprojekt for vindkraft. P4 de flesta platser saknas dock en institutio-
naliserad och standardiserad strategi for sidant samhillsengagemang (Aitkens,
2010). Aitkens (2010) havdar att om det inte i ett tidigt skede fors diskussioner om
samhéllsfordelarna kan detta f4 negativa konsekvenser for samhéllets uppfattningar
om den lokala vindkraftsutvecklingen.

I internationella studier har det 6verlag slagits fast att samhéllets mojlighet
att medverka i beslutsprocesser dr en avgorande faktor som paverkar attityden till
vindkraftsutveckling (Aitkens, 2010; Bidwell, 2017; Devine-Wright, 2011; Graham
m.fl., 2009; Krohn & Damborg, 1999). I Sverige maste en kommun enligt plan-
och bygglagen informera och samrada med lokalinvdnarna nir den planerar att
uppfoéra vindkraftsinfrastruktur pé lokal niva. I plan- och bygglagen faststills att
lokalinvinarna ska ha mojlighet till samrad. Kommunerna kan anordna samrads-
moten dir lokalinvdnarna kan komma med synpunkter pa de féreslagna planerna.
Kommunen kan dven presentera forslaget pa sin webbplats, pa seminarier, i lokal-
tidningar, pa lokalradio, i skolor, pa bibliotek osv. Krohn & Damborg (1999) forklarar
att lokalinvanarnas attityd till utvecklingsprojekt for vindkraft 4r starkt kopplad till
deras attityd till exploatdren, planeringsmyndigheterna och planeringsprocessen.
Avgorande for den lokala acceptansen av vindkraftsutveckling ar fragor som dgande-
skap, medverkan och transparens i planeringen (Devine-Wright, 2011; Graham m.fl.,
2009; Haggett, 2011; Wolsink, 2012). Viktiga faktorer i detta sammanhang ar bland
annat upplevd rittvisa under utvecklingsprocessen och en rittvis fordelning av
kostnader och fordelar (Aitkens, 2010; Bidwell m.fl., 2022; Gross, 2007). Fragan om
vem som &ger ett vindenergiprojekt dr en viktig pdverkande faktor fér intressen-
ternas attityder till utvecklingen av lokal vindkraftsinfrastruktur. Mindre vind-
farmer som ar under lokalt dgarskap far ofta mer stdd fran lokalinvanarna in storre
vindfarmer som ags av stora bolag, &ven om dessa storre installationer ligger 1ingre
bort frin lokala attraktioner och aktiviteter (Haggett, 2011; 2008; Gross, 2007;
Jobert m.fl., 2007; Wong, 2009). Det finns beldgg for att externa exploatorers
genomslagskraft kan ge landsbygdsinvanare en kidnsla av att de inte kan paverka
beslutsfattande och planering (Kirkegaard m.fl., 2022). Vad géller detta hivdar
Rygg (2012) att energibolag och deras politiska foresprékare ar skickliga pé att 1dgga
fram fordelarna med férnybar energiutveckling fér samhéllen for att f& lokalt stod.
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De genomsnittliga lokalinvdnarna har vanligtvis en mer nyanserad attityd &n lokal-
politiker som tenderar att stodja strategier for ekonomisk tillvixt (Borch, 2018;
Stokowski m.fl., 2021). I vetenskapslitteraturen finns det inga konsekventa resultat
vad géller sambandet mellan en djup platsanknytning och stédet till utveckling av
vindkraftsinfrastruktur. Personer som kinner en stark anknytning till en viss plats
ar t.ex. inte alltid emot att det utvecklas vindkraftsinfrastruktur dar. Studier visar
tvdrtom att intressenter som har en stark anknytning till en plats 4r mer benédgna
att acceptera och stédja vindkraftsinstallationer i ndrheten av sina samhéllen
(Brownlee m.fl., 2015; Devine-Wright, 2011; Van Veelen & Haggett, 2017; Zerrahn,
2017). Detta positiva samband 4r uppenbart nir lokalbefolkningen inser att ett
vindenergiprojekt kommer att uppratthalla eller forstirka platsens karaktar. I vissa
studier har man funnit att initiativ till klimatférdndringsanpassningar som stor
platsanknytningen kan uppfattas som mer acceptabla dn landsbygdslandskapens
bevarande, eftersom det finns en ridsla infor att behdva stéllas infor klimatférand-
ringen (Clarke m.fl. 2018). Generellt sett finns det inte nigon viss attitydtyp som
kan forklara opposition eller acceptans vad géller lokal vindkraftsutveckling, s&
inga generaliseringar kan goras (Bell m.fl., 2013).

2.3 Energiturismens utbudssida

I och med att det blir allt fler installationer for férnybar energi runtom i virlden har
ocksé energiturism (dvs. turism som bygger pa upplevelsen av energiinstallationer)
blivit en ny nischmarknad inom turismen. Speciellt den snabba spridningen av
teknik for férnybar energi och det stigande intresset fér miljovanliga sétt att leva och
upplevelser i friga om gron turism har fatt manga kritiker att tro att energiturism
med koppling till platser for fornybar energiproduktion kommer att bli en strategisk
turismnisch att utveckla (Liu m.fl., 2020). Turismforskare har undersokt vad som
ar typiskt for den hir formen av turism och bérjat samla in en del information fran
turister for att forsté deras uppfattningar, attityder och upplevelser av energiturism.
Haér foljer en Oversikt 6ver denna framvéixande nischmarknad och detta forsknings-
omréde inom turismen.

Energibolag och intressegrupper har infort nya strategier for PR och varumérkes-
byggande i syfte att piverka den allminna opinionen s att den blir mer positiv till
vindkraftsinfrastruktur (Beer m.fl., 2018; Frantal & Urbankova, 2017). Detta inbegriper
att erbjuda konsumentinriktade upplevelser av vindkraftsinstallationer genom att
t.ex. uppréitta ett besékscenter, ge guidade rundvisningar av installationen och till-
handahalla utbildningsmaterial i anslutning till en vindpark och vindenergi. Det
forekommer dven att konsumentinriktade produkter utvecklas kring en vindkrafts-
installation i syfte att locka nischmarknadssegment inom &ventyrsturism. Exempel
pa sidana turistprodukter dr batturer eller sightseeingflygningar till havsbaserade
vindfarmer och mdojligheten att klittra upp i och fira sig ner fran vindkraftverk. Har
skiljer Frantal och Urbankov4d, (2017) mellan expertinriktad energiturism som lockar
de turistsegment som vill veta mer om tekniken och upplevelseinriktad energi-
turism som lockar familjer och dventyrssdkande turister. Liu m.fl. (2016a) identi-
fierade ocksa olika typer av energiturister (utbildningsturister, semesterturister,
romantiskt inriktade turister och naturturister), vilket avspeglar det breda spektrum
av intressen som finns bland besdkarna pa vindkraftsrelaterade besékscenter.
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Beer m.fl. (2018) identifierade femton olika anldggningar som involverar besdkare
iupplevelser av fornybara energikillor och delade upp dem i fyra kategorier for att
aterspegla den varierande grad av interaktivitet de genererar mellan besdkare och
fornybara energikillor: 1) besdkarna involveras inte p& nigot sdrskilt sitt utéver
utsiktsplattformar dar de kan se installationerna for férnybar energi, 2) temastigar
har utvecklats och informationstavlor tillhandahalls for att f6rhoja upplevelsen av
installationerna for fornybar energi, 3) det finns interaktiva besdékscenter i nirheten
av kraftverken och 4) det finns utbildningscenter for att tillhandahélla information
med néra koppling till viss teknik for fornybar energi.

Bland de utbildningscenter som Beer m.fl. (2018) identifierade var Centre
for Alternative Technology i Wales som hade 20 000 besdkare 2015, Wild Horse
Renewable Energy Centre i delstaten Washington som hade 14 859 besdkare 2015
och Nordic Folkecenter for Renewable Energy i Danmark som hade 6 000 bestkare
2015. I sin analys inkluderade Beer m.fl. (2018) foljande besdkscenter: Hellisheidi
Geothermal Plant Visitor Centre pé Island, Whitelee Windfarm Visitor Centre i
Skottland, Cruachan Power Station Visitor Centre i Skottland, North Cape Wind
Energy Interpretive Centre pi Prince Edward-6n i Kanada, Scrooby Sands Visitor
Centre i Storbritannien, Sheringham Shoal Wind Farm Visitor Centre i Storbritannien
och Raccoon Mountains besdkscenter i Tennessee, USA.

Vissa forfattare anser att energiturismen kan vara ett verktyg for att 6ka
manniskors forstéelse av vilken paverkan deras energikonsumtion har (de Sousa &
Kastenholz, 2015; Frantal & Urbankova, 2017; Van der Horst, 2014). Att ha ménniskor
som bestker vindparker har med andra ord utbildningspotential — det kan hjédlpa
dem att fordndra sin syn pa energiproduktionen och pé sin egen energiférbrukning.
de Sousa och Kastenholz (2015) talar om att frdmja utvecklingen av en “gron desti-
nation” genom att integrera energiproduktion av vindkraft och bes6karorienterade
installationer nér destinationen planeras och utvecklas. Pa s sitt kan destinationen
marknadsfora sig som fysiskt hallbar och inriktad pa samhallsférindring genom
att utbilda om hallbarhetsfragor.

Det finns ett fatal studier dar man har undersokt uppfattningar och upplevelser
for turister som specifikt besoker vindkraftsanldggningar och besdkarorienterade
installationer som en del av sina turistupplevelser (Frantal & Urbankov4, 2017; Liu
& Upchurch, 2020; Liu m.fl., 2020; 2019; 2016ab). Frantal och Urbankova (2017)
undersOkte energiturister i Tjeckien for att fa veta mer om deras motivationsfaktorer
och upplevelser vad giller att bes6ka energiattraktioner. Turisterna i denna studie
besokte dven vattenkraftverk och kiarnkraftverk, men resultaten ir relevanta for att
forsta vilka som besodker energiinstallationer och vad som motiverar dem. Det som
motiverade energiturister att besoka energiinstallationer var generellt sett i forsta
hand att tillbringa tid pa ovanliga platser, foljt av ett intresse for energirelaterade
fragor. Vad giller motivationsfaktorer for turister som hade besokt specifikt vind-
farmer svarade 37 procent att deras motiv for bestket hade att géra med deras
intresse for energirelaterade fragor och 63 procent att de varit dar pa grund av sitt
intresse for vindkraftsteknik. I Kina fann Liu m.fl. (2019; 2016b) genom en kvalitativ
studie att de inhemska turisterna p4 ett stort vindkraftverk uppvisade intresse for
hallbar energi, mojligheten att méta olika lokala kulturer och vetenskapen kring
vindkraftsteknik samt att de sdg det som personligt berikande att kunna berétta
om sina upplevelser pa vindfarmen for familj och vanner.
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de Sousa och Kastenholz (2015) fragade deltagarna i sin studie om en vindkrafts-
installation pa den portugisiska landsbygden om de trodde att vindfarmer négon
gang skulle kunna bli turistattraktioner. I svaren angavs 4 ena sidan att vindfarmer
skulle kunna bli en sevirdhet och gora en destination mer attraktiv, framst for att
de skulle indikera att detta var en modern och miljovanlig destination. Att erbjuda
informationsskyltar och till och med ett utbildningscenter skulle vara ett séitt att
goOra vindfarmer till attraktioner, sarskilt for turister som ir intresserade av teknik
och miljébevarande. A andra sidan fann Sousa och Kastenholz (2015) ocksa att det
fanns turister som menade att det nu var s& vanligt med vindkraftverk pa olika
hall i virlden att det inte skulle vara intressant att se, och 4n mindre att besoka,
vindkraftsinstallationer i ett annat land eller en annan region. Enligt dessa turister
skulle de flesta mé&nniskor redan ha haft mojlighet att 14ra sig mer om vindkraft
innan de kom till en destination.

Merparten av forskningen om energiturism ar 6verlag fortfarande spekulativ
och detta inbegriper dven spekulationer fran studiedeltagare (dvs. de Sousa &
Kastenholz, 2015). Nash m.fl. (2007) rdknar upp olika faciliteter som turister kan
tédnka sig skulle forhoja deras upplevelse av vindfarmer i Skottland. P& listan finns
t.ex. tydlig skyltning, tillgdnglighet via vig, en presentbutik, en praktiskt inriktad
utstillning, utbildningsfaciliteter och visningsskdarmar som ger tillrdckligt med
information, rikligt med platser for att parkera och vinda bussar, klassrum for
organiserade samtal, faciliteter f6r mat och dryck, toalettutrymmen, féretagsvaror
samt aktiva inslag for att hélla barn sysselsatta. Slutligen havdar Glasson m.fl. (2022)
att forbattringsatgirder for att locka och utbilda turister vid vindkraftsinstallationetr,
inklusive besOkscenter och tillhandahéallande av bitturer, anvinds i begrdnsad
utstrdckning. De identifierar ocksd underrapporterade ersidttningssystem fran
vindkraftsbolag for att finansiera lokala rekreations- och turismfaciliteter.

Tabell 1. En sammanfattning av paverkande faktorer for uppfattningar och attityder
i frdga om vindkraftsinfrastruktur i rekreationslandskap som har identifierats genom
litteraturgenomgangen. (Forfattarnas tabell)

Landskapets fysiska karaktar
Typ av rekreationsaktivitet och motivationsfaktorer fér att utféra aktiviteten

Grad och typ av anknytning till samhéllet och platsens egenskaper
Vilken typ av energiprojekt som genomférs och dess utvecklingsprocess
Turisters personliga attribut och varderingar

Syn pa férnybar energi och miljé
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3. Kvalitativ forskning

Projektfasen med kvalitativ forskning omfattade tva former av datainsamling: 1)
samtalsintervjuer med turister pa svenska naturdestinationer dar det finns synliga
vindkraftverk i natur- och rekreationslandskap och 2) en visuell analys av Instagram-
bilder som tyska och svenska anvindare har lagt ut av vindkraftverk. I detta avsnitt
beskriver vi dessa bida fasers syfte och relevans, metoder for datainsamling samt
analys och resultat av dessa bdda datainsamlingar.

3.1 Intervjuer med turister

Vi anvinde oss av kvalitativa samtalsintervjuer for att finga uppfattningar om landskap
dér det finns synliga vindkraftverk pa svenska naturdestinationer. Kvalitativ forskning ar
anvindbar for att forsta de komplicerade, betingade, nyanserade och atypiska relationer
som manniskor skapar till en plats (Booth, 2015). Framf6r allt ger kvalitativa intervjuer
insikter om hur enskilda personer eller grupper av personer, som turister och semester-
firare, tinker kring sin verklighet och hur de konstruerar den genom spraket (Picken,
2018). Intervjuerna syftade till att generera information som kunde bidra till att utveckla
befintliga modeller av upplevelsevirde. Virdeaspekter relaterade till hallbar konsumtion
(dvs. det altruistiska, miljo- och samhéllsrelaterade virdet), som i turismlitteraturen om
vindkraftsinfrastruktur identifieras som relevant for turistupplevelsen, kan fortfarande
utvecklas for att bidra till befintliga modeller av upplevelsevirde. Data fran intervjuerna
hjélpte oss pa sa sitt att identifiera teman som dérefter skulle kunna anvéndas for att

ta fram teser som &r relaterade till turistupplevelsen av natur- och rekreationslandskap
pé destinationer med synliga vindkraftverk i landskapet. Det ar viktigt att framhélla

att detta har gjort det mojligt for oss att operationalisera de upplevelsevirden som ar
relaterade till hallbar konsumtion i enkétinstrumentet.

3.11 Insamling och analys av intervjudata

I detta delavsnitt beskriver vi hur vi samlade in vara kvalitativa data, platserna dir vi
samlade in dessa data och hur analysen gick till. Vi samlade in kvalitativa data fran bade
inhemska och internationella turister pa fyra svenska destinationer som har landskap
med hégt naturvirde (dvs. destinationen Hoga kusten, Ange kommun, Dalarnas 14n och
Kalmar 14n). Vi tog kontakt med turisterna pa platser dir det fanns synliga vindkraftverk
eller pa platser dir det var mycket sannolikt att de hade passerat vindkraftverk (figur 2).
Vi genomférde sammanlagt 84 samtalsintervjuer med turister under sommarmanaderna
2022 och under februari 2023. Dérefter analyserades dessa data tematiskt.

Intervjufragorna var som foljer:

1. Hur skulle du beskriva landskapet i de omridden som du besoker i dag som turist?

2. Vad tycker du dr mest attraktivt med landskapet i de omraden som du besoker i
dag? Vilka egenskaper i naturlandskapet tycker du dr mest attraktiva i omradena
du beskriver?

3. Om du kunde 4ndra nagot i landskapet i de omraden du beskriver, vad skulle det vara?

4. Har du tankt pa att det finns vindkraftverk i landskapet i de omraden du beskriver?
Vad tdnker du om att vindkraftverk placeras i naturomraden?
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Figur 2. Platser dér intervjudata samlades in. Kartan har skapats av Maria Antonia Martinez
Caldentey (2023) med hjalp av ArcGIS.
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HOGA KUSTEN, VASTERNORRLANDS LAN

Vi har 28 intervjuer fran destinationen Hoga kusten i Visternorrlands ldn. Héga
kusten ligger vid Ostersjokusten och star p4 Unescos virldsarvslista eftersom omradet
har en exceptionell geologi och ir ett unikt exempel pa postglacial landhéjning.
Destinationen Hoga kusten dr kind for sin hingbro éver Angermanélvens utlopp.
Bron, som ger en dnnu bittre utsikt dver Angermanlands landskap, bidrar till den
imponerande vyn 6ver berg och dar utanfor kusten. Fran utsiktspunkter i omradet
har besdkare mojlighet att se kustlandskapet med bron. Fran dessa utsiktspunkter
kan man tydligt se tva stora vindparker pa avstand. Vindkraftverken dr ocksa Klart
synliga for personer som kor 6ver Hogakustenbron. Tjugo av intervjuerna frin
destinationen Hoga kusten genomfordes pa en utsiktspunkt med utsikt 6ver Hoga-
kustenbron i ndrheten av Hotell Hoga Kusten. Vissa av dessa intervjuer genomfordes
pa en led i ndrheten av denna utsiktspunkt, Lilla Hoga kusten-leden. Leden ger en
fantastisk utsikt 6ver kustlandskapet, men gir ocksé direkt till ett vindkraftverk
som ligger hogst upp pé ett berg.

Figur 3. Vindkraftverk &r synliga fran den héar utsiktspunkten intill Hogakustenbron.
Det rodmarkerade omradet visar var vindkraftverk syns i landskapet fér askadare.
(Foto: Anke Peters, 2022).

I Skuleskogens nationalpark kan Hoga kusten-bestkare vandra omkring i tuff terring
med klipptoppar. Parken har en topografi med djupa sprickor och grottor. Hoga
kusten-leden gir genom Skuleskogens nationalpark och knyter pé si vis samman
parken med populéra platser pa kusten, t.ex. utsiktspunkterna som nimndes ovan.
Skuleskogen ligger vid Ostersjon, 6ster om E4:an lings Bottniska viken, medan
Skuleberget ligger vister om E4:an, nagra Kilometer norr om Docksta i Kramfors
kommun. Berget dr 295 meter 6ver havet och stupar lodrétt 1dngs sidan som vetter
mot motorvigen. Vid Skulebergets fot ligger ett "naturum” - en sarskild typ av
besokscenter som finns pa olika hall i svenska naturomraden och har till uppgift
att tillhandahalla detaljerad information och utbildningsmaterial om den omgivande
naturen. Naturum-anlédggningar foljer specifika riktlinjer fran Naturvardsverket
och drivs av lokala myndigheter. Via vandringsleder och en linbana kan besékarna
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na Skulebergets topp, dir det finns utsiktspunkter, picknickomriden och ett litet
kafé oppet under sommaren. Vindkraftverk ir synliga fran Skulebergets topp. Atta
intervjuer genomfdrdes omkring Skuleberget.

ANGE KOMMUN, VASTERNORRLANDS LAN

Ange kommun ligger i landskapet Medelpad i Visternorrlands 14n. Tretton inter-
vjuer genomfdrdes vid olika turistattraktioner och naturomraden i Ange kommun.
En populér turistattraktion i kommunen &dr Sveriges geografiska mittpunkt. Platsen
ligger uppe pa ett berg, Flataklocken, intill Munkbysjén strax utanfér Torpshammar.
Flataklocken dr Sveriges dldsta och mest vilkdnda geografiska mittpunkt. Uppe pa
Flataklocken finns en restaurang och en utsiktsplats som ligger sé att turister kan
blicka ut 6ver skogslandskapet fran bergets topp. Darifran kan man se vindkraftverk
pa langt avstand. Restaurangen tillhandahéller en provisorisk karta for att hjdlpa
askadarna att lokalisera vindfarmer i landskapet som de blickar ut éver. Fem av
intervjuerna fran Ange kommun dgde rum pa denna populira plats.

I Ange kommun genomférdes tre intervjuer pa en naturcamping intill Myckel-
myrberget, Medelpads hogsta berg. Lings vagen till campingen ar vindkraftverken
tydligt synliga i landskapet. Berget dr 578 meter 6ver havet och ligger i ett natur-
omrade, cirka 2 mil vister om titorten Alby. Vi inkluderade naturreservatet Jimt-
gaveln (dir man tydligt kan se vindkraftverk i slutet av den storsta vandringsleden)
som en relevant plats for datainsamling. Men den dag d& data samlades in fanns
det inga turister i naturreservatet. Intervjuerna genomfordes i stillet pa Erikslunds
naturum och turistbyra. Naturum &r ett museum med utstillning om omrédets
natur och kultur. Inga vindkraftverk ar synliga frdn Naturum i Erikslund, men de
ar synliga pa viagen dit. Intervjuerna fran Naturum (fem stycken) inriktades pa de
vindkraftverk som turister skulle ha sett i Ange kommun pa vig till Erikslund.

Figur 4.Vindkraftverk ar synliga i Stensj6 naturreservat dar Myckelmyrberget ligger (till vanster).
Sveriges geografiska mittpunkt pa Flataklocken har markts ut for turister (till héger). (Foto:
Soléne Prince, 2022).

DALARNAS LAN

Dalarnas 14n &r en populdr svensk turistdestination som erbjuder besfkarna en
rad olika kulturarvsupplevelser och friluftsaktiviteter. Med sina 1angdskidspar och
skidbackar har Dalarna rykte om sig att vara en skiddestination i varldsklass. Sju
intervjuer 4gde rum i Dalarna under sommaren 2022 och ytterligare 16 intervjuer
i februari 2023 under skidsdsong. Samtliga sommarintervjuer i Dalarna 4gde rum
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hoégst upp i utsiktstornet pd Naturum i Siljansnis. Utover att tillhandahalla en utstéll-
ning om omradets natur och kultur och erbjuda turistinformation har Naturum i
Siljansnis ett utsiktstorn med en spektakulér utsikt 6ver Dalarnas skogslandskap
och sjén Siljan. Aven om det finns vindkraftverk i Leksands kommun dér Siljansnés
ligger, ar det inga vindkraftverk som syns direkt fran utsiktstornet. Intervjuerna
som gjordes hogst upp i utsiktstornet inriktades dirfor pa de vindkraftverk som
turister skulle ha sett i Dalarna pi vag till Siljansnés.

Under sommaren besokte en av forskarna Ljungésen i Ludvika kommun. Det
ar ett populdrt langdskidsomréide i Dalarna dér ett av sparen heter Vindkraftsparet
och avsiktligt visar upp vindkraftverk som en del av skidupplevelsen. Det fanns
dock inga turister diar under sommaren. Forskaren aterviande darfor till Ljungésen
vintertid fOr att hitta turister att intervjua. Syftet med att genomféra ytterligare
intervjuer vintertid var att inkludera vinterturisternas perspektiv i studien, men
dven att fa perspektiv fran personer som semestrar i ett omrade dir vindkraftverk
visas upp som en del av landskapsupplevelsen. Av de sexton intervjuer som genom-
fordes i februari gjordes tio i Ljungasen 1dngs Vindkraftsparet med vindkraftverk,
fyra vid den mindre skidbacken Fjéllberget och tva pa langdskidsparet i S6rskog
varifrdn man ocksa kan se vindkraftverk.

Figur 5.Vindkraftverk &r synliga fran langskidsparen i Ljungasen och &r &ven en del av utomhus-
upplevelsen. Den har skylten visar vagen till Vindkraftspéaret. (Foto: Anke Peters, 2022).

KALMAR LAN

Vi genomf6rde 20 intervjuer i Kalmar 14n, nirmare bestamt i Monsterds kommun och
pa den nirliggande 6n Oland. Oland ir ett mycket populédrt semestermal i sommar-
tid. Ons strinder och jordbrukslandskap utgér sjilva kirnan av dess destinations-
image. On ir 1aglént och nigra héga utsiktspunkter dir man kan blicka ut éver
landskapet ingér inte i turistprodukten. Detta innebir att vindkraftverken pa Oland
ofta ligger sa att de inte dr synliga frin populira turistattraktioner. Vindkraftverken
dr dock synliga fran viigar som leder till populira turistattraktioner. P4 Oland ligger
tva olika naturreservat — Trollskogen och Ottenby — med sina egna naturum som
visar upp omradets natur och kultur. Trollskogen ligger l1dngst ut pa 6ns norra udde
och ar kind for sina tallar, som har formats av vinden dér de stér intill den utsatta
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stranden. Ottenby ligger langst ut pa 6ns sddra udde och omfattar olika livsmiljoer,
inklusive kustvatmark, sjomarker, skogsmark och Europas storsta alvar — en unik
miljo som ligger pa en kalkstensberggrund. Hir finns en rad olika fagelarter och
Ottenby 4r mycket populért for figelskddning. Nigra vindkraftverk syns inte fran de
béda naturreservatens leder och platser, men syns daremot i jordbrukslandskapet som
man behoéver kora lings med for att ta sig dit. Dessa intervjuer pa Oland inriktades
darfor pa de vindkraftverk som turister skulle ha sett pa 6n pa vig till dessa natur-
reservat. I borjan av sommaren 2022 genomférdes fem intervjuer vid Trollskogen
och ytterligare fem intervjuer vid Ottenby.

Figur 6. Vindkraftverk ar synliga i Olands landsbygdslandskap (till vanster) och fér vandrare pa
Monsterasleden (till hoger). (Foto: Soléne Prince, 2022).

Sexton havsbaserade vindkraftverk ar synliga fran den lilla fiskehamnen Karehamn
pa Olands 6stkust. I hamnen ligger Kdrehamns populira fiskrestaurang. Det finns
aven ett kafé intill hamnen och i hamnomradet finns en stéllplats for husbilar som
ar dppen aret runt. Ar 2011 utsags denna stillplats fér husbilar till “Sveriges stillplats
2011”. De sexton vindkraftverken ligger ca 7 km fran Kdrehamn och ar synliga for dem
som parkerar husbilen intill hamnen samt for dem som dter pa ortens restaurang
och kafé. Sju intervjuer genomfdrdes med turister som hade sina husbilar parkerade

i Karehamn.

Vindkraftverken i vindpark Aby-Alebo dr mycket synliga fran populdra natur-
omraden i Monsteras kommun. Monsterasleden ligger patagligt nira vindparken
och fran vissa platser 1dngs leden syns och hoérs vindkraftverken klart och tydligt.
Vi inkluderade naturomradet Kevershéll som en relevant plats for datainsamling
om uppfattningarna om vindkraftverken i vindpark Aby-Alebo. Dir genomférdes
tre intervjuer. I detta naturomrade finns skogsleder, synlig berggrund och branta
sluttningar. Det &r ett litet naturomréade och den enda vandringsleden &r ca 2,5 km
lang. Har finns ett utsiktstorn och utsiktsplattformar p bergssluttningarna med
utsikt éver skogslandskapet i Ménsteras kommun samt Ostersjon. Fran dessa utsikts-
punkter ir vindkraftverken i vindpark Aby-Alebo i hég grad synliga for askadaren.
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Vi valde dessa fallstudieomriden genom malstyrt urval. Mlstyrt urval dr en urvals-
metod som ar vanligt forekommande i kvalitativ forskning for att identifiera och
vélja informationsrika fall for att anvinda begrinsade resurser p4 mest endamals-
enliga séitt (Patton, 2002). Genom maélstyrt urval kan kvalitativa forskare rekrytera
deltagare som kan tillhandahalla djupgéende och detaljerad information om det
undersokta fenomenet. Genom att konsultera relevanta intressenter, gora preliminéra
observationer och studera olika material fann vi omraden som var sirskilt ldmpliga
att studera med tanke pa vart forskningssyfte. Det vi var ute efter var framfor allt
populédra turistdestinationer med landskap av hogt naturvarde och dér det finns
vindkraftsinfrastruktur i omgivningen. En viktig faktor var att det maste vara desti-
nationer dir vindkraftsinfrastrukturen tydligt kan ses fran populédra turistmal och
turistleder.

Till studien letade vi ocksa efter destinationer som kunde representera olika
landskapstyper med hdgt naturvirde. Oland och Ménsterds kommun representerar
det pastorala landskapet med jordbruk och mindre samhéllen, Ange kommun
representerar landskapet for en naturbaserad destination, medan Dalarnas 14n och
destinationen HOga kusten representerar landskapet med ett rikt kulturarv och
hogt naturvarde. De olika landskapstyperna hjélpte oss att 6verviga skillnader i
turisternas perspektiv som berodde pa variationer i landskapsegenskaper. Samtidigt
anvinde vi denna strategi for att undersoka likheter i turisternas uppfattningar
oavsett landskapsegenskaper. Analysen inriktades pa de 6vergripande likheter
som framkom i vara data.

Kontakt togs med deltagarna pa besdksmal och attraktioner, sdsom utsikts-
plattformar, leder, informationsplatser och natur- och kulturreservat. Personer som
identifierades som invinare i omradet (dvs. i kommunen) exkluderades fran studien.
Samtalsintervjuerna genomférdes pa svenska, tyska eller engelska. De flesta deltagarna
var svenskar (n = 43) och den nist storsta gruppen var tyskspréakiga turister (n = 31).
Ett ftal representerade andra nationaliteter (n = 10). Under samtalsintervjuerna
beskrev deltagarna landskapet i omraddena de besokte och vad de tyckte var mest
attraktivt med det. Darefter diskuterade vi forekomsten av vindkraftverk i landskapet
pa platsen de besokte och som de hade sett under sitt besok. Vi talade dven med
dem om vad de tyckte om vindkraftverk i naturomraden i allmé&nhet. Intervjuerna
pagick i cirka tio minuter och spelades in med deltagarnas samtycke.

Data analyserades med tematisk analys. Den ontologiska ram som dr vigledande
for var tematiska analys dr konstruktivism, vilket innebér att var analys har inriktats
pa minniskors ord och hur dessa skapar en sirskild verklighet for bade studiens del-
tagare och forskare (Terry m.fl., 2017). I en férsta omgang genomfordes en kodnings-
process i tva faser dir de inledande koderna genererades sedan man hade gjort sig
fortrogen med sina data. Darefter samlades liknande koder i potentiella teman. I
en andra omgang gick forskningsgruppens medlemmar igenom potentiella teman
for att kontrollera om de fungerade bra i férhallande till de data man hade. Genom
denna granskningsfas kunde vi ta fram de teman som vi presenterar harnast. Utifran
dessa teman hirledde vi darefter fem teser for att stddja operationaliseringen av
enkitinstrumentet. Vi publicerade resultaten frdn vir kvalitativa studie i den veten-
skapliga tidskriften Tourism Geographies (se Prince m.fl., 2023).
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3.1.2 Resultat fran intervjudata

Var kvalitativa dataanalys ledde fram till fem teser. Dessa teser bygger pa fem teman
som vi identifierade i vara data och som illustrerar turisternas generella uppfattningar
och upplevelser i friga om vindkraftsinstallationer och landskap med ett rikt natur-
arv. Dessa teman dr som foljer: 1) en allmén acceptans av att det forekommer vind-
kraftverk i naturlandskap och i ndrheten av rekreationsomréden, 2) en uppfattning
om att vindkraftverk dr nodvandiga for dagens moderna livsstil, 3) vindkraftverkens
antal och avstdnd i forh&llande till &skddaren &r en avgdrande faktor f&r hur de
accepteras, 4) sociala farhagor och en avsaknad av tydlig information om vind-
kraftens paverkan paverkar synen pa dem, och 5) vindkraftverk uppfattas som
oproblematiska av friluftsminniskor. Dessa teman presenteras hir nedan, medan
teserna vi hirledde for operationaliseringen av enkdtinstrumentet finns i tabell 2.

TEMA 1) ALLMAN ACCEPTANS

Overlag verkade vara intervjuade besdkare pa naturdestinationer i Sverige inte vara
Overdrivet storda av att det fanns vindkraftverk i landskapet vid de destinationer
de besokte. Det fanns en del besokare som ogillade att det 1ag vindkraftverk i natur-
omraden. De ville inte se dem i ndrheten av skyddade omraden och tyckte inte heller
att det skulle finnas alltfér ménga vindkraftverk i nirheten av sddana omraden.

I allminhet verkade de intervjuade besdkarna vana vid vindkraftverk och visade
neutrala kinslor gentemot vindkraftverken de observerade eller hade observerat
under sitt besok. For vissa turister var det inget speciellt med vindkraftverk eftersom
de ser dem varje dag i sina egna ldnder (dvs. Tyskland och Schweiz) och &r vana vid
att de forekommer i natur- och landsbygdslandskap. Féljande tre citat aterspeglar
den vana och neutralitet som manga besokare uttryckte vad géller vindkraftverk

i naturlandskap i intervjuerna:

Jag kommer fran norra Tyskland, sd de dir sd normala for mig. Jag ser dem varje
dag, sd jag ldgger inte riktigt mdrke till dem ldngre... de dir bara en del av bilden.

Jag bryr mig inte riktigt, om jag ska vara drlig. Det éir som att jag ser dem men
utan att egentligen tinka pa dem, det dr inget jag bryr mig om. Jag tycker att
de dir rdtt trevliga ibland.

Jag stors inte av vindkraftverk. Det dir kanske for att jag inte har hort dem. Jag
skulle inte sciga att jag inte skulle bli stord av ljudet, men jag stérs inte visuellt.

Det gor ingen skillnad for mig egentligen. Jag tycker att de ser coola ut nér de
snurrar runt. Hdr vid utsiktsplattformen skulle kanske inte vara ndagon bra plats,
men om det finns ndgra fda som star till exempel vid sidan av viigen eller till och
med ute i havet sd dr det okej.
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TEMA 2) VINDKRAFTVERK AR NODVANDIGA FOR DET MODERNA LIVET

Vissa besokare visade positiva kdnslor fér vindkraftverk nir de talade om att se
dem i landskapet. M&nga av de intervjuade besdkarna uttryckte positiva kinslor
for vindkraftverken de observerade eller hade observerat under sitt besok genom
att koppla dem till vikten av mer fornybara energikillor for en hallbar framtid.
Denna koppling aterspeglades genom uttalanden som: "Vi beh6ver mer energi
och vi vill ha mer grén energi, sa vi behdver vindkraftverk” och *Jag blir alltid glad
nir jag ser vindkraftverk, for da vet jag att dir gors det gron energi”. De intervjuade
turisterna sag framfor allt vindkraftverken som en 16sning pé det angeldgna behovet
av att 6ka produktionen av férnybar energi for en hallbar framtid. De fyra citaten
nedan visar ytterligare hur turisterna uttryckte en acceptans for att ha vindkraft-
verk utplacerade i naturlandskapet eftersom man vill se en mer fornybar energi-
produktion som stéder dagens moderna livsstil:

Vi behover mer energi och el och mer grén energi. Priserna har redan stigit sd
mycket och jag dr sdker pd att de kommer att stiga dnnu mer nu i vinter.

Eftersom vi behover ladda vara mobiltelefoner bland annat. Sd jag har bestdmt
mig for att tycka att de dr bra. Jag blir glad ndir jag ser dem. Vinden dr en energi-
kdlla som aldrig tar slut.

Vi behover mer el. Man ser det pd elpriserna nu: vi befinner oss i en kris. Sd ja, vi
behover [vindkraftverk]. Kanske till och med dinnu fler, diven om jag personligen
inte dir deras storsta fan. Vi behover dem. Jag tror att vi mdste acceptera det.

Jag tror att vi behdver dem. Vi pratar om den "grona omstdllningen” och en del
av det dr helt enkelt gréna alternativ for att generera hdllbar energi. Jag tror att
vi helt enkelt kommer att behdva acceptera dem hdr och ddr om vi vill fortsditta
leva det liv vi har vant oss vid i vdstvdirlden.

TEMA 3) AVSTANDET EN AVGORANDE FAKTOR

De flesta besokare foref6ll visserligen acceptera och till och med uppskatta vind-
kraftverkens nirvaro i landskapet, men manga av dem hade dnd4 synpunkter pé var
och hur de borde placeras for att undvika att de skadar den estetiska upplevelsen
av landskapet. Manga bestkare verkade tycka att vindkraftverk hellre borde byggas
ute till havs 4n pa land. Enligt dessa besdkare finns det vardefull natur pa land som
behover skyddas mot infrastrukturutveckling, samtidigt som méinniskor &ven kan bli
storda av vindkraftverken om de placeras alltfor ndra bostdder. Genom intervjuerna
fick vi en allmén kénsla av att vindkraftverken skulle vara mindre stérande for
besdkarna om de placerades pé avstand frdn ménniskor och natur. Aven om vind-
kraftverken fortfarande skulle vara synliga for &skiddaren, vore det bittre att bygga
dem sé att de 1dg p4 langt avstand frd&n minniskor och kinslig natur. Med andra
ord borde vindkraftverken helst ligga pé avstand. Foéljande fyra citat illustrerar
dessa kénslor:

Jag skulle inte vilja ha dem i ett skyddat omrdde, som hdir i nationalparken,
men om jag bara ser dem pd avstdnd hdéirifrdan dr det helt okej.

Jag tycker att de hellre borde bygga [vindkraftverk] ute till havs i stéllet for hir -
det vore toppen.
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Jag tdnker att om [vindkraftsinfrastruktur] dr alltfor ndra mdnniskors bostdider
dr det inte bra, men det hdr verkar, 066h, vara en bra plats. Ddr det finns vind,
ute till havs eller hiir pa fiilten, dir det bra. Man ser ocksd manga viiderkvarnar

i tréi héir pd on, sd det visar hur bra Oland dr for vindkraft.

De behover sta ndagonstans! Och héir vid kusten och ute till havs dir det en perfekt
plats! Jag tycker att det dr viktigt att de inte stdr i naturskyddade omrdden,
nationalparker eller till och med naturreservat, men hdr dr det perfekt!

Hur manga vindkraftverk som syns i ett naturlandskap har ocksa betydelse, menar
besodkarna. Ofta upplevde de svarande att det var acceptabelt med det nuvarande
antalet observerade vindkraftverk i ett landskap, men att det inte borde byggas fler
vindkraftverk i omradet. Om det fanns fler vindkraftverk skulle det stdra landskaps-
upplevelsen. Ett mindre antal vindkraftverk utspridda med storre avstind verkade
Overlag vara det alternativ man frimst foredrog for att bevara naturlandskapets
estetiska dragningskraft. F6ljande citat visar hur de intervjuade bes6karna resonerade
kring antalet vindkraftverk som bor placeras ut och var de bor placeras i natur-
landskap:

Det finns bara ndgra fa [vindkraftverk] hir. Det vore annorlunda om det var en
vindpark med tio vindkraftverk, men sd dr det inte.

Om det dr ndgra stycken dr det okej, men inte for manga och de bér tdinka pa hur
de placeras i landskapet.

TEMA 4) SOCIALA FARHAGOR OCH BRIST PA INFORMATION

En intressant sak var att de svarande ansag att deras egna normer for vindkraftverk
skilde sig fran de sociala normerna. De svarande hade vissa dsikter om den allminna
opinionen om vindkraftverk och deras paverkan pa naturlandskapen. Som beskrivits
ovan angav manga av de intervjuade bestkarna att de inte stordes av att det fanns
vindkraftverk i naturlandskapen under sitt bes6k. Men trots detta ansag de att om
andra personer var i samma situation och sag ut 6ver ett naturlandskap med synliga
vindkraftverk skulle de svara att de stdrdes av dem. Det verkar vara en allmént veder-
tagen uppfattning att den sociala normen ir att vindkraftverk ar stérande fér upp-
levelsen av ett naturlandskap. Anda var det méinga av de intervjuade som inte anslét
sig till den hir normen, 4ven om de var 6vertygade om att den fanns. Féljande bada
citat 4skadliggodr det till synes allménna synsittet om att andra, till skillnad frdn en
sjilv, stors av vindkraftverk i naturlandskap:

Jag dr forvanad eftersom det dir farre vindkraftverk hiir dn jag trodde att det skulle
vara. Samtidigt vet jag att det finns de som klagar pd dem, sdrskilt vad géller den
visuella aspekten. For egen del har jag inga problem alls med vindenergi.

Jag tror att mdnga mdnniskor skulle stéras av hur det ser ut hdr och framfor allt
av belysningen. For egen del stors jag inte, men andra skulle ju bli det.
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Vissa av personerna vi intervjuade hinvisade till medierna nér de reflekterade 6ver
sina isikter om vindkraftens paverkan pa méinniskor, landskap och ekosystem. Enligt
personerna vi intervjuade finns det mycket vilseledande information i medierna,
vilket forvillar allmidnheten nir det giller vindkraftverkens verkliga paverkan.
Foljande tre citat demonstrerar detta:

Det stdr alltid en massa om det i tidningarna. Det kommer alltid nya vindkraft-
verk och de blir bara higre och hagre...

Omde dr i ndrheten av hus kan jag tinka mig att de dGr vildigt storande och det
Gr kanske ocksd vad man har hort om i medierna.

Jag har hort alla argumenten: faglarna, skuggan, bullret, till och med faren stors
av dem!

TEMA 5) FRILUFTSLIVSUTOVARNASUPPLEVELSER

Resultaten frin de intervjuer som gjordes i Dalarna vintertid visar att ménniskor som
agnar sig &t utomhusaktiviteter i naturomraden, i det hir fallet Iingdskidakning,
inte forefaller stOras sirskilt mycket av att det ar vindkraftverk i landskapet. Det
beror framst pa att friluftslivsutdvarna ar helt fokuserade pi aktiviteten de haller
pa med. Friluftsliv ger manniskor olika former av upplevelsevirde. Det kan t.ex.
vara ett socialt virde nir man umgéas med vdnner och familj utomhus eller ett virde
kopplat till att forbéattra sin fysiska form och férmaga nir man trdnar under en fysisk
aktivitet. De tva citaten nedan visar hur besdkare gav uttryck fér betydelsen av
landskapets estetiska kvaliteter ndr man héller pd med en fysisk utomhusaktivitet
som lingdskidakning:

(Skid)sparet dir verkligen fint i dag. Det dr ett nygjort spar, sd det dr fantastiskt
glid pd skidorna. Det dir goda snéforhdllanden i dag och det dr trevligt att dka
skidor hdir genom skogen, det gdr lite uppfor och lite nedfor, men det dir inte for svart.

Det dr sd fint hdr. Vidret kunde vara bdttre, men man far verkligen dka skidor
genom det hdr fantastiska vinterlandskapet. Det dir vildigt fin natur att dka
skidor i, ett vildigt varierat landskap hdr, vilket dir trevligt.

Personerna vi intervjuade dgnade inte mycket uppméirksamhet &t vindkraftverken,
utan det som var virdet med deras utomhusupplevelse av 1dngdskidakning var

i stéllet sparens kvalitet, viderforh&llandena och vinterlandskapets egenskapetr.
Vindkraftverkens synliga nirvaro inverkade inte negativt pa dessa personers upp-
levelse av lingdskidadkningen. Aven nér skiddkarna gav uttryck fér uppfattningar om
vindkraftverk och deras negativa landskapspaverkan beskrevs inte vindkraftverken
som en faktor som paverkade den omedelbara friluftsupplevelsen negativt. Féljande
bada citat visar hur skidakarna uttryckte denna likgiltighet gentemot vindkraftverk
i rekreationslandskap och det forsta citatet visar till och med att vindkraftverk kan
tillfora ett upplevelsevérde eftersom de ger variation i landskapet:

Vindkraftverken dir ndra hdr. Det dir bra att de div hdr. Det dr ingen som bor hdir, sd
de stor inte. Det dr fint héir. Min son gillar dem vildigt mycket, sd vi dker skidor héir
eftersom det dr ndgot speciellt som dr mer intressant for barn och de gillar det hdir.
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Ja, det finns mdnga vindkraftverk hér. Vildigt néra. Jag gillar dem inte normalt.
Jag har inget emot dem, men jag tycker inte att de dir séirskilt trevliga. Det finns
bra skidspar hdr, det dir ddrfor vi kommer.

Tabell 2. Teser som har hérletts fran temana infor utvecklingen av enkiten.
(Férfattarnas tabell)

Tes 1:

Vindkraftverk inverkar inte negativt pa besékarnas upplevelse av naturomraden och tillhérande
landskap.

Tes 2:
Vindkraftverk kan uppskattas for sin betydelse for hallbarhet samt for energioberoende.

Tes 3:
| naturomraden ar det bast med ett fatal vindkraftverk som ligger langt fran varandra.

Tes 4:

Turister utgér fran uppfattade sociala normer och informell kunskap for att bedéma vindkraft-
verkens paverkan pa naturomraden.

Tes 5:
Turister som deltar i utomhusaktiviteter lagger inte marke till vindkraftverk i naturlandskap.

3.2 Innchallsanalys av Instagram-bilder

En visuell analys av bilder som har lagts ut p4 den sociala plattformen Instagram
(instagram.com) genomfordes for att forstd hur manniskor uppfattar vindkraftverk
i naturlandskap och hur de kommunicerar information om dem. Visuell analys
forbattrar forstaelsen av hur det visuella materialet kommunicerar och fungerar,
oavsett om det genererar mening, framkallar kinslor eller skapar en sinnesstamning
(Rose, 2023). Visuell analys kan anvadndas for allt visuellt material, diribland fotografi
(Rose, 2023). Syftet med denna fas av den kvalitativa datainsamlingen var att samla
in information om vilka kinnetecken hos vindkraftverken som vacker uppmaérk-
samhet hos minniskor som betraktar och fotograferar dem for att sprida visuellt
innehéll till andra. Denna fas av datainsamlingen anvéndes darfor for att faststélla
vilken typ av bilder av vindkraftverk som har betydelse for turister och bor darfor
inkluderas i enkdten for att anvdndas som visuella markorer tillsammans med
teserna om deras visuella dragningskraft.

3.2.1 Urval av Instagram-bilder

Instagram-inlagg omfattar fyra olika element: bild, bildbeskrivning, omnidmnanden
och hashtaggar. Var innehallsanalys inriktades pa komposition och estetik fér bilder
av vindkraftverk som hittats i Instagram-inlégg. Innehéllsanalysen é&r ett forsknings-
verktyg som anvands for att faststélla forekomsten av vissa ord, teman eller begrepp
i kvalitativa data (t.ex. text och bilder) (Cresswell, 2014). Aven om det inte genom-
fordes ndgon specifik innehéllsanalys av textelementen fér de Instagram-inligg

vi valt ut, kontrollerade vi om det fanns stod fér dem genom att ord kopplade till
”kraftverk” och “vindkraft” omndmndes i bildbeskrivningarna samt om det fanns
en positiv, negativ eller neutral konnotation i dessa bildbeskrivningar.
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Innehallsanalysen omfattade visuellt material som producerats och lagts ut pa
Instagram av svenskar och tyskar. Vi valde medvetet att jimfora bilder som producerats
av tyska och svenska anvindare eftersom enkidten kommer att anpassas for att under-
soka svenska och tyska besokare. Bilder for innehéallsanalys valdes ut genom den
svenska hashtaggen #vindkraft och den tyska motsvarigheten #windkraft. For att
fanga hela spektret av sdsongsmaéssiga landskapsforandringar samlade en forskare
manuellt in inldgg under ett helt ar (frAn mars 2022 till mars 2023), med hjilp av
“visa senaste”-funktionen for hashtaggar pa Instagram och kunde pé sé vis samla in
inldgg regelbundet. Eftersom det tyska #windkraft gav betydligt fler inldgg 4n det
svenska #vindkraft samlades alla tillgdngliga svenska inldgg in férst. For att undvika
selektionsbias valdes direfter de tyska inliggen ut manuellt for att matcha antalet
svenska inldgg som gjorts per manad. Sammanlagt 320 inldgg samlades in (varav
160 med den svenska hashtaggen och 160 med den tyska hashtaggen) fér innehalls-
analys med dessa hashtaggar. Inldgg fran féljande typer av personer uteslots fran
urvalet for att inte leda till resultat med systematiska fel: aktivister, politiska partier,
foretag frdn energisektorn, offentliga institutioner, kommuner och andra offentliga
och privata intressenter. Dessutom uteslots inldgg fran byggarbetare med koppling
till vindkraftverk, fran professionella fotografer med fokus pa vindkraftsfotografering
samt upprepade inldgg frin samma konto med ett mycket likartat motiv.

3.2.2 Resultat fran innehallsanalysen

Det forekom en del skillnader mellan den typ av visuellt innehall man hittade genom
det tyska #windkraft och det svenska #vindkraft. Generellt sett kunde skillnaderna
inte hinforas till den sociopolitiska eller ekonomiska situationen i de bada landerna,
utan snarare till de landskapstyper som finns i dessa lander, fotografernas estetiska
preferenser och bildkompositionen vad galler hur manga vindkraftverk som fanns med
ibildrutan och hur de var placerade. Néar det giller bildbeskrivningarna férekommer
det framfor allt likheter. I de inldgg vi valt ut med den svenska hashtaggen #vindkraft
och den tyska motsvarigheten #windkraft avbildades vindkraftverken 6verlag mestadels
positivt, och detta beror kanske framst pa Instagram-plattformens karaktéar.

LANDSKAPSKARAKTAR

Det faktum att Tyskland 4r mer urbaniserat och industriellt, medan Sverige har mer
landsbygdskaraktiar med vad som foérefaller vara mer orérda naturlandskap medférde
en betydande skillnad foér de typer av visuellt innehall som de bdda nationaliteterna
lade ut med hashtaggar kopplade till vindkraft. Totalt sett avbildade cirka 25,5 procent
av de tyska inldgg som ingick i urvalet for den hér studien vindkraftverk i ett jordbruks-
landskap (t.ex. intill sides- och rapsfilt), vilket kan jaimféras med 16 procent av de
svenska inldggen. Vindkraftverk i naturomriden med f& spar av ménsklig paverkan
avbildades i 32 procent av de inldgg fran svenskar som ingick i urvalet. Strax 6ver
hilften av de bilder som ingick i urvalet fran de bdda nationaliteterna avbildade inte
nagon annan infrastruktur in vindkraftverk. I saval tyska (44,5 procent) som svenska
(37,5 procent) Instagram-inldgg kunde man utéver vindkraftverk ibland &ven se andra
typer av infrastruktur (t.ex. vigar, hus, kraftledningar och kraftnét). I urvalet av
Instagram-inligg var det vanligt att rekreationsinslag avbildades i kombination med
vindkraftverk. For tyskar var det frimst bilar och cyklar som avbildades tillsammans
med vindkraftverk i de hir Instagram-inldggen, medan det for svenskar var framst
bétar och cyklar.
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ESTETISKA PREFERENSER

Tyskarna hade en viss tendens att 14gga ut dystrare och morkare bilder av vind-
kraftverk pa Instagram 4n vad svenskarna gjorde. I vart urval hade tyskarna lagt
ut fler svartvita bilder och hade fler bilder som var tagna under delvis molniga
forhéllanden eller med en mork, molnig himmel. De svenska inldggen med bilder
av vindkraftverk var med st6érre sannolikhet i farg och avbildade med en klarbla
himmel. Det var 11 procent av de tyska Instagram-inldggen i urvalet som hade
svartvita bilder av vindkraftverk, vilket kan jamforas med 5 procent av de svenska
Instagram-inldggen i urvalet. Av de tyska Instagram-inlaggen géllande vindkraft-
verk var det 34 procent som hade bilder med en mork, dyster himmel, medan
motsvarande siffra for de svenska inldggen var 24 procent. Inldgg med nattfoton av
vindkraftverk var nigot vanligare med den tyska hashtaggen. Ofta fick dessa inldgg
betydligt hogre synlighet genom vindkraftverkens roda blinkande nattbelysning.
Det framgdr inte om skillnaderna i frdga om vilka atmosfiriska férhallanden man
helst véljer ndr man fotograferar vindkraftverk fér Instagram-inldgg pa nagot sitt
symboliserar den nationella instdllningen till vindkraft. De flesta av dessa bilder
saknade textstdd, s& det finns ingen direkt forklaring till att de bAda nationaliteterna
skilde sig it p4 detta sétt.

De bada nationaliteterna uppvisade likheter i estetiska preferenser nir de lade
ut bilder av vindkraftverk pa Instagram. Det dr sjdlvklart viktigt att komma ihag
att Instagram ir en plattform dir manniskor ofta lagger ut bilder som utgdr en ideali-
serad version av verkligheten. Darfor var det inte alltfér férvanande att hitta estetiskt
tilltalande foton av vindkraftverk pa denna plattform, &ven om vi &r medvetna om
att det ar vanligt forekommande med negativa uppfattningar om vindkraftverkens
visuella paverkan. I de Instagram-inldgg som ingick i urvalet for denna studie visade
de flesta bilderna av vindkraftverk vackra landskap dar vindkraftverken var huvud-
objekt. Mdnga minniskor fran bide Sverige och Tyskland lade ut bilder av vindkraft-
verk i solnedging. Sattet som vindkraftverken hade fotograferats pd i dessa inldgg
tydde inte alls pa att de uppfattades som en storning i det vackra landskapet, utan de
visades i stillet upp som ett inslag som kan generera en vacker bild. Fér bade svensk
och tysk hashtagg gillde att merparten av de analyserade inldggen hade vindkraft-
verk som bildens fokuselement eller som ett inslag i forgrunden av bilden.

Figur 7. Foton som exemplifierar typiska bilder som har publicerats pa Instagram av svenska
anvandare (till vanster) respektive tyska anvandare (till hoger). (Foto: Soléne Prince, 2022 (till
véanster) och Anke Peters, 2022 (till hoger)).
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VINDKRAFTVERK OCH BILDKOMPOSITION

Inldgg med havsbaserade vindkraftverk var vanligare i det svenska innehdll som
samlats in. Endast 1 procent av de tyska inldggen i urvalet avbildade havsbaserade
vindparker, vilket kan jimforas med 12 procent av de svenska inldggen. Merparten
av de analyserade inldggen med svensk sivil som tysk hashtagg hade vindkraftverk
som bildens fokus eller som ett inslag i férgrunden av bilden. I manga fall kunde
vindkraftverket ses som enbart vackra inslag som ménniskor ville fotografera. For
svenskar och tyskar pa Instagram framstér vindkraftverk som estetiskt tilltalande
fysiska inslag som kan fotograferas for sin inneboende dragningskraft.

BILDBESKRIVNINGAR

De analyserade inldggen gjordes frimst for att visa upp vackra bilder av natur- och
landsbygdslandskap. Inldggen gjordes generellt sett inte for att komma med nigot
slags stéllningstagande for eller emot vindkraftsutveckling. Ytterst fa inldgg hade
text till stod for ett stillningstagande om vindkraftsutveckling eller gav uttryck
for nadgon standpunkt om forekomsten av vindkraftverk i naturlandskap. Nir det
géller bildbeskrivningarna for Instagram-inlaggen i virt urval uppvisade de bada
nationaliteterna likheter. Endast 33 procent av de svenska inldggen i vart urval hade
ord med koppling till vindkraft (t.ex. vindenergi, vindkraftverk, vindférh&llanden,
produktivitet) i sin bildbeskrivning. Dessa beskrivningar var mestadels neutrala
itonen (23 procent) och bekriftade enbart bildens innehéall. En mindre andel av
bildbeskrivningarna visade pé en positiv instillning till vindkraftverk (9 procent),
medan enbart ett fatal (1 procent) visade pa en negativ instdllning. P& liknande
sitt angav enbart 36 procent av de tyska inldggen i vart urval ord som var kopplade
till vindkraft i sin bildbeskrivning. Dessa beskrivningar var mestadels neutrala i
tonen (24 procent) och bekraftade enbart bildens innehill. En mindre andel av
bildbeskrivningarna visade pa en positiv instillning till vindkraftverk (7 procent)
medan en 4nnu mindre andel (6 procent) visade pa en negativ instillning. De
inldgg vi analyserade med solnedgéngar eller naturlandskap saknade i allminhet
stdd i form av ord med koppling till vindkraft i sin bildbeskrivning. Vindkrafts-
inldgg med méanskliga inslag i landskapet (t.ex. byggnader, infrastruktur, vagar,
industriell aktivitet) hade ddremot ofta en bildbeskrivning dar man angav vind-
kraftverk och deras produktivitet.

Tabell 3. Resultat fran den visuella analysen som ligger till grund fér visuella markérer for
utvecklingen av enkéaten. (Forfattarnas tabell)

Vindkraftverk visas ofta i kombination med objekt som har skapats av méanniskan (dvs. vagar)
och/eller landskap som har formats av ménniskan (dvs. jordbruk).

Manniskor tycker om vackra landskap dar vindkraftverken ar huvudobjekt.

Vindkraftverk ar sarskilt tilltalande for fotografen nar solen skiner och det ar bla himmel
i bakgrunden.

Vindkraftverk uppfattas som vackra inslag i ett panoramalandskap.

Manniskor tar bilder for att visa att de ar positivt installda till innebérden och estetiken av
vindkraftverk i landskap.
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4. Kvantitativ forskning

I detta kapitel presenterar vi forst det konceptuella ramverket (se figur 8) som vig-
ledde oss nér vi utvecklade och testade beddmningsverktyget (enkiten). Direfter
presenterar vi enkétens innehall och struktur fér att méta det uppfattade virdet
av turismen péa destinationer dir det finns synlig vindkraftsinfrastruktur i natur-
omraden. Vi beskriver hur vi har utformat verktyget med hjélp av vara kvalitativa
resultat, litteratur om turism och vindkraft samt &ven forskning om hallbart
konsumentbeteende. Varje del av enkéten presenteras och forklaras i ett separat
underkapitel, dar vi ocksé tillhandahaller de olika resultaten. Vi presenterar en
analys av resultaten for varje del av enkéten for att bedéma validitet samt dven
ge resultat om upplevelsevirdet av turistupplevelser i naturomraden med vind-
kraftsinfrastruktur.

4.1  Konceptuellt ramverk

Turister upplever en rad olika emotionella och epistemiska fordelar nar de besdker
naturomraden (Williams och Soutar, 2009). Genom forskning om turismupplevelsen
i naturomriden har det slagits fast att de viktigaste fordelar som aktiviteter i naturen
ger typiskt sett omfattar avkoppling, anknytning till naturen och uppskattning

av naturens skonhet, upplevelse av lugn, flykt frdn vardagsrutiner och mojlighet
att kunna motionera (t.ex. Pan och Ryan, 2007; Skar m.fl., 2008; Chekalina, 2018).

I studier har det 4ven lyfts fram hur viktigt det r med spirituell atmosfér, etik

och héllbarhet for turister som deltar i utomhusaktiviteter (Holbrook, 1999; 2006;
Heintzman, 2009; Hanna m.fl., 2019).

Studier har konsekvent visat att det finns ett samband mellan det uppfattade
vardet av en turismupplevelse och turistens beteendeintentioner att besdka och
rekommendera en destination. Detta gor konsumentvéardet till ett ytterst viktigt
fokusomrade inom turismforskning, sarskilt nir det giller etik- och hallbarhets-
dimensioner av turismupplevelsen (Gallarza m.fl., 2017; Gallarza och Saura, 2020).
Att forsti vilka konsekvenser som trender i friga om miljomedvetenhet har for
kundvirdet ir avgdrande inom konsumentbeteendeforskning eftersom samhéllet
gar mot en hallbar konsumtion (Zeithaml m.fl., 2020, Gallarza och Saura, 2020).

I och med att allminheten blir alltmer medveten om miljofragor ser vi det som
nodvandigt att beakta olika aspekter av kundvirdet i vart konceptuella ramverk.

I kapitel 2 identifierade vi turisternas miljévanliga attityder och medvetenhet
om héllbarhetsfrigor som avgdrande faktorer for att forklara turisternas respons
pa vindkraftverk i natur- och rekreationslandskap. Vi bekriftade dessa resultat
ytterligare med var kvalitativa forskning (kapitel 3). Med var kvalitativa forskning
sag vi att turister som stdter pa vindkraftsinfrastruktur i natur- och rekreations-
landskap associerar upplevelsen av att se sddan infrastruktur med behovet av gron
energi och mojligheten till en hallbar framtid. Dessa positiva reaktioner kan dock
stillas mot de lokala farhdgorna om att vindkraftsinfrastrukturen kan inverka
negativt pd miljo och samhaélle.
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I bade litteraturen och var kvalitativa studie identifierade vi en rad olika &sikter mot
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden. Dessa varierande asikter om vindkraft och
vindkraftsinfrastruktur giller frimst hallbarhetsfragor (inklusive en omstillning
till férnybar energi och kampen mot klimatférindringar) och ger kontext for att
forsté turisternas respons nér det giller destinationer dir vindkraftsinfrastruktur
ar synlig i naturomraden. Litteraturen och var kvalitativa studie visar ocksa att
turisters deltagande i utomhusaktiviteter paverkar hur de reagerar pa vindkrafts-
infrastruktur.

Litteraturen och var kvalitativa studie ligger till grund fér vart konceptuella
ramverk som visas i figur 8. Detta konceptuella ramverk var vigledande for utveck-
lingen av enkéten. Det gjorde det mojligt f6r oss att sitta in det uppfattade vardet
av turismupplevelsen i naturomriaden med vindkraftsinfrastruktur i en bredare
kontext av hallbart turistbeteende. Nir enkéten skulle utvecklas var det darfor
viktigt att tilldmpa teorier om miljovanligt och ansvarsfullt konsumentbeteende.
Med tanke pa detta baserade vi vart tillvigagangssitt pa den psykologiska teorin
om planerat beteende (theory of planned behaviour — TPB) (Ajzen, 1985, 1991) som
harror fran teorin om 6verlagt beteende (theory of reasoned action — TRA) (Ajzen och
Fishbein, 1980). I resten av detta avsnitt beskriver vi de huvudsakliga teoretiska
element som ingdr i vart konceptuella ramverk, inklusive beteendeintentioner,
attityder till miljovédnlig konsumtion och férvintade kénslor av stolthet och skuld-
medvetenhet kopplade till beslutet att agera miljévanligt eller ej.

Asikter om vindkraft

II R

Deltagande i ﬂ

naturaktiviteter som
besdkare

Forvantade kanslor
av stolthet och
skuldmedvetenhet
(beslut att besoka

destination med
vindkraft)

Attityder till att
besdka destinationer
med vindkraft

Intentioner gentemot
destinationer med
vindkraftsinfrastruktur

/

Uppfattat varde av
turismupplevelsen i
naturomraden

Figur 8. Konceptuellt ramverk.
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Beteendeintentioner. Forskare anvinder TPB-modellen for att identifiera faktorer
som forutsdger beteendeintentioner, sdsom attityder till konsumtion som har
kapacitet att omvandlas till faktiskt beteende. For att forbattra modellens prediktiva
forméga kan forskare ldgga till begrepp eller till och med integrera TPB-modellen
i andra modeller, t.ex. normaktiveringsteorin (norm activation theory - NAM)
(Schwartz, 1977), for att forklara miljovanligt beteende (Onwezen m.fl., 2013).
Generellt sett omfattar miljévanliga beteendeintentioner féljande:

+ Anvédnda miljévanliga produkter (Onwezen m.fl., 2013).

+ Handla grona eller ekologiska produkter (Yadav och Pathak, 2017; Teng och
Wang, 2014).

« Kopa héllbart producerade kldder (Rausch och Kopplin, 2021).
« Anvinda kollektivtrafik (Onwezen m.fl., 2013; Sumaedi m.fl., 2016).

Inom turism omfattar miljévinliga, ansvarsfulla och etiska beteendeintentioner
foljande:

+ Deltaildngsam turism (Meng och Choi, 2019).

+ Deltaisista-chansen-turism (Woosnam m.fl., 2022).

« Vilja bo pi ett gront hotell och rekommendera det till andra (Wang m.fl., 2022).
« Handla lokala livsmedel (Brune m.fl., 2021).

« Vilja besoka en miljovanlig destination (Ashraf m.fl., 2020).

+ Folja miljoskyddsriktlinjer i naturskona omraden (Wang m.fl., 2019).

« Uppmuntra andra att delta i grén konsumtion (Liu m.fl., 2019; Tang m.fl., 2023).
« Delta i frivilligarbete (Liu m.fl., 2019).

I enlighet med Ashraf m.fl. (2020) och Wang m.fl. (2022), som ser viljan att vélja en
miljovanlig destination eller ett gront hotell som exempel pa miljévanlig konsumtion,
identifierade vi viljan att bes6ka en destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur
som en manifestation av miljovénligt och ansvarsfullt turistbeteende. Turister kan
dessutom uppvisa tva typer av beteendeintentioner gentemot en destination:

1) intentionen att besotka eller aterbesoka destinationen, och 2) intentionen att
rekommendera andra att besoka destinationen (dvs. positiv ryktesspridning)
(t.ex. Boo m.fl., 2009; Kladou och Kehagias, 2014; Garcia m.fl., 2012; Chekalina
m.fl., 2018). Sddana intentioner anger graden av anknytning till en destination och
dess varumaérke. Intentionerna ar ett resultat av turistens bedémning av férdelarna
med att bes6ka destinationen och de uppoffringar som behoéver goras i samband
med detta (Chekalina, 2022). Som en del av beteendeintentionerna évervigde vi
darfor ocksa viljan att rekommendera andra (dvs. sldkt och vinner) att besdka en
destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur som en aspekt av miljévanligt
och ansvarsfullt turistbeteende.

Attityder. I TPB-modellen dr beteendeattityd en faktor som férutsiger
beteendeintention. Bdde inom turismbeteende och inom allmént konsument-
beteende avser attityd graden av positiv eller negativ instdllning till ett specifikt
miljévanligt eller samhéillsvanligt beteende. Forskningen har upprepade ganger
bekriftat att det finns ett positivt samband mellan attityden till miljovéanligt
beteende och avsikten att upptrada pa ett ansvarsfullt sitt med tanke pa miljon
(dvs. Yadav och Pathak, 2017; Liu m.fl., 2019; Woosnam m.fl., 2022).
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Forvintade kinslor. Forvintan om att uppleva kinslor av stolthet och skuld-
medvetenhet har stor paverkan pé intentionerna att upptrida miljovanligt (Onwezen
m.fl., 2013). Beteendeattityden har framfor allt stark pidverkan pa beteendeintentionen
nir den férmedlas genom positiva kinslor av férvintad stolthet fran att delta i
miljovanlig konsumtion (Onwezen m.fl., 2013). Senare studier ger ytterligare beligg
for att forvintade kénslor spelar en direkt eller indirekt roll for att paverka beteende-
intentioner i riktning mot miljévanlig, samhillsvanlig och etisk konsumtion. Bade
forviantad stolthet och skuldmedvetenhet dr exempelvis viktiga faktorer for att
forutsiga turisters hansynsfulla agerande (Qiu m.fl., 2022), intentioner att minska
matavfall (Alsuwaidi m.fl., 2022) och intentioner att upptrada miljovanligt (Shipley
m.fl., 2023). Genom sin studie av turister pa platser med kulturarvsturism bekriftade
Zhu m.fl. (2022) att en férvantad positiv kdnsla av stolthet paverkade det prosociala
resebeteendet i positiv riktning. Omvént ger deras studie inte stéd for att en féorvintad
negativ kinsla av skuldmedvetenhet skulle inverka pa det prosociala resebeteendet.
Wattanacharoensil m.fl. (2022) stoder att forvintade negativa kdnslor av skuld-
medvetenhet skulle spela in nir det géller att paverka turisters intentioner att bete
sig etiskt mot djur under sina resor.

Efter att ha gjort en 6versikt 6ver enkiten och datainsamlingen tillimpar vi det
konceptuella ramverket for att analysera vara kvantitativa resultat. Vi diskuterar
hur varje element i det konceptuella ramverket har méitts separat i de avsnitt dir
elementet presenteras for forsta gdngen. Dessutom anvédnde vi enkéten for att
undersoka vindkraftsanliggningar som attraktioner for gron turism. Dessa resultat
presenteras i slutet av kapitlet.

4.2 Enkitens utformning

Som en kort allmin 6versikt omfattar enkiten féljande delar:

¢ Profil for utomhusturism (se 4.4.4): I denna del presenteras enkiten och
respondenterna far hjalp att tdnka pé relevanta aspekter av sin erfarenhet
av friluftsliv. Hir finns bland annat fragor som rér kinnedom om utomhus-
aktiviteter, deltagande i utomhusaktiviteter och erfarenhet av att vandra
i naturen med eller utan évernattningar, dnskad lingd pa vandringsresor,
Onskat sillskap, transportpreferenser och boendealternativ. Baserat pa dessa
svar skapar vi en grupperingsvariabel, som vi anvinder i den fortsatta analysen.

+ Allminna uppfattningar, virderingar och synsiitt i fraiga om hallbarhet:
I denna del ombeds respondenterna att tdnka pa sina personliga uppfattningar,
varderingar och synsitt i friga om héllbarhet. Hir finns pastdenden som r6r ens
medvetenhet om miljdhotens negativa konsekvenser fér andra, uppfattat ansvar
och forméga att forbittra situationen, personliga normer som lyfter fram moraliskt
ansvar. Dessa pastienden méts med en Likertskala fran 1till 7 (frAn 1 - héller inte
alls med till 7 - haller med helt och héallet).

+ EnKkort film med foton, text och ljudberittande: Innan respondenterna svarade
pa fragor om vindkraftsinfrastruktur och hur den paverkar deras turismupplevelse
fick de se en kort film. Detta forstérker enkitens validitet och relevans for kon-
texten i form av en turismupplevelse i naturomriaden med vindkraftsinfrastruktur
eftersom det sékerstéller att respondenterna har upplevt det scenario som studeras
innan de utvarderar pastdenden om det. Vi behandlar begrinsningarna med

46



NATURVARDSVERKET RAPPORT 7137
Vindkraft och uppfattat varde av turismupplevelsen i naturomraden — Holistiskt perspektiv och bedémningsverktyg

detta tillvigagingssatt i de avslutande avsnitten. I filmen far respondenterna
se en berittelse om ett bes6k med tva 6vernattningar i ett naturomrade utanfor
deras vanliga miljo dir de stoter pa vindkraftverk pa olika avstind. Filmen ar
utformad pa basis av projektets kvalitativa fas (dvs. observationer och intervjuer
med besokare, interaktion med intressenter, analys av visuellt innehéll med
vindkraftverk pa sociala medier). I tabell 4 presenteras de foton och texter som
anvinds for att beskriva den turismupplevelse som visas i den korta filmen.
Vandringsupplevelsen i filmen ir inte kopplad till en specifik destination. Upp-
levelsen omfattar emellertid typiska sdrdrag for en vandringsresa i Sverige.

o Uppfattat viirde av besoket (se 4.4.6): Denna del anvands for att samla in
data for att testa vindkraftsinfrastrukturens paverkan pa turismupplevelsen
i naturomriden. Detta omfattar padstdenden for att beddma olika aspekter av
det emotionella, epistemiska och spirituella virdet av den vandringsupplevelse
som askadliggodrs i den korta filmen. Matningen av det uppfattade virdet av
besoket utokas till att omfatta det uppfattade hallbarhetsvirdet i enlighet med
tidigare litteratur om altruistiskt och etiskt virde. Dessa pastdenden méts med
en Likertskala fran 1 till 7 (fran 1 — haller inte alls med till 7 - haller med helt
och hallet).

o Fortroende for destinationens hiallbarhet: I denna del ombeds responden-
terna att utvirdera sitt fortroende for budskap och atgarder fran destinationer
som erbjuder utomhusaktiviteter i Sverige. Fortroende méts med hjélp av olika
pastdenden som méits med en Likertskala fran 1till 7 (frdn 1 — haller inte alls
med till 7 - haller med helt och hallet).

« Asikter om vindKraft (se 4.4.2): Den hir delen innehaller 28 pastaenden
som baseras pa resultaten fran projektets kvalitativa fas och méts med en
Likertskala fran 1 till 7 (fran 1 — héaller inte alls med till 7 — héller med helt och
héallet). Vi anvinder den héir delen for att forsta &sikterna om vindkraft bland
potentiella turister i naturomraden. Vi anvinder ocksa dessa data for att skapa
en grupperingsvariabel i syfte att skilja mellan respondenter med mer positiva
asikter och respondenter med mer negativa isikter om vindkraft och denna
variabel anvédnder vi for dataanalys i den fortsatta rapporten.

o Hur vindKkraftsinfrastrukturens placering paverkar turismupplevelsen
inaturomraden (se 4.4.1, 4.4.3, 4.4.4 och 4.4.5): Vi anvinder denna del av
enkéten frimst i syfte att samla in data for att testa vindkraftsinfrastrukturens
paverkan pa det uppfattade vardet av turismupplevelsen i naturomraden. Denna
del innehéller pastienden for att utvirdera attityden till att stota pa vindkraft-
verk under en naturupplevelse, forvintad skuldmedvetenhet och forvintad
stolthet 6ver att avsta fran att besdka eller besluta att bestka ett omrade dir det
finns vindkraftsinfrastruktur, beteendeintentioner gentemot destinationer dir
det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden samt attityder och intentioner
nir det géller att besoka en vindkraftsanldggning. Dessa pastdenden méits med
en Likertskala fran 1 till 7 (fran 1 — haller inte alls med till 7 - haller med helt och
héllet).

* Sociodemografisk profil (se 4.2): Denna del innehaller allminna fragor om
vilket &r respondenterna ar fodda, vilket kon de har och var de bor. Detta finns
med for att ge en allmén profil avdem som deltog i studien.

47



NATURVARDSVERKET RAPPORT 7137
Vindkraft och uppfattat varde av turismupplevelsen i naturomraden — Holistiskt perspektiv och bedémningsverktyg

Bade enkitfragorna och texten i den korta filmen skrevs forst pa engelska och
dversattes sedan till svenska. Oversittningarna gjordes av personer med svenska som
modersmaél och med erfarenhet av naturbaserad turism och friluftsliv, destinations-
utveckling och miljévanlig turism. Flera experter fran vindkraftssektorn understédde
arbetet med att ta fram texten och hjélpte till att vilja de foton som var med i den
korta filmen.

Tabell 4. Innehall och struktur fér den korta film som ingick i enkéten och som skulle
illustrera en vandringsresa i omraden dar det finns vindkraftsinfrastruktur

Text Foton

Du har bestamt dig for att tillbringa
nagra dagar i ett naturomrade utanfor
din vanliga omgivning (minst 100 km
bort fran hemmet).

Du reser dit antigen sjéalv eller tillsammans
med vanner eller familjemedlemmar.
Vad du féredrar!

Du &r borta i tva natter och vandrar
ute i naturen under tva dagar.

Du aker forst till resmalet och bor en
natt i en stuga som liggerinérheten
av naturomradet dar du vill vandra.

Foto: https:/www.freepik.com/premium-Foto/
cabin-with-turf-roof-norway_29810678.htm

Dagen efter ater du frukost och sedan
tar du dig till starten av vandringsleden.

Foto: Tatiana Chekalina
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Text Foton

Pa vag till starten avvandringsleden ser
du, ibland, vindkraftverk i naturen. De
ligger pa kort avstand fran vagen. De ar
synliga fran vagen nar man reser mellan
destinationens olika bestksmal.

Kommentar: Fotot togs under projektets
kvalitativa fas.

Foto: Soléne Prince

Nu &r du pé plats!

Du tar pa dig ryggsécken och bérjar
vandra.

Mitt pa dagen, runt lunchtid, stannar du
och ater maten du har tagit med dig.

Foto: https:/www.freepik.com/free-Foto/cup-
with-coffee-extinguish-fire_5635063.htm

Efter lunchen fortsatter du att vandra
och njuter av den vackra utsikten.

Foto: Soléne Prince
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Text

Nagon gang under vandringen ser du
vindkraftverk pa langre avstand i naturen
(ca 3-10 km).

De ar synliga i landskapet fran vandrings-
leden men kan dnda upplevas som sma.

Kommentar: Fotot kommer frén
avdelningen fér hdllbar utveckling
vid Ldnsstyrelsen Dalarnas ldn.

Kvéllen narmar sig.

Du hittar den perfekta campingplatsen
vid vattnet och slar upp taltet.

Foto: Wieland Schwarz

Dags att géra upp en eld och fixa middag.
Sedan ar det laggdags.

Nésta dag ater du frukost. Efter att ha
packat ihop dina saker fortsatter du
med vandringsturen.

Foto: Anke Peters
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Text Foton

Du kommer till en plats déar vindkraftverk MR
syns pa kort avstand och ligger mindre an =%
3 km bort. Nar man befinner sig i natur-
omradet som du beséker ar vindkraftver-
ken tydligt synliga.

Kommentar: Fotot togs under projektets
kvalitativa fas.

Under vandringen finns mojligheten att
vandra pa leder som visar upp vindkraft-
verk. Har kan du lara dig mer om férnybar
energi.

Kommentar: Fotot togs under projektets
kvalitativa fas.

Det finns skyltar med information om
vindkraftsparken och om férnybar energi.
Det star dven att vindkraftsparken varje
ar bidrar med bygdepeng for skéotsel och
underhall av stigar och leder i omradet.
Féreningar som ar aktiva i omradet kan
ocksa ansoka om bidrag fran vindkrafts-
parkens bygdepeng for att stédja sin
verksamhet.

Kommentar: Fotot kommer frén
avdelningen fér hdllbar utveckling
vid Ldnsstyrelsen Dalarnas ldn.

Du fortsatter att vandra och njuter av den
vackra utsikten dver naturlandskapet.

Foto: Wieland Schwarz
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Text Foton

Du upptécker vindkraftverk pa langt
avstand i landskapet. Dessa vindkraft-
verk ar ungefar 35 km bort. De &r synliga
i horisonten, men kan vara svara att
urskilja. De ar bast synliga vid mulen
vaderlek och nastan osynliga vid klarbla
himmel. En molnig dag skulle de vara
helt osynliga.

Kommentar: Fotot togs under projektets
kvalitativa fas.

Foto: Anke Peters

Du ser naturens vackra farger
runtomkring dig.

Foto: Anke Peters

Du tar en paus for att ata lunch
och sedan vandrar du tillbaka till
startpunkten.

Det &r dags att dka hem.

Nu &r du hemma igen efter din
vandringstur.

Foto: Pixabay
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4.3 Datainsamling

For att testa enkiten (beddmningsverktyget) pa en icke-specificerad destination
anvande vi en paneldatabas fran enkitplattformen Netigate. Onlinepaneler anvands
alltmer inom turismforskning. De gor det mojligt att dra ett urval av respondenter
med en viss profil och ar fordelaktiga sett till kostnad, hastighet och rickvidd. Om
panelmedlemmarna sjilva gor urvalet medfor det dock systematiskt fel (Callegaro
m.fl., 2014).

Vi riktade oss till svenska invinare som var minst 18 ar och efterstrivade ett
representativt urval av den svenska befolkningen. De enda som inkluderades i vara
resultat var de respondenter som hade svarat “ja” pa profileringsfradgan: "Har du
vistats i naturomraden med eller utan évernattning i samband med en resa till ett
resmal beldget utanfor din vanliga omgivning under de senaste 5 aren?”

Av de 618 svenska deltagare i enkidtpanelen som svarade pa inbjudan var det 517
som svarade pa screeningfrdgan. Baserat pa screeningfrdgan var 378 paneldeltagare
berittigade att fortsatta enkdten. Sammanlagt 309 paneldeltagare slutfoérde enkéten.
Nio fall togs dock bort frin analysen eftersom en kvalitetskontroll visade att de gav
motsigelsefulla svar. Med “respondenter” avser vi i var rapport de personer som vi
inkluderar i vara enkitresultat. P4 grund av bortfallet frin enkéten varierar antalet
respondenter for olika delar av enkiten. Sammanlagt har vi cirka 300 anvandbara svar
for varje del av enkéten. Figur 9, 10 och 11 illustrerar den sociodemografiska profilen
for de respondenter som slutférde enkéten.

Eftersom vi anvinde en panel av respondenter och inte respondenter i en verklig
destinationskontext, var presentationen av den korta filmen fér vira respondenter
avgorande for att sdkerstilla enkitens validitet. Genom att visa den korta filmen om
en turismupplevelse av ett naturomrade dir det finns vindkraftsinfrastruktur siker-
stélls att respondenterna har upplevt det undersokta scenariot innan de bedémer
pastidenden om det. Den turismupplevelse som beskrivs i den Korta filmen represen-
terar inte en specifik destination. Detta gjorde enkidten mer generaliserbar eftersom vi
strivade efter att testa bedomningsverktyget. Detta tillvigagangssétt har dock dven
sina begransningar. Att den utvirderade destinationen ar icke-specifik till sin karaktir
innebAr att resultaten vi presenterar inte beaktar diverse kontextuella faktorer som
kan paverka en destinations attraktivitet. Dessa faktorer som vi inte gr in p4 omfattar
destinationens varumaérke, turistinfrastruktur sdsom attraktioner och boende, utbud
av turistaktiviteter, kvalitet p& vandringsleder, turistinformation, tillginglighet samt
platsanknytning och kundlojalitet.

Aldersfordelning (n=297)

21,9 %
20,3%
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Figur 9. Aldersférdelning for enkatrespondenter.
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Koénsférdelning (n=306)

53,2%
46,5 %

0,3%

man kvinna annan konsidentitet

Figur 10. Kénsfordelning for enkatrespondenter.

20,1

Figur 11. Bostadsort for enkatrespondenter (n = 298).

44  Enkéatresultat och analys

I denna del presenterar vi analysen av enkitresultaten i sju delavsnitt som organi-
seras i enlighet med det konceptuella ramverket i 4.1. De dr 1) intentioner gentemot
destinationer med vindkraftsinfrastruktur, 2) dsikter om vindkraft, 3) attityder till
att besoka destinationer med vindkraft, 4) utomhusaktiviteter, 5) kinslor kopplade
till beslutet att besdka en destination med vindkraft, 6) uppfattat virde av turism-
upplevelsen i naturomraden, 7) vindkraftsanldggningar som turistattraktioner.

4.4.1 Intentioner gentemot destinationer med
vindkraftsinfrastruktur

Vi anvander enkiten for en icke-specificerad turismdestination, vilket innebdir att
vi inte beaktar respondenternas anknytning till en specifik destination och dess
varumaérke. Detta tillvigagangssatt innebar oundvikligen begrdnsningar eftersom
varje plats har sin unika karaktér (se slutsatskapitlet for en vidare diskussion om
begriansningarna). Det dr dock en nédviandig kompromiss nir enkéten for forsta
gangen testas med en respondentpanel. Detta tillvigagadngssatt gor resultaten
mer generaliserbara. Eftersom det hir projektet syftar till att utveckla och testa ett
beddmningsverktyg ar det bist att i det hir ldget inte gd in p& vad som éar specifikt
for olika destinationer eller p4 de méinga olika utomhusaktiviteter som man kan
dgna sig at pi olika destinationer. Detta innebar dock att enkiten kommer att behdva
anpassas ytterligare till kontexten for en specifik destination nér det tillimpas

i praktiken.
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Fokus for denna studie d4r utomhusaktiviteter som man kan dgna sig &t som en del
av en turismupplevelse i naturomréden, frimst vandring. De beteendeintentioner
vi vill utvirdera omfattar bade intentioner att beséka och intentioner att rekom-
mendera en icke-specificerad destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur i
naturomraden (i enkéten har vi mirkt upp denna icke-specificerade destination
som “naturbaserad destination”, vilket innebér att denna markning bor ersittas
med det faktiska namnet pi den destination dir enkiten tillimpas). I enkéten
integrerade vi darfor dessa bada pastdenden om beteendeintentioner i anslutning
till bes6k i ett naturomrade dér det finns vindkraftsinfrastruktur:

+ Inom den nirmaste framtiden (dvs., inom 2 ar) har jag for avsikt att besoka
en naturbaserad destination dir jag kan se vindkraftverk i naturen

« Jagskulle uppmuntra vinner och sldkt att besdka en naturbaserad destination
dir de kan se vindkraftverk i naturen

Som framgar av figur 12 haller 32 procent av respondenterna i varierande omfatt-
ning med! och 30 procent héller inte med? om péstidendet om att det &r sannolikt
att de snart (dvs. inom tv4 &r) ska bestka en destination dir det finns vindkrafts-
infrastruktur i naturomraden. Av respondenterna hiller 28 procent i varierande
omfattning och 33 procent héller inte med om att de skulle uppmuntra andra att
besoka sddana destinationer.

Jag skulle uppmuntra vénner och slakt
att bestka en naturbaserad destination
dar de kan se vindkraftverk i naturen

Inom den narmaste framtiden

(dvs. inom 2 ar) har jag for avsikt att
besdka en naturbaseraddestination dar
jag kan se vindkraftverk inaturen

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

procent
B 1 —Hallerinte allsmed W 2 —Haller inte med 3 — Haller delvis inte med B 4 —Varken eller
5 — Haller delvis med H 6 — Haller med B 7 — Haller med helt och héllet

Figur 12. Beteendeintentioner gentemot destinationer med vindkraftsinfrastruktur
i naturomraden (n = 301).

! For att gora det lattare att tolka resultaten aggregerar vi positiva svarsalternativ pa Likertskalan fran 1 till 7

(5 - haller delvis med, 6 — haller med och 7 - haller med helt och hallet) och hidnvisar till dem som “haller med”
eller "héller med i varierande omfattning”.

2 For att gora det lattare att tolka resultaten aggregerar vi negativa svarsalternativ pa Likertskalan fran 1till 7

(1 - haller inte alls med, 2 - haller inte med och 3 - héller delvis inte med) och hanvisar till dem som “haller inte
med” eller "haller inte med i varierande omfattning”.
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4.4.2 Asikter om vindkraft

I detta avsnitt presenterar och tolkar vi enkétresultaten i frdga om asikter om vind-
kraft, vindkraftsutveckling och féorekomst av vindKkraftsinfrastruktur i naturomraden.
I avsnitt 2.11 litteraturdversikten finns en éversikt 6ver tidigare forskning om turisters
asikter, uppfattningar och attityder vad giller vindKkraftsinfrastruktur i naturomraden
i forhallande till faktorer som visuell paverkan, estetisk dragningskraft, uppfattade
storningar, miljoattityder, personliga virderingar och uppfattade férdelar. Denna
litteratur var helt avgdrande for att utarbeta fragor och pastdenden om asikter om
vindkraft. Utéver den information som fanns i litteraturen genererade projektets
kvalitativa datainsamling dven information som var avgdrande for att utforma
enkitfrigor om turisters asikter om vindkraft. Fem teser utvecklades fran de intervju-
data som samlats in i bdrjan av projektet avseende turisters upplevelsevirde av
naturomriden med vindkraftverk (dvs. avsnitt 3.1.2). Fyra av dessa teser integreras
ienkiten i form av flera olika pastdenden som utvirderas av enkitdeltagarna. Dessa
pastaenden representerar andemeningen i turisters asikter om vindkraft och vind-
kraftsinfrastruktur i naturomraden som vi inhdmtade under vér kvalitativa forskning.
Den femte tesen, som har hérletts fran intervjuer med turister som deltar i utomhus-
aktiviteter, anvdndes inte for att generera sddana pastdenden. Denna tes integreras
i enkiten for att identifiera respondenter som dr benédgna att delta i aktiviteter som
vandring och téltning nir de besdker naturomraden. Vi har delat in detta avsnitt
iunderavsnitt for att belysa de fyra teserna: 1) besékarupplevelse, 2) uppfattningar
om héllbarhet, 3) asikter om platsen och 4) asikter som formas i en social kontext.

Darefter anvander vi explorativ faktoranalys for att forstd den underliggande
strukturen for asikter om vindkraft bland potentiella turister i naturomriden. Vi
anvinder resultaten av faktoranalysen for att skapa en grupperingsvariabel i syfte
att skilja mellan respondenter med mer och respondenter med mindre positiva
asikter om vindkraftsinfrastruktur i naturomraden. Med denna grupperingsvariabel
kan vi analysera vira data for att identifiera samband mellan asikter om vindkraft
och andra viktiga faktorer som rOr turistbesok pé destinationer med vindkrafts-
infrastruktur i naturomréaden.

BESOKARUPPLEVELSE

Fran analysen av kvalitativa data identifierade vi habituering och neutralitet som
viktiga teman som forklarar turismupplevelsen av vindkraftverk i naturomraden.
Vi formulerade sdlunda en forsta tes: *VindKkraftverk inverkar inte negativt
pabesokarnas upplevelse av naturomraden och tillhorande landskap.” For
enkiten anvande vi detta resultat for att formulera nio positivt inriktade pastdenden
och tre negativt inriktade pistienden om besékarupplevelsen i férhallande till
forekomsten av vindkraftsinfrastruktur i naturomraden. Dessa nio pastienden
och deras motsvarande svar illustreras i figur 13.
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Jag stor mig inte pa vindkraftverk om
de inte stor faglar och djur

Vindkraftverk paverkar inte negativt min naturupplevelse

Jag betraktar vindkraftverk som moderna vaderkvarna

Vindkraftverk ar en vanlig syn i landskapet
for mig eftersom jag ser dem varje dag

Vindkraftverk kan vara vackra i vissa landskap

Jag marker knappt av vindkraftverk nar jag reser med bil

Vindkraftverk stér mig inte om de
inte syns fran utsiktsplatser

Jag tycker om att se vindkraftverk fran utsiktsplatser

Jag tycker att vindkraftverk &r estetiskt tilltalande

Jag féredrar att se andra typer av energiinfrastruktur

an vindkraftverk i naturomraden

Vindkraftverk stér skénheten i naturomraden

Vindkraftverk stér tystnaden i naturomraden

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

procent
m ] - Hallerinte allsmed = 2 — Haller inte med 3 — Haller delvis inte med m 4 —Varken eller
5 — Haller delvis med m 6 — Haller med m 7 — Haller med helt och hallet

Figur 13. Turistens uppfattningar av vindkraftsinfrastruktur under besékarupplevelsen
av naturlandskap.

Naér det géller resultaten ar det mer 4n hélften av respondenterna (56 procent,

n = 309) som haller med och 18 procent som inte héller med om att vindkraftverk
stor tystnaden i naturomraden. Mer 4n hélften av respondenterna (52 procent,

n = 309) haller ocksi i varierande omfattning med om att vindkraftverk stor skon-
heten i naturomréden. Av respondenterna ar det 24 procent som inte haller med om
pastidendet om att vindkraftverk stér skonheten i naturomraden. Det 4r emellertid
55 procent (n = 309) som i varierande omfattning hiller med om pastdendet "Vind-
kraftverk paverkar inte negativt min naturupplevelse”. Av respondenterna ir det
27 procent som inte haller med om péstdendet om att vindkraftverk inte paverkar
deras naturupplevelse negativt. Den hoga andelen neutrala svar pa pastaendet
”Vindkraftverk stdr mig inte om de inte syns fran utsiktsplatser” jamfért med
pastiendet om vindkraftverks paverkan pa upplevelsen (37 procent haller med

i varierande omfattning, 23 procent haller inte med och 40 procent &r neutrala)
kan eventuellt indikera att pastdendet behover formuleras om for att bli tydligare
for respondenterna.
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Resultaten visar att 64 procent av respondenterna (n = 309) i varierande omfattning
haller med om péstdendet “Jag stor mig inte pa vindkraftverk om de inte stor faglar
och djur”, medan 20 procent inte haller med om pastdendet. Detta kan tolkas som
att vindkraftverkens paverkan pa faglar och djur dr nigot turister verkligen oroar
sig for. FOor de respondenter som inte haller med betyder detta antingen att de inte
tror att det &r mojligt att bygga och driva vindkraftverk utan paverkan pa faglar och
djur eller ocksa att de har andra negativa farhagor inf6ér vindkraftverk 4n bevarandet
av fagel- och djurliv.

Det dr 53 procent (n = 308) av respondenterna som i varierande omfattning
haller med om pastiendet "Jag betraktar vindkraftverk som moderna viderkvarnar”,
medan 27 procent inte haller med. Detta visar att ett betydande antal turister
kan koppla utvecklingen av vindkraftsinfrastruktur i naturomraden till industri-
landskapets utveckling i landsbygdsomraden.

Naér det giller pastiendet "Vindkraftverk kan vara vackra i vissa landskap”
svarade 44 procent av respondenterna att de haller med i varierande omfattning
(n =308) och 35 procent svarade att de inte haller med. For pastdendet “Jag tycker
om att se vindkraftverk fran utsiktsplatser” svarade 37 procent av respondenterna
att de haller med i varierande omfattning (n = 309) och 32 procent svarade att de
inte haller med. Nar det géller pastiendet “Jag tycker att vindkraftverk ar estetiskt
tilltalande” svarade 33 procent av respondenterna att de hiller med i varierande
omfattning (n = 308) och 40 procent svarade att de inte haller med. Resultaten
indikerar att respondenternas asikter om huruvida vindkraftverken &r estetiskt
tilltalande ar ytterst polariserad.

Ett &terkommande tema, som framfor allt togs upp av utldndska besékare under
den kvalitativa studien, var det vardagliga i att se vindkraftverk i naturomraden
eftersom de dr vanliga p4 méanga hall. I enkéten inforde vi darfér pastdendet *Vind-
kraftverk ir en vanlig syn i landskapet for mig eftersom jag ser dem varje dag”. Fér
detta pastadende héaller 50 procent (n = 309) av respondenterna med i varierande
omfattning och 37 procent haller inte med. Det dr vart att notera att det bara var
ytterst f4 neutrala svar pé detta pastiende om det vardagliga med vindkraftverk
(12 procent). Det ar fortfarande oklart i vilken utstrdckning som dessa svar aterspeglar
vindkraftsinfrastrukturens generella vanlighet, effekten av den information om
vindkraft som cirkulerar i medierna eller faktiska dagliga méten med vindkraftverk.
Dessa resultat kan dock jamforas med svaren pa ett mer specifikt pastdende om
det vardagliga i att se vindkraftverk i naturlandskap ("Jag méirker knappt av vind-
kraftverk nir jag reser med bil”) dar 43 procent (n = 308) av respondenterna haller
med i varierande omfattning, 20 procent dr neutrala och 23 procent inte héller med.

Slutligen var det en betydande andel av respondenterna (40 procent, n = 308)
som var neutrala i sitt svar pa pastdendet “Jag foredrar att se andra typer av energi-
infrastruktur 4n vindkraftverk i naturomraden”. 34 procent av respondenterna haller
i varierande omfattning med om detta pastdende och 26 procent héller inte med. Vi
tolkar detta som att den specifika typen av energiinfrastruktur inte ar séarskilt relevant
for turistupplevelsen av naturomradden som paverkas av industriell utveckling.
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UPPFATTNINGAR OM HALLBARHET

Den andra tesen som vi harledde fran studiens kvalitativa resultat dr att *vind-
Kkraftverk kan uppskattas for sin betydelse for hiallbarhet samt for energi-
oberoende”. Fran denna tes formulerade vi sju positivt inriktade pastdenden
som skulle inkluderas i enkéten. (Figur 14).

En mycket hog andel av respondenterna (72 procent, n = 308) héller i varierande
omfattning med om det allménna pistdendet “Vi behoéver mer infrastruktur for
fornybar energi for att bekdmpa klimatforandringen”. En mindre andel, endast
9 procent, holl inte med om detta pastaende. Nar det giller pastidendet som specifikt
handlar om att behéva mer vindkraftsinfrastruktur for att bekdmpa klimatférdand-
ringen dr andelen respondenter som héller med densamma som f6r det allm&nna
pastiendet (69 procent, n = 309). Andelen respondenter som inte hiller med om
det specifika pastdendet om att det behovs mer vindkraftsinfrastruktur 4r dock
nastan dubbelt s hdg (17 procent) som andelen respondenter som inte haller med
om att det generellt sett behdvs mer infrastruktur for fornybar energi. 46 procent
av respondenterna, dvs. ndstan hilften, haller inte med (fran att de inte alls héaller
med till att de delvis haller med) om pastaendet "Det finns inga andra alternativ
an att bygga fler vindkraftverk for att bekdmpa klimatkrisen”.

Precis som vi foreslagit visar enkéten 6verlag att manga turister ser vindkraftverk
som mojligheten till en hallbar framtid. En betydande andel av respondenterna
(61 procent, n = 308) anger att de uppskattar vindkraft som kalla till prisvird energi
(dvs. “Att ha fler vindkraftverk innebdar att ha mer prisvard energi”). Omkring
hilften av respondenterna uttrycker positiva kinslor gentemot vindenergi (dvs.
”Jag blir glad nér jag ser vindkraftverk eftersom det innebér att férnybar energi
produceras”, 51 procent; n = 309) och en acceptans for vindkraft i naturomriden
(dvs. ”Vindkraftverk kan placeras i naturomraden eftersom vi behdver dem, och
de maste placeras ndgonstans”; 48 procent, n = 308). Slutligen ir det mer &n en
tredjedel av respondenterna (38 procent, n = 308) som haller med eller till viss del
haller med om péstaendet “Vindkraftverk dr vackra att se eftersom de producerar
fornybar energi”).
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Vi behéver mer infrastruktur for fornybar
energi for att bekdmpa klimatféréandringen

Vi behdver fler vindkraftverk eftersom
vi behdver mer fornybar energi

Att ha fler vindkraftverk innebér
att ha mer prisvard energi

Jag blir glad nar jag ser vindkraftverk eftersom
det innebér att fornybar energi produceras

Vindkraftverk kan placeras i naturomraden eftersom
vi behéver dem, och de maste placeras nagonstans

Vindkraftverk ar vackra att se eftersom
de producerar férnybar energi

Det finns inga andra alternativ an att bygga fler
vindkraftverk for att bekdmpa klimatkrisen
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m 1-Hallerinte alls med = 2 — Haller inte med 3 — Haller delvis inte med m 4 —Varken eller
5 — Haller delvis med m 6 — Haller med m 7 — Haller med helt och hallet

Figur14. Turisters uppfattningar om hallbarhet nar de ser vindkraftsinfrastruktur
i naturlandskapet.

ASIKTER OM INFRASTRUKTUR

Den tredje tesen har hérletts fran var kvalitativa forskning géillande asikter om
vindkraftverkens placering. Manga turister gav uttryck for dsikter om detta, vilket
fick oss att formulera foljande 6vergripande pastaende: I naturomraden idr det
bist med ett fatal vindkraftverk som ligger langt fran varandra.” Figur 15
visar svaren pa de sex pastaenden som formulerats for att belysa denna tes.

I enlighet med pastdendet tycker de flesta turister inte att vindkraftverk
bor placeras néra bostéder eller vackra naturlandskap. Enkéiten visar att manga
respondenter i varierande omfattning hiller med om att vindkraftverk inte bor
placeras nira bostadsomraden (67 procent, n = 309) eller i omriden med rik
naturmiljo (61 procent, n = 309). En liknande andel av respondenterna (57 procent,
n = 308) héller i varierande omfattning med om pastdendet “Nérvaron av ndgra vind-
kraftverk i ett naturomrade st0r mig inte”. Vi ser att 49 procent av respondenterna
i varierande omfattning haller med om att det ar béttre att placera vindkrafts-
infrastruktur till havs 4n pa land. Det 4r ocksi 44 procent av respondenterna som
ivarierande omfattning haller med om att “Det &r bittre att koncentrera vindkraft-
verk pa ett stille 4n att sprida ut dem”. Anméarkningsvart nog gav 38 procent av
respondenterna neutrala svar pa bada frigorna, vilket indikerar att 6ver en tredjedel
av respondenterna inte har ndgon klar 4sikt om dessa pastdenden.

Slutligen var asikterna polariserade vad géller pastdendet “Jag férvintar mig
inte att vindkraftverk finns i skogsomraden”, eftersom 38 procent haller med i
varierande omfattning och 34 procent inte haller med i varierande omfattning om
detta pastiende. Detta skulle kunna innebéira att ver en tredjedel av respondenterna
inte férvantar sig vindkraftverk i naturomraden eftersom de inte ser det som den
mest strategiska platsen att placera dem, men det skulle ocks& kunna aterspegla
att de valde att bes6ka naturomraden dir de inte véntar sig att se vindkraftverk,
adven om det skulle kunna vara strategiskt att placera dem i vissa naturomraden.
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Vindkraftverk bor inte placeras
nara bostadsomraden

Vindkraftverk boér inte placeras i omraden
med rik naturmiljoé

Narvaron av nagra vindkraftverk i ett
naturomrade stér mig inte

Vindkraftverk ar battre placerade
till havs an pa land

Det ar battre att koncentrera vindkraftverk
pa ett stalle an att sprida ut dem

Jag férvantar mig inte att vindkraftverk
finns i skogsomraden
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Figur 15. Turistens uppfattningar om var vindkraftsinfrastruktur bor vara i naturlandskapet.

ASIKTER SOM FORMAS | EN SOCIAL KONTEXT

Den fjarde tesen géller i vad man turister forlitar sig pa information som de far
genom social interaktion for att bilda sina &sikter om vindkraftsinfrastruktur

och vindkraftsutveckling. Nér vi talade om vindkraft under intervjuerna pa plats
tenderade turisterna att framfora sina sikter och sedan stilla dem mot vad de
bedémde vara den allménna asikten. Vi formulerade darf6r foljande tes: "Turister
forlitar sig pa kunskap forvirvad genom social interaktion och konvention
nir det giller att bedéma hur vindkraftverken paverkar naturomraden”.
Figur 16 visar svaren pa de tre pastdendena (dvs. ett negativt, ett positivt och ett
neutralt) som formulerats for att belysa denna tes i enkiten.

For det forsta formulerade vi pastdendet “Manga ar emot vindkraftverk i natur-
omraden, men det ir inte jag”. Nir det giller detta pastdende héller omkring hélften
av respondenterna med i varierande omfattning. Dessa positiva svar bekréftar
resultaten fran den kvalitativa studien. Andelen respondenter som inte héller med
om detta pastiende ir ocksa ganska hog (23 procent, n = 309). Detta skulle kunna
indikera att respondenterna antingen inte haller med om att andra méinniskor ar
emot utveckling av vindkraftsinfrastruktur eller ocksé att de sjédlva inte r emot
utveckling av vindkraftsinfrastruktur i naturomraden.
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Vindkraftverk ar skadliga
for faglar och djur

Manga &r emot vindkraftverk i
naturomraden, men det &r inte jag

Jag stodjer inte utvecklingen av
vindkraftverk, men jag forstar att det
finns ett behov av férnybar energi
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Figur 16. Turistens uppfattningar om vindkraftsinfrastruktur i naturlandskapet formade i den
sociala kontext.

Det ar dock 38 procent (n = 308) av respondenterna som i varierande omfattning
haller med om pastaendet “Jag stddjer inte utvecklingen av vindkraftverk, men jag
forstér att det finns ett behov av férnybar energi”. 35 procent av respondenterna
haller inte med om detta pastdende och 27 procent svarade neutralt.

Néagot annat som aterkom under den kvalitativa studien var att turister pratar
om det som de anser vara vindKkraftverkens miljopaverkan pa ekosystemen. Det
var uppenbart att det forekommer en hel del information och felaktig information
om vindkraftsutveckling. Turister anvinder denna information for att bilda sina
asikter om vindkraftverk. Vi testar turisters fortroende for denna komplexa fraga
med pastaendet "Vindkraftverk ar skadliga for faglar och djur”. Totalt sett héller
52 procent av respondenterna i varierande omfattning med om att vindkraftverk ar
skadliga for figlar och djur, medan 34 procent ger ett neutralt svar och 14 procent
inte haller med.

Explorativ faktoranalys

Vi anvinder explorativ faktoranalys for att underséka den underliggande strukturen
for &sikter om vindkraft bland potentiella turister i naturomraden.® Faktoranalysen
utfordes med IBM SPSS Statistics 29 och genererade en trefaktorslosning?. Den férsta

3 Extraktionsmetod: principal axis factoring. Rotationsmetod: oblimin. Av de 28 pastaenden som beskrivits
ovan exkluderades fyra pastaenden fran analysen. Dessa omfattar tre pastdenden som exkluderades for att de
var neutralt inriktade (dvs. "Vindkraftverk dr béttre placerade till havs dn pa land”, “Det dr béttre att koncentrera
vindkraftverk pa ett stélle 4n att sprida ut dem”, *Jag stddjer inte utvecklingen av vindkraftverk, men jag forstar
att det finns ett behov av férnybar energi”). Som diskuterades i féregdende avsnitt finns det ocksa en mojlighet
att det positivt inriktade pastdendet Vindkraftverk stor mig inte om de inte syns fran utsiktsplatser” kan ha
missforstatts av respondenterna. Darfor uteslots det ocksé fran faktoranalysen. Utover detta avldgsnades fem
pastaenden fran analysen till foljd av ldga kommunalitetsvirden under troskelvardet pa 0,4 (dvs. "Vindkraftverk

3 2

ar en vanlig syn i landskapet for mig eftersom jag ser dem varje dag”, “Jag foredrar att se andra typer av energi-

2 9

infrastruktur 4n vindkraftverk i naturomraden”, Vi behover mer infrastruktur for férnybar energi for att bekdmpa
klimatférandringen”, “Det finns inga andra alternativ &n att bygga fler vindkraftverk for att bekdmpa klimatkrisen”
och Vindkraftverk bor inte placeras ndra bostadsomraden”).

4 Kommunaliteterna for de aterstdende 19 pastaendena ligger mellan 0,398 och 0,806. Deras faktorladdningar
ligger mellan 0,493 och 0,931. Den genererade trefaktorslosningen forklarar 65 procent av den totala variansen.
Den totala signifikansen i korrelationsmatrisen var 0,000 med Bartlett Test of Sphericity-varde pa 4759,602. Det
totala KMO-mattet (Kaiser-Meyer-Olkin) avseende urvalets 1amplighet var 0,953, vilket &r vél 6ver rekommenderade
troskelvdrden. Faktoranalysen beddms dérfor vara &ndamalsenlig och kan utforas.
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faktorn omfattar nio pastdenden som rdr acceptansen av vindkraft, bAde som ett
inslag i naturlandskapet och som Kkilla till férnybar och prisvird energi. Den andra
faktorn omfattar fem pastdenden som géller vindkraftens negativa paverkan pa
naturmiljon, t.ex. dess negativa paverkan pé landskap, tystnad, faglar och djur och
det olampliga i att placera vindkraftsinfrastruktur i omriden med rik naturmiljé. Den
tredje faktorn omfattar fem pastdenden om vindkraftsinfrastrukturens estetiska
dragningskraft.

Resultaten frin den explorativa faktoranalysen syftade till att gruppera responden-
terna utifrin deras &sikter om vindKkraft. Vi skapade vad som kallas en grupperings-
variabel bestiende av tva grupper av respondenter: en grupp med respondenter som
ar positiva till vindkraft och en grupp som ar negativ till vindkraft. For att gora detta
berédknades forst de summerade poidngen separat for var och en av de tre faktorerna,
nirmare bestidmt 1) acceptans av vindKkraft, 2) negativ pdverkan och 3) estetisk
dragningskraft. For det andra omvandlades varje variabel med summerade poing
till en binir variabel som angav om det var mer positiva eller mer negativa asikter om
vindkraft. Slutligen anvéndes de tre binéra variablerna f6r att ta fram en sammansatt
summerad poidng och en sammansatt grupperingsvariabel, dir man skilde mellan
mer positiva (n = 162) och mer negativa (n = 139) isikter om vindKkraft hos dessa
potentiella turister.

Ett Chi*-test utfordes for att undersoka sambandet mellan grupperingsvariabeln
och de bada variablerna for beteendeintention, att aterbestka destinationen och
rekommendera den. I figur 17 visar vi var jaimforelse av de badda grupperna i for-
hallande till deras svar nir det géller intentioner att besoka respektive rekommendera
en icke-specificerad destination med vindkraftverk i naturomraden (n = 303).
Sambandet var signifikant (p < 0,001) fér bdda variablerna.

Inom den narmaste framtiden

(dvs., inom 2 &r) har jag fér avsikt att
besdka en naturbaserad destination dar jag
kan sevindkraftverk i naturen (p < 0,001)

Mer positiva asikter om vindkraft (n=162)

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)

Jag skulle uppmuntra vanner och sléakt att
besodka en naturbaserad destination dar de
kan se vindkraftverk i naturen (p < 0,001)

Mer positiva &sikter om vindkraft (n=162)

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
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Figur 17. Sambandet mellan &sikter om vindkraft och beteendeintentioner (n = 303).
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I gruppen som ar mer positiv till vindkraft visar 45 procent av respondenterna en
vilja att i varierande omfattning (fran haller delvis med till haller med helt och héllet®)
besoka en destination med vindkraftsinfrastruktur i naturomraden (inom tva ar)
och 44 procent av dessa respondenter ar villiga att rekommendera denna typ av
destination till sldkt och vinner. I gruppen som dr mindre positiv till vindkraft ar
endast 8 procent av respondenterna villiga att besdka en naturbaserad destination
med vindkraftsinfrastruktur och endast 16,5 procent av respondenterna skulle
rekommendera en sddan destination till sldkt och vinner.

4.4.3 Attitydertill att besdka destinationer med vindkraft

For att testa enkéten som vi utvecklat miter vi attityden till att bestka en destina-
tion dir det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomriden genom att omvandla
de manga olika semantiska differential-skalor som har foreslagits av Ajzen (1991)
(med pastdenden som daligt/bra, trevligt/otrevligt osv.) till en uppsittning med
nio pastadenden. I var enkét inleddes varje pastdende med en standardinledning
géllande attityden till beséket och avslutades med en specifik attitudinell aspekt.
Det sdg ut sé hér:

« Att besOka destinationer dir man kan se vindkraftverk i naturen ...
- ...skulle vara njutbart
- ...skulle vara trevligt
- ...skulle vara fascinerande
- ...skulle vara roligt
- ... skulle vara avkopplande
- ...skulle vara obekvimt
- ... skulle vara laskigt
- ... skulle vara otrevligt

- ...skulle vara storande.

I figur 18 jamfor vi attityden till att stdta pa vindkraftsinfrastruktur nir man besoker
naturomraden hos respondenter med mer positiva &sikter om vindkraft respektive
hos respondenter med mer negativa asikter om vindkraft. Ett Chi>-test utfordes for
att undersoka sambandet mellan grupperingsvariabeln och de nio attitydvariablerna.
Sambandet var signifikant (p < 0,001) fér samtliga variabler.

Det 4r virt att notera att i gruppen som ar mer positiv till vindkraft haller
63 procent av respondenterna i varierande omfattning med om att det kan vara
“fascinerande” att bestka en destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur.
I gruppen som ar mindre positiv till vindkraft skulle endast 12 procent av respon-
denterna tycka att det kunde vara fascinerande att besdka en destination dar det
finns vindkraftsinfrastruktur. I gruppen som ir negativ till vindkraft héller i stillet
60 procent av respondenterna i varierande omfattning med om att det skulle vara

5 Innan vi anvander ett Chi>-test for att testa sambanden mellan de bada kategoriska variablerna omvandlar vi
de pastaenden som méts med en Likertskala fran 1till 7 (fran 1 - héller inte alls med till 7 - haller med helt och
hallet) till nya variabler med tre kategorier. I de nybildade kategorivariablerna ar kategorin "haller inte med”
en aggregering av alternativen ”1 - haller inte alls med”, ”2 - haller inte med” och ”3 — haller delvis inte med”
och kategorin “haller med” 4r en aggregering av svarsalternativen ”5 — haller delvis med”, ”6 - haller med” och
77 - héller med helt och hallet”.
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”storande” att bes6ka sddana destinationer. Endast 16 procent av respondenterna
i gruppen som ir mer positiv till vindkraft svarade att de skulle tycka att besoket

var storande.

Att besdka destinationer dar man kan se vindkraftverk i naturen...

...skulle vara njutbart (p < 0,001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=163)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=140)

...skulle vara trevligt (p < 0,001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=163)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=140)

...skulle vara fascinerande (p < 0,001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=163)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=140)

...skulle vara roligt (p < 0,001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=163)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=140)

...skulle vara avkopplande (p < 0,001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=163)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=140)

...skulle vara obekvamt (p < 0,001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=163)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=140)

...skulle vara laskigt (p < 0,001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=163)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=140)

...skulle vara otrevligt (p < 0,001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=163)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=140)

...skulle vara stérande (p < 0,001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=163)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=140)
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Figur 18. Sambandet mellan asikter om vindkraft och attityder till att beséka destinationer med
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden (n = 303).
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4.4.4 Utomhusaktiviteter

Ar 2018 genomférde SCB en nationell undersékning av svenska folkets friluftsvanor.
Resultaten publicerades i en rapport skriven av forskare vid Mittuniversitetet (se
Fredman m.fl., 2018). I var enkit tilldimpar vi samma frdga som anvindes i rapporten
for att faststilla vara respondenters profil for utomhusturism. Deras profil faststills
beroende pa i vad man de har deltagit i utomhusaktiviteter under en tolvméanaders-
period. Fragan formulerades pa foljande sitt: “Ungefir hur manga ganger har du dgnat
dig at foljande aktiviteter utomhus pa din fritid under de senaste 12 manaderna?”
Var lista 6ver populdra utomhusaktiviteter omfattar vandring och téltning. Dessa tva
vanligaste aktiviteter integreras i den Korta film som vi presenterar i enkaten for att
illustrera en typisk upplevelse av naturbaserad turism i omraden dér det finns vind-
kraftsinfrastruktur (se avsnitt 4.1).

Baserat pa deltagandefrekvensen (dvs. fran kategorierna “Ingen gang”, ”1-5 ganger”,
”6-20 ginger”, ”21-60 ganger”, "Mer dn 60 ginger”) upprittades en grupperings-
variabel for att belysa den femte tes som héirletts fran analysen av kvalitativa data,
nirmare bestimt: *Turister som deltar i utomhusaktiviteter ligger inte mérke till
vindkraftverk i naturlandskap.” I denna grupperingsvariabel har vi tvi grupper:
en med respondenter som dr mer involverade i vandring och tédltning och en med
respondenter som dr mindre involverade i vandring och téltning. Respondenternas
deltagandefrekvens i aktiviteterna vandring och téltning framgar av figur 19.
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Figur19. Svar pa fragan "Ungefar hur manga ganger har du dgnat dig at féljande aktiviteter
utomhus pa din fritid under de senaste 12 manaderna?” (n = 358).

I figur 20 jAmfor vi de badda grupperna i forhallande till deras &sikter om vindkraft. Vi
ser att gruppen respondenter som har ett hégre deltagande i vandringar och tiltning
har betydligt mer positiva sikter om vindkraft 4n gruppen med lagre deltagande

i sddana aktiviteter. Ett Chi?-test indikerar att sambandet &r statistiskt signifikant
(p < 0,05) for sju pastdenden. Resultaten tyder pa att respondenter med hogre grad
av deltagande i vandring och tiltning uppvisar lagre grad av potentiella storningar
fran vindkraftsinfrastruktur. De visar ocksad hégre grad av uppskattning gentemot
vindkraftsinfrastruktur, bade for att den ar estetiskt tilltalande och med tanke pa
fornybar energiproduktion.

66



NATURVARDSVERKET RAPPORT 7137
Vindkraft och uppfattat varde av turismupplevelsen i naturomraden — Holistiskt perspektiv och bedémningsverktyg

Vindkraftverk stor mig inte om de inte
syns fran utsiktsplatser (p = 0.014)

Ett lagre deltagande (n=150)

Vindkraftverk kan vara vackra
i vissa landskap (p = 0.035)

Ett lagre deltagande (n=150)

Jag tycker att vindkraftverk ar
estetiskt tilltalande (p = 0.028)

Ett lagre deltagande (n=150)

Jag betraktar vindkraftverk som
moderna vaderkvarnar (p = 0.001)

" hégre deltagande (n=158) m
Ett lagre deltagande (n=150)

Vi behover fler vindkraftverk eftersom vi
behover mer férnybar energi (p = 0.045)

Ett lagre deltagande (n=150)

Vindkraftverk ar skadliga for
féaglar och djur (p = 0.003)

Ett lagre deltagande (n=150)

Vindkraftverk bor inte placeras nara
bostadsomraden (p = 0.014)

Ett hogre deltagande (n=159)
Ett lagre deltagande (n=150)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
procent

m Haller inte med m Varken eller m Haller med

Figur 20. Jamforelse av asikter om vindkraft bland respondenter med mindre respektive mer
deltagande i vandring och téltning (n = 303).

P4 samma sitt jAmfor vi i figur 21 de badda grupperna utifran deras attityd till att
besoka destinationer med vindkraftsinfrastruktur i naturomraden. Ett Chi*-test
indikerar att sambandet var statistiskt signifikant (p < 0,05) fér fyra variabler som
indikerar en positiv attityd.
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Figur 21. Sambandet mellan deltagande i vandring och téltning och attityder till att besdka
destinationer med vindkraftsinfrastruktur i naturomraden (n = 303).

I gruppen med hogre grad av deltagande i vandring och tiltning haller 48 procent av
respondenterna i varierande omfattning med om att det kan vara “fascinerande” att
bestka en destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur (vilket kan jamféras med
att det var 31 procent som i varierande omfattning holl med om detta i gruppen med
lagre grad av deltagande i respektive aktiviteter).

I figur 22 jamfor vi slutligen de badda gruppernas beteendeintentioner. Ett Chi>-test
indikerar att sambandet var signifikant (p < 0,001) fér bAda variablerna. I gruppen med
hogre grad av deltagande i vandring och tiltning dr 44 procent av respondenterna
i varierande omfattning villiga att besoka en destination dar det finns vindkrafts-
infrastruktur inom tva ar. 39 procent av dem &r villiga att rekommendera denna
destination till slakt och vinner. Detta kan jimfoéras med 18,5 procent respektive
16 procent i gruppen med lagre grad av deltagande.
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Figur 22. Sambandet mellan deltagande i vandring och taltning och beteendeintentioner att
besoka destinationer med vindkraftsinfrastruktur i naturomraden (n = 303).

4.4.5 Kanslor och beslut att besdka en destination
med vindkraft

I var enkit anvander vi pastienden som har testats av Onwezen m.fl. (2013) for att
mata forvantad stolthet och skuldmedvetenhet. Vi var tvungna att modifiera dessa
pastaenden nagot for att gbra dem tillampliga till kontexten med vindkraftsinfra-
struktur i naturomraden. Vi implementerade dessa pastienden i forhallande till
foljande bada fragor:

« Forestill dig att du planerar ditt ndsta besok till en naturbaserad destination och
bestdmmer dig for att resa till en plats dar du kan se vindkraftverk i naturen.
Hur skulle du kénna dig?

- Jagskulle kdinna mig sjdlvsidker
- Jag skulle kinna mig virdefull
- Jag skulle kinna mig stolt.
« Forestill dig att du planerar ditt ndsta besok till en naturbaserad destination

och bestimmer dig for ATT INTE resa till en specifik destination eftersom du
dir kan se vindkraftverk i naturen. Hur skulle du kinna dig?

- Jag skulle kdnna mig skuldmedveten
- Jagskulle skimmas
- Jag skulle kdnna mig angerfull.
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Figur 23 visar resultaten fran svaren pé pastdendena om de forvintade kinslorna av
stolthet och skuldmedvetenhet nir det giller beslutet att besdka eller inte beséka
en destination déir det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomréaden (n = 301).
Totalt sett haller 28—-38 procent i varierande omfattning med om att de skulle upp-
leva nagon aspekt av stolthet (dvs. kAnna sig stolta, virdefulla eller sjalvsikra) om de
bestdmde sig for att resa till en destination dér det finns vindkraft i naturomraden.
Déaremot skulle 14-18 procent kinna sig skuldmedvetna, skimmas eller kinna sig
angerfulla om de bestdmde sig for att inte resa till en destination eftersom det finns
vindkraftsinfrastruktur dér.

Jag skulle kdnna mig stolt

Jag skulle kdnna mig vardefull

Jag skulle kdnna mig sjalvsaker

Jag skulle kdnna mig skuldmedveten

Jag skulle kanna mig angerfull

Jag skulle skdmmas

\
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

procent
B 1 - Hallerinte allsmed ® 2 —Hallerinte med 3 —Haller delvis inte med B 4 —Varken eller
5 — Haller delvis med M 6 — Haller med W 7 — Haller med helt och hallet

Figur 23. Forvantade kénslor kopplade till beslutet att besdka en destination dar det finns
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden (n= 301).

I figur 24 jAmfors olika aspekter av forvintad kidnsla av stolthet mellan gruppen
av respondenter med mer positiva asikter om vindkraft och gruppen med mer
negativa asikter (n = 301). Denna grupperingsvariabel skapades baserat pi svaren
pa pastdendena om vindkraft och anvédndes i tidigare avsnitt av analysen. Ett
Chi?-test genomférdes for att undersoka sambandet mellan asikter om vindkraft
och forviantad positiv kdnsla av stolthet. Sambandet var signifikant (p < 0,001) for
samtliga variabler.

Anmarkningsvirt nog héller 46 procent av respondenterna i gruppen med mer
positiva asikter om vindkraft i varierande omfattning med om att de skulle kinna sig
stolta om de bestdmde sig for att resa till en destination med vindkraftsinfrastruktur
i naturomraden. Detta kan jaimfdras med att endast 7 procent av respondenterna
i gruppen med mer negativa asikter om vindkraft skulle kinna sig stolta dver ett
sadant beslut. Ddremot dr andelen respondenter som i varierande omfattning
inte haller med om péstadendet 9 procent i gruppen med mer positiva asikter och
45 procent i gruppen med mer negativa asikter.
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Figur 24. Sambandet mellan asikter om vindkraft och den forvantade positiva kanslan av
stolthet (n = 301).

I figur 25 ser vi sambandet mellan asikter om vindkraft och férvintade negativa
kénslor av skuldmedvetenhet (n = 301). Chi?-test indikerar att sambandet var
signifikant (p < 0,001) fér samtliga variablerna.
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Figur 25. Sambandet mellan asikter om vindkraft och den férvantade negativa kanslan av
skuldmedvetenhet (n = 301).
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Totalt sett héller 24 procent av respondenterna med mer positiva asikter om vind-
kraft i varierande omfattning med om att de skulle kinna sig skuldmedvetna om
de bestimde sig for att inte resa till en destination pa grund av att de kunde fi se
vindkraftsinfrastruktur dar, medan 4 procent av respondenterna med mer negativa
asikter om vindkraft haller med om pastdendet i varierande omfattning. Samtidigt
haller 42 procent av respondenterna med mer positiva asikter om vindkraft och
55 procent av respondenterna med mer negativa sikter om vindkraft inte med om
pastaendet att de skulle kdnna sig skuldmedvetna om de bestimde sig for att inte
resa till en destination pa grund av att de kunde f4 se vindkraftsinfrastruktur dir.
Om vi jAmfor de semantiskt motsatta pistdendena “Jag skulle kinna mig stolt”
(som anges i anslutning till frdgan gillande “om jag bestimmer mig for att resa till
en naturbaserad destination dir det finns vindkraft”) och *Jag skulle kdinna mig
skuldmedveten” (som anges i anslutning till frigan gillande “om jag bestimmer mig
for att inte resa till en specifik naturbaserad destination dir det finns vindkraft”),
ser vi att andelen respondenter som héller med om att de skulle kdnna sig stolta over
sitt beslut 4r ndstan dubbelt si hog som andelen respondenter som skulle kinna
sig skuldmedvetna 6ver sitt beslut. Vad giller sambandet mellan férvdntade kanslor
och asikter om vindkraft ir resultaten som foljer:

« Igruppen med mer positiva &sikter om vindkraft héller 46 procent av respon-
denterna i varierande omfattning med om att de skulle kiinna sig stolta, jAmfort
med att 24 procent haller med om att de skulle kdnna sig skuldmedvetna.

+ Igruppen med mer negativa asikter om vindkraft haller 7 procent av respon-
denterna i varierande omfattning med om att de skulle kinna sig stolta, jAmfort
med 4 procent som haller med om att de skulle kdnna sig skuldmedvetna.

« For gruppen med mer negativa asikter om vindkraft héller 9 procent inte med
om att de skulle kénna sig stolta, vilket kan jamféras med 42 procent som inte
haller med om att de skulle kinna sig skuldmedvetna.

» Igruppen med mer positiva &sikter om vindkraft haller 45 procent i varierande
omfattning inte med om att de skulle kiinna sig stolta och 55 procent haller inte
med om att de skulle kdnna sig skuldmedvetna.

Resultaten ovan visar pa relevansen av positiva kianslor fér miljovanligt beteende.
Detta resultat stoder tidigare forskning om vilken roll som férvantade kinslor av
stolthet och skuldmedvetenhet har for att paverka miljovéanlig konsumtion och visar
pa tillimpligheten for de pastdenden som vi har modifierat fér turismkonsumtion
i omraden som péverkas av vindkraftsutveckling.

Som framgar av figur 26 jAmforde vi ocksa forvintade kénslor av stolthet och
skuldmedvetenhet hos respondenter med hdgre respektive lagre grad av deltagande
i vandring och tiltning (dvs. de utomhusaktiviteter som visualiserades i den korta
film som ingick i enkiten). Chi*-testet indikerar att sambandet var signifikant (p < 0,05)
for fem variabler av sex och inte signifikant for en variabel som anvinds foér att méita
den negativa kédnslan av skuldmedvetenhet.
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Figur 26. Sambandet mellan deltagande i vandring och taltning och férvantade positiva och
negativa kdnslor av stolthet och skuldmedvetenhet nér det galler beslutet att besdka en
destination dar det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden (n = 301).

I gruppen respondenter med hogre deltagande i vandring och tiltning anger

35 procent i varierande omfattning att de skulle kinna sig stolta om de bestimde
sig for att resa till en destination dar det fanns vindkraft i naturomriden. Detta kan
jamforas med 21 procent av respondenterna i gruppen med lagre deltagande i dessa
aktiviteter. I gruppen respondenter med hogre deltagande i utomhusaktiviteter
medger 24 procent att de kanske skulle skimmas om de bestamde sig for att inte
resa till en destination for att det fanns vindkraft dar. 8 procent av respondenterna
i gruppen med lagre grad av deltagande i dessa aktiviteter skulle skimmas dver
detta beslut.
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Som Onwezen m.fl. (2013) har visat har attityden till miljovéanligt beteende en direkt
paverkan pa forvantade kanslor av stolthet och skuldmedvetenhet. For att testa detta
samband i fraga om attityder till att bes6ka en destination dir det finns vindkrafts-
infrastruktur i naturomraden skapade vi tva grupperingsvariabler pa basis av svaren
pa pastdenden som aterspeglade positiva och negativa attityder till att besoka en
destination dér det finns vindkraftsinfrastruktur. Vi delade in grupperna pa foljande
sitt:

« Den forsta grupperingsvariabeln omfattar tre grupper av respondenter: 1) de som
uppvisar mest positiv attityd, 2) de som uppvisar neutral attityd och 3) de som
uppvisar minst positiv attityd. Dessa tre grupper skapades genom att omvandla

de summerade skalorna for variablerna “njutbart”, "trevligt”, “fascinerande”,
“roligt” och “avkopplande™.

+ Den andra grupperingsvariabeln omfattar tre grupper av respondenter: 1) de med
mest negativ attityd, 2) de med neutral attityd och 3) de med minst negativ attityd.
Dessa tre grupper skapades genom att omvandla de summerade skalorna for

» 9

variablerna “obekvamt”, “14skigt”, “otrevligt” och "stérande”.

Vi skapade tva ytterligare grupperingsvariabler pa basis av svaren pd pastdenden
som aterspeglade forvintad stolthet och skuldmedvetenhet. Vi delade in grupperna
pa foljande sitt:

+ Den forsta grupperingsvariabeln omfattar tre grupper av respondenter: 1) de som
visar en 14g nivé av stolthet, 2) de som visar en medelnivé av stolthet och 3) de som
visar en hogre nivé av stolthet. Dessa tre grupper skapades genom att omvandla
de summerade skalorna for variablerna “sjalvsaker”, "virdefull” och “stolt”.

« Den andra grupperingsvariabeln omfattar tre grupper av respondenter: 1) de som
visar en 14g niva av skuldmedvetenhet, 2) de som visar en medelniva av skuld-
medvetenhet och 3) de som visar hogre niva av skuldmedvetenhet. Dessa tre
grupper skapades genom att omvandla de summerade skalorna fér variablerna

» 9

“skuldmedveten”, “skimmas” och “angerfull”.

Figur 27 visar sambandet mellan en positiv attityd till att beséka en destination dar
det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden och nivaer av stolthet (statistiskt
signifikant p& nivan p < 0,001). Bland de respondenter som hade mest positiv attityd
till besOket anger 71 procent en hég niva av férvantad stolthet kopplad till beslutet
att bestka destinationen med vindkraftsinfrastruktur och 11 procent anger en lag
nivé av forvintad stolthet. Bland respondenterna med minst positiv attityd anger
11 procent en hdg niva och 62 procent en 14g niva av forvintad stolthet.
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Figur 27. Sambandet mellan den positiva attityden till att besdka en destination dér det finns
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden och nivan av forvantad stolthet (n = 301).

Som framgar av figur 28 uppger 58 procent av respondenterna med den mest positiva
attityden till att besdka en destination med vindkraftsinfrastruktur i naturomraden
att de har hoga nivaer av forviantad skuldmedvetenhet om de bestdmmer sig for att
inte besOka en sddan destination. I gruppen med den minst positiva attityden ar
andelen respondenter som skulle skimmas 29 procent.

Skuldmedvetenhet (p<0.001)
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Neutral (n=112)

Den minst positiva attityden (n=99)
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Figur 28. Sambandet mellan den positiva attityden till att bes6ka en destination dar det finns
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden och nivéan av férvantad skuldmedvetenhet (n = 301).
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Som framgar av figur 29 anger 31 procent av respondenterna med den mest negativa
attityden till att besoka en destination med vindkraftsinfrastruktur i naturomriaden
att de har hog niva av forvantad stolthet om de bestdmmer sig for att inte beséka en
sddan destination. Detta kan jamfdras med att 56 procent av respondenterna i grup-
pen med minst negativ attityd skulle kdnna stolthet.
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Den mest negativa attityden (n=116)
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Den minst negativa attityden (n=100)
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Figur 29. Sambandet mellan den negativa attityden till att besdka en destination dar det finns
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden och nivan av férvantad stolthet (n = 301).

Resultaten som visas i figur 30 4r dock svéra att tolka. De indikerar snarare att
gruppen med mest negativ attityd till att bes6ka en destination dir det finns vind-
kraftsinfrastruktur i naturomraden dven uppger hogre grad av forvintad skuld-
medvetenhet for sitt beslut att inte besdka en turismdestination for att dr finns
vindkraftsinfrastruktur (59 procent), jimfort med gruppen med minst negativ
attityd (33 procent). Denna motségelse i vara resultat dr dock i linje med resultaten
fran tidigare forskning (t.ex. Zhu m.fl. 2022), vilket indikerar den motséigelsefulla
funktion som forvintad skuldmedvetenhet har i fraga om miljovanligt beteende.
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0 20 40 60 80 100
procent
B Lagre niva B Hogre niva

Figur 30. Sambandet mellan den negativa attityden till att beséka en destination dér det finns
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden och nivéan av férvantad skuldmedvetenhet (n = 301).
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Med beaktande av tidigare forskning som stoder forvantade kénslors direkta effekt pa
miljovanligt beteende (t.ex. Qiu m.fl., 2022, Alsuwaidi m.fl., 2022 och Shipley m.fl.,

2023) testade vi sambandet mellan forvintade kidnslor och beteendeintentioner att
besoka eller rekommendera en destination dar det finns vindkraftsinfrastruktur

i naturomréden.

Figur 31 illustrerar sambandet mellan beteendeintentioner och férvintad stolthet
(p <0,001). I gruppen med hog niva av forvintad stolthet kopplad till beslutet att
besdka en destination dir det finns vindkraft i naturomraden héller &tminstone
50 procent av respondenterna delvis med om att de skulle bestka en sddan destina-
tion, medan 12 procent inte haller med. I gruppen med 1ag niva av férvintad stolthet
haller 18 procent av respondenterna med i varierande omfattning och 51 procent
haller inte med om att de skulle besdka en sddan destination snart (inom tva ar).

Minst 55 procent av respondenterna i gruppen med hég niva av forvintad
stolthet haller delvis med om att de skulle vara villiga att rekommendera sldakt och
vanner att bestka en destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur i naturen.

11 procent av respondenterna i gruppen med hog nivé av férvantad stolthet haller
inte med om pastdendet. I gruppen med lag niva av forviantad stolthet 4r andelarna
10 procent for dem som héller med och 66 procent f6r dem som inte haller med.

I figur 32 ser vi slutligen sambandet mellan forvintad skuldmedvetenhet och
beteendeintentioner gentemot en destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur
i naturomraden (p < 0,001). I gruppen med hog niva av forvintad skuldmedvetenhet
haller 39 procent av respondenterna i varierande omfattning med om att de skulle
ha for avsikt att besdka en destination i naturomraden dir det finns vindkrafts-
infrastruktur. Samtidigt haller 25 procent av respondenterna i gruppen med l4g niva
av forvintad skuldmedvetenhet med om att de skulle ha for avsikt att bestka en
destination dér det finns vindkraftsinfrastruktur i naturen. Andelen respondenter
som inte haller med om pastaendet ir 19 procent féor dem med hog niva av forvintad
skuldmedvetenhet och 41 procent fér dem med 1ag nivé av forvintad skuldmedveten-
het. Av respondenterna med hogre niva av féorvintad skuldmedvetenhet var det
32 procent som atminstone delvis haller med om att de skulle uppmuntra slikt
och vénner att besoka en destination dar det finns vindkraftsinfrastruktur (jaAmfort
med 24 procent i gruppen med ldgre niva av forvintad skuldmedvetenhet). Det ar
22 procent av respondenterna i gruppen med hogre niva av skuldmedvetenhet och
43 procent av respondenterna i gruppen med lagre niva av skuldmedvetenhet som
inte haller med om att de skulle uppmuntra andra att besdka en sidan destination.

Sammantaget visar resultaten hur viktiga och tillampliga de pastdenden som
anvands ir for att méata foérvantad stolthet och skuldmedvetenhet i férhallande
till attityder och beteendeintentioner i samband med en destination dér det finns
vindkraftsinfrastruktur i naturen.
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Jag skulle uppmuntra vénner och slakt att
besdka en naturbaserad destination dar de
kan se vindkraftverk i naturen (p <0.001)

Hog niva av forvantad stolthet (n=119)

Medel niva av férvantad stolthet (n=92)

Lag niva av férvéantad stolthet (n=90)

Inom den ndrmaste framtiden (dvs. inom 2 &r)
har jag for avsikt att bes6ka ennaturbaserad
destination déar jag kan sevindkraftverk

i naturen (p <0.001)

Ho6g niva av forvantad stolthet (n=119)

Medel niva av férvantad stolthet (n=92)

Lag niva av forvéantad stolthet (n=90)
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H Haller inte med B Varken eller B Haller med

Figur 31. Sambandet mellan férvéntad stolthet och beteendeintentioner gentemot en
destination dar det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden (n= 300).

Jag skulle uppmuntra vanner och slékt att
besodka en naturbaserad destination dar de
kan se vindkraftverk i naturen (p <0.001)

Hogre niva av forvantad
skuldmedvetenhet (n=146)

Lagre niva av férvantad
skuldmedvetenhet (n=155)

Inom den ndrmaste framtiden (dvs. inom 2 &r)
har jag for avsikt att bes6ka ennaturbaserad
destination dar jag kan sevindkraftverk

i naturen (p <0.001)

Hogre niva av forvantad
skuldmedvetenhet (n=146)

Lagre niva av férvantad
skuldmedvetenhet (n=155)

0 20 40 60 80 100
procent
m Haller inte med | Varken eller B Haller med

Figur 32. Sambandet mellan férvantad skuldmedvetenhet och beteendeintentioner gentemot
en destination dar det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden (n= 301).

78



NATURVARDSVERKET RAPPORT 7137
Vindkraft och uppfattat varde av turismupplevelsen i naturomraden — Holistiskt perspektiv och bedémningsverktyg

4.4.6 Uppfattat varde av turismupplevelse
i naturomraden

I denna studie tillimpar vi den eudaimoniska virdeskalan for att méita den spirituella
dimensionen av turismupplevelsen i naturomraden (Lengieza m.fl., 2019). Med
spirituell dimension avser vi aktiviteter som har att géra med sjilvreflektion, som
att fundera djupt p4 meningen med livet eller meningen i ens liv. Forskare anvander
ofta den eudaimoniska virdeskalan for att méta kdnslan av mening med livet och
den sjilvreflektion som méanniskor upplever nér de héller pad med vissa aktiviteter.
I var enkit vill vi dessutom beakta turisters uppskattning av destinationens hallbar-
het. For att méita vardet som hallbar destination anpassar vi och vidareutvecklar
den altruistiska virdeskala som normalt anvinds for att méata etikdimensionen av
uppfattat virde, nigot som har gjorts i tidigare studier (t.ex. Sdnchez-Fernandez m.fl.,
2009; Gallarza m.fl., 2017; Ahn och Thomas, 2020).

I enkiten bad vi respondenterna att utvirdera 31 pastdenden om deras uppfattade
varde av turismupplevelsen i naturomraden. De fick utvirdera dessa pastdenden
direkt efter det att de hade sett en Kort film som beskrev deras deltagande i en
turismupplevelse. Upplevelsen bestod i en tva dagars vandringsresa som omfattade
olika méten med vindkraftsinfrastruktur i naturen. Vi férklarade for respondenterna
att pastdendena om deras uppfattade virde av en upplevelse méste besvaras som
respons pa videon de hade sett. Vi hade féljande instruktioner: Efter att du har
sett bildspelet med vandringsresan, vinligen virdera pastdendena nedan.” Varje
pastidende inleddes med en standardinledning till den uppfattade férdelen med
upplevelsen (dvs. ”Under min vandringstur har jag uppfyllt mina féorvintningar/
behov av ...”) och varje pastadende avslutades med en specifik aspekt av det uppfattade
virdet av upplevelsen, t.ex. skonhet (dvs. ”... att uppleva naturens skonhet”, ”... att
uppleva spektakuldra vyer”) och anknytningen till naturen (dvs. ... att kinna
néarhet till naturen och vildmarken”) osv. Det inkluderades 15 pastdenden for att
utvardera emotionella och epistemiska fordelar, 11 for att utvirdera virdet som
hallbar destination och 5 for att utvirdera spirituellt virde.

Vi anvinde explorativ faktoranalys® for att foérstd den underliggande strukturen
for det uppfattade virdet av att uppleva naturomraden dir det finns vindkrafts-
infrastruktur. En analys av pastdendena presenteras i tabell 5. Varje pastadende
grupperas med sin faktor for analysen (dvs. 1) emotionellt och epistemiskt, 2) hallbar
destination och 3) spirituellt). I figuren jaAmfér vi medelvirdena for pastdendena om
uppfattat virde mellan respondenter med mer negativa asikter om vindkraft och
respondenter med mer positiva asikter om vindkraft. Det oberoende t-testet visar
att vid sidan av de bada virdepastaendena i faktor 1 "emotionellt och epistemiskt”
och ett pastdende i faktor 3 “spirituellt” 4r medelvirdena betydligt hogre (p < 0,005)
bland respondenter med mer positiva asikter om vindkraft 4n i gruppen respon-
denter med mindre positiva isikter.

¢ Extraktionsmetod: principal axis factoring. Rotationsmetod: oblimin. Av de 31 inledande pastdendena togs tva
bort pa grund av laga faktorladdningar (under 0,4), som omfattade “att bli mer medveten om det lokala kultur-
arvet” och “att ha nagot att berédtta om”. Kommunaliteterna for de aterstaende 29 pastdendena ligger mellan
0,565 och 0,854. Deras faktorladdningar ligger mellan 0,501 och 0,977. Den genererade trefaktorslosningen
forklarar 75 procent av den totala variansen. Den totala signifikansen i korrelationsmatrisen var 0,000 med
Bartlett Test of Sphericity-virde pa 11201,476. Det totala KMO-mattet (Kaiser-Meyer-Olkin) avseende urvalets
lamplighet var 0,963, vilket r vil 6ver rekommenderade troskelvirden. Faktoranalysen beddms dérfor vara
dndamalsenlig och kan utforas.
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Tabell 5. Samband mellan &sikter om vindkraft och uppfattat varde av turismupplevelsen
i naturomraden dar det finns vindkraftsinfrastruktur

Variabler snarare negativ snarare positiv Sig.

till vindkraft till vindkraft

(n=143) (n=165)

Medel | Stand. Medel | Stand.

avv. avv.

Faktor 1. Emotionellt och epistemiskt
att koppla bort fran vardagsstress och uppleva 5,5 1,373 6,0 1,042 <0,001
nagot annorlunda jamfért med vardagslivet
att uppleva lugn och stillhet 5,3 1,425 6,0 0,996 < 0,001
att ma bra, att vara glad 5,5 1,31 5,9 1,069 0,002
att uppleva en kénsla av frihet 5,4 1,391 5,9 1,022 <0,001
att kdnna narhet till naturen och vildmarken 5,3 1,392 5,9 1,039 <0,001
att koppla av mentalt 5,4 1,485 5,9 1,045 <0,001
att fa ny styrka och energi 5,5 1,346 5,9 0,997 <0,001
att kunna ”bara vara” och inte gora nagot speciellt | 5,5 1,351 5,9 1,093 < 0,001
att fa motion och traning, anvanda min kropp 5,6 1,308 5,8 1,115 e.s.
mycket och utmana min fysiska férmaga
att lara mig nya saker och upptécka nya platser 5,5 1,203 5,8 1,053 0,004
att uppleva naturens skdnhet, att uppleva 5,1 1,423 5,8 1,052 <0,001
spektakuléra vyer
att ldra mig om naturen 5,1 1,508 5,7 1,048 <0,001
att 4gna mig at fysiska utmaningar i naturen 5,5 1,294 5,7 1,148 e.s.
Faktor 2. Destinationens héllbarhetsvirde
att vara en ansvarsfull turist 5,0 1,477 5,7 1,133 <0,001
att ha en hallbar turismupplevelse 4,9 1,453 5,7 1,04 <0,001
att vistas pa en plats som tar sitt ansvar 4,7 1,468 5,5 1,161 <0,001
gentemot miljén
att vistas pa en plats som tar sitt ansvar gentemot | 4,6 1,475 5,5 1,182 < 0,001
utvecklingen av lokalsamhéllet
att vistas pa en plats som stammer 6verens med 4,6 1,49 5,5 1,197 <0,001
mina etiska och moraliska varderingar
att vara en etisk turist 4,9 1,348 5,5 1,203 <0,001
att vistas pa en plats som arbetar aktivt for att 4,5 1,578 5,4 1,24 <0,001
bekampa klimatférandringar
att uppfylla min moraliska plikt att minimera min 4,5 1,591 5,4 1,304 <0,001
miljopaverkan
att uppfylla min moraliska plikt att minimera den 4.6 1,518 5,4 1,337 <0,001
negativa paverkan pé de lokala samhéllena som
jag besdker som turist
att uppfylla min moraliska plikt att bidra till 4,5 1,551 5,3 1,362 <0,001
utvecklingen av de lokala samhéllen jag besdker
som turist
att uppfylla min moraliska plikt att gora det jag 4.4 1,612 5,3 1,385 <0,001
kan for att bekdmpa klimatférandringar
Faktor 3. Spirituellt
att fa tid att reflektera 5,4 1,174 5,8 1,044 0,003
att fa tid att vara eftertédnksam kring saker som 5,1 1,24 5,4 1,209 e.s.
arviktiga for mig
att fundera pd meningen med livet 4,7 1,501 5,2 1,351 0,002
att fa en kansla av mening i mitt liv 4,7 1,477 5,1 1,235 0,003
att utvecklas som person 4.6 1,396 5,0 1,237 0,005
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Medelvardet for de 13 pastdendena under faktor 1 (dvs. emotionellt och epistemiskt
virde) varierar mellan 5,68 och 6,0 (pa en skala fran 1 - héller inte alls med till 7 - héller
med helt och hallet) bland respondenter med mer positiva asikter om vindkraft. Bland
respondenterna i gruppen med mindre positiva sikter om vindkraft varierar medel-
virdet mellan 5,1 och 5,64. Néar det géller den andra faktorn for vardet som héllbar
destination med dess tio pastienden, varierar medelvirdet mellan 5,33 och 5,7 hos
respondenterna i gruppen med mer positiva asikter om vindkraft. Samtidigt varierar
de mellan 4,43 och 5,011 gruppen respondenter med mindre positiva sikter om
vindkraft. Vad géller faktorn spirituellt med dess fem pistdenden varierar medel-
viardet mellan 5,01 och 5,75 hos respondenterna i gruppen med mer positiva asikter
om vindkraft och mellan 4,58 och 5,38 bland dem med mindre positiva &sikter.

Tre grupperingsvariabler togs fram baserade pa de summerade podngen for varje
faktor. Grupperingsvariablerna for varje faktor aterspeglar virdepodngsnivan for det
uppfattade virdet av turismupplevelsen i naturomraden, vilket innebér: 1) respon-
denter med laga virdepoing, 2) de med medelhdga virdepoing och 3) respondenterna
med hoga virdepodng. Vi anvdnde dessa tre grupperingsvariabler for de emotionella,
epistemiska, spirituella och hallbarhetsrelaterade dimensionerna av uppfattat virde av
upplevelsen for att testa sambandet mellan uppfattat virde av upplevelsen i omraden
dir det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden och beteendeintentioner att
bestka sddana omréden eller att rekommendera dem till sldkt och vanner. Figur 33
illustrerar sambandet mellan de tre grupperingsvariablerna fér dimensionerna upp-
fattat virde av upplevelsen och beteendeintentioner att besdka en destination.

Sambandet mellan faktor 1, "emotionellt och epistemiskt”, och intentionen
att besdka en destination dér det finns vindkraftsinfrastruktur ir inte statistiskt
signifikant. Sambanden &r statistiskt signifikanta mellan intentionerna att beséka
en destination och de bida andra faktorerna (dvs. faktor 2 (p < 0,001) och faktor 3
(p =0,006)). Vi ser att:

+ 37 procent av de respondenter som satte hoga poang for faktor 2, “destinationens
héllbarhetsvirde”, och 36 procent av de respondenter som satte medelhdga poing
for detta varde uttrycker att de har for avsikt att besdka en destination dir det
finns vindkraft i naturomraden.

« Igruppen med laga poing for faktor 2, “destinationens hallbarhetsviarde”, anger
endast 22 procent av respondenterna att de har for avsikt att besdka en destination
dir det finns vindkraft i naturomraden.

+ Avderespondenter som satte hoga poang for faktor 3, “spirituellt”, uppger 39 pro-
cent att de har for avsikt att bestka en destination dir det finns vindkraft i natur-
omraden. 34 procent av dem som gav spirituellt atmosfir ett medelhogt virde
och 22 procent av dem som gav det ett 1agt virde anger att de har for avsikt att
besdka en sidan destination.
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Inom den ndrmaste framtiden (dvs. inom 2 ar)
har jag for avsikt att beséka en naturbaserad
destination dar jag kan se vindkraftverk i naturen

Faktor 1. Emotionellt och
epistemiskt (n.s.)

Hoga vardepoang (n=99)

! | | | |
| | |
Laga vardepoang (n=103)

Faktor 2. Destinationens
hallbarhetsvirde (p<0.001)

Héga vardepoang (n=101)

Medel vardepoang (n=99)

Medel vardepoang (n=103)

Laga vardepoéang (n=97)

Hoga vardepoang (n=104)

Medel vardepoang (n=96)

Laga vardepoang (n=101)
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Figur 33. Samband mellan uppfattat varde av turismupplevelsen i naturomraden och
intentionen att bestka en destination déar det finns vindkraftsinfrastruktur.

Figur 34 visar sambandet mellan uppfattat virde av turismupplevelsen i natur-
omraden och intentionen att rekommendera en destination dér det finns vind-
kraftsinfrastruktur. Sambandet &r statistiskt signifikant for samtliga tre faktorer
som ror det uppfattade vardet av upplevelsen. Av de respondenter som satte hoga
poéng for faktor 1, emotionellt och epistemiskt virde”, uppger 38 procent att de har
for avsikt att rekommendera andra att besdka en destination dér det finns vindkraft
i naturomraden. Samtidigt anger 23 procent avdem som gav medelpoing till
emotionellt och epistemiskt virde och 22 procent av dem som gav 1aga poang till
emotionellt och epistemiskt virde att de har for avsikt att rekommendera andra
att bestka en destination dir det finns vindkraft i naturomréaden.

Av de respondenter som satte hoga poang for faktor 2, “destinationens héll-
barhetsvirde”, anger 43 procent att de har for avsikt att rekommendera andra att
besoka en destination dir det finns vindkraft i naturomraden. Samtidigt anger
29 procent av dem som gav medelpoédng till destinationens hallbarhetsvirde och
11 procent av dem som gav ldga poing till detta vérde att de har fér avsikt att rekom-
mendera andra att besdka en destination dir det finns vindkraft i naturomréden.
Diaremot anger 55 procent av respondenterna i gruppen med laga virdepoing for
den héllbara destinationen att de inte har for avsikt att rekommendera andra att
besOka en destination dér det finns vindkraftsinfrastruktur. Detta kan jamféras med
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att 21 procent av respondenterna i de grupper som satte medelhdga podng for vardet
som hallbar destination och 24 procent av respondenterna i de grupper som satte
hoga poing for virdet som hallbar destination inte avser att rekommendera andra
att bestka en destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden.

Av de respondenter som satte héga podng for faktor 3, “spirituellt”, anger slut-
ligen 41 procent att de sannolikt kommer att rekommendera andra att bestka en
destination dér det finns vindkraft i naturomraden. Detta kan jaimforas med att
27 procent av respondenterna i de grupper som satte medelhdga poing for spirituellt
varde och 15 procent av respondenterna i de grupper som satte 1aga poing for
spirituellt virde avser att rekommendera andra att bestka en destination dir
det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden.

Baserat pa var tolkning av resultaten beddmer vi skalan for det uppfattade
vardet (som omfattar dimensionerna av emotionellt och epistemiskt virde, spiri-
tuellt virde och destinationens hallbarhetsviarde) som tillamplig for att férsta det
uppfattade virdet av turismupplevelsen pa destinationer dir turister kan stota
pa vindkraftsinfrastruktur i naturomraden i olika sammanhang och under olika
faser av vistelsen.

Jag skulle uppmuntra vénner och slékt att
besbka en naturbaserad destination dar de
kan se vindkraftverk i naturen

Faktor 1. Emotionellt och
epistemiskt (p = 0.007)

Hoga vardepoéng (n=99)

| | |
| | |
Laga vardepoang (n=103)

Faktor 2. Destinationens
hallbarhetsvarde (p<0.001)

Hoga vardepoang (n=101)

Medel vardepoang (n=99)

Medel vardepoéng (n=103)

Laga vardepoang (n=97)

Hoga vardepoang (n=104)

Medel vardepoang (n=96)

Laga vardepoang (n=101)
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Figur 34. Samband mellan uppfattat varde av turismupplevelsen i naturomraden och intentionen
att rekommendera en destination dar det finns vindkraftsinfrastruktur.
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4.4.7 Vindkraftsanlaggningar som turistattraktioner

I avsnitt 2.3 i litteraturéversikten beskrivs forskningen om den framvéixande nisch-
marknaden energiturism. Denna nya marknad drivs till stor del av ett vixande
intresse for att uppleva gron turism. I vr enkét beddmer vi det potentiella intresset
och attityden nér det géller att besdka en vindkraftsanldggning nar man vistas pa
destinationen. Vi gor detta genom att be deltagarna att utvirdera tio pastdenden
om detta.

Figur 35 illustrerar attityder till olika aspekter av att bes6ka en vindkrafts-
anldggning som turistattraktion. Av respondenterna haller 50 procent i varierande
omfattning med om att ett vindkraftverk som &r tillgdngligt f6r besdkare kan bli en
lockande attraktion och en viktig anledning fOr en resa till en destination. P4 samma
satt haller 50 procent av respondenterna med om att det skulle vara fascinerande
att besoka ett vindkraftsanldggning och ldra sig mer om férnybar energi. Ddremot
haller 20 procent med om att det skulle kunna vara storande.

Vindkraftverk som ar tillganglig for besékare kan
bli en lockande attraktion och en viktig anledning
for en resa till en naturbaserad destination

Att besoka vindkraftverk och lara sig
mer om férnybar energi...

... skulle vara njutbart

... skulle vara trevligt

... skulle vara fascinerande

... skulle vara roligt

... skulle vara avkopplande

... skulle vara obekvamt

... skulle vara laskigt

... skulle vara otrevligt

... skulle vara stérande

0 0 20 30 40 50 60 70 80 90 100

procent
m 1-Hallerinte allsmed = 2 - Haller inte med 3 — Haller delvis inte med m 4 —Varken eller
5 — Haller delvis med m 6 — Haller med m 7 — Haller med helt och hallet

Figur 35. Attityder till att bestka en vindkraftsanlaggning som turistattraktion och lara sig
mer om férnybar energi.
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Figur 36 illustrerar olika beteendeintentioner att besdka en vindkraftsanldggning
som turistattraktion och lira sig mer om fornybar energi. Totalt sett haller 52 procent
av respondenterna i varierande omfattning med om att de skulle vilja bestka ett
vindkraftverk som turistattraktion och lira sig mer om vindenergi. 34 procent av
dem skulle uppmuntra slakt och vdnner att gdra detta. Vidare uttryckte 27 procent
av respondenterna nagon grad av vilja att snart besoka en vindkraftsanldggning

(4 procent av respondenterna haller med helt och hallet, 5 procent haller med och
18 procent héller delvis med). Vi kan darfor tolka detta resultat som en indikation
pa att en betydande andel av respondenterna skulle vara mycket intresserade av
att bestka en vindkraftsanldggning som turistattraktion om det fanns en sadan
moijlighet.

Jag skulle uppmuntra vanner och ‘ ‘
slakt att besdka vindkraftverk och
lara sig mer omférnybar energi

Inom den narmaste framtiden (dvs. inom 2 &r)
har jag for avsikt att besdka vindkraftverk och - _ .
lara mig mer om férnybar energi

Jag skulle gérna besdka vindkraftverk
och lara mig mer om foérnybar energi
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Figur 36. Beteendeintentioner gentemot att bestka en vindkraftsanlaggning som turistattraktion
och lara sig mer om férnybar energi.

I figur 37 jAmfor vi attityderna till att besdka en vindkraftsanldggning pa en destination
mellan 1) respondenter med mer positiva asikter om vindkraft och dem med mer
negativa asikter om vindkraft samt mellan 2) respondenter med hogre deltagande i
vandring och téltning och dem med lagre deltagande i vandring och téltning. Totalt
sett haller 71 procent av respondenterna med mer positiva dsikter om vindkraft och
57 procent av respondenterna med hogre deltagande i vandring och téltning i varie-
rande omfattning med om att ett vindkraftverk som &r tillgingligt f6r besokare kan
bli en lockande attraktion och en viktig anledning for en resa till en destination. Detta
kan jamforas med att 26 procent i grupperna med mer negativa asikter om vindkraft
och 43 procent av respondenterna med ligre deltagande i vandring och tiltning holl
med om detta pastadende.
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Vindkraftverk som ar tillganglig for besékare kan
bli en lockande attraktion och en viktig anledning
for en resa till en naturbaserad destination

Asikter om vindkraft (p <0.001)
Mer positiva asikter om vindkraft (n=162)

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)

Deltagande i vandring och taltning (p=0.014)
Ett hogre deltagande (n=155)
Ett lagre deltagande (n=146)
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procent

m Haller inte med | Varken eller m Haller med

Figur 37. Attityd till att besoka en vindkraftsanldggning som turistattraktion pa en destination
baserat pa asikter om vindkraft och deltagande i vandring och taltning.

I figur 38 och 39 ser vi olika samband mellan grupperingsvariablerna kopplat till

1) &sikter om vindkraft och 2) deltagande i vandring och tiltning och attityder

till att bes6ka en vindkraftsanldggning som turistattraktion och lira sig mer om
fornybar energi. Sambandet dr statistiskt signifikant (< 0,005) for alla de aspekter
av attityder till att bes6ka en vindkraftsanldggning som turistattraktion som vi
har jamfort mellan respondenterna med mer positiva och mer negativa asikter om
vindkraft. 67 procent av respondenterna med mer positiva asikter om vindkraft
héller med om att det skulle vara fascinerande att bestka en vindkraftsanldggning
som turistattraktion. Detta kan jamforas med 31 procent av respondenterna som har
mer negativa asikter om vindkraft. 14 procent av respondenterna med mer positiva
asikter om vindkraft haller med om att det skulle vara storande. Detta kan jaimforas
med 27 procent i gruppen med negativa isikter om vindkraft.
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Att beso6ka vindkraftverk och lara sig mer om
fornybar energi...

... skulle vara njutbart (p <,001)
Mer pOSitiva éSikter Om Vindkraft (n=161) m

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
... skulle vara trevligt (p <,001)

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
... skulle vara fascinerande (p <,001)

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
... skulle vara roligt (p <,001)

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
... skulle vara avkopplande (p <,001)

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
... skulle vara obekvamt (p <,001)

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
... skulle vara laskigt (p = 0.038)
- pOSitiva éSikter - Vindkraft (n=161) m

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
... skulle vara otrevligt (p <,001)
- pOSitiva éSikter - Vindkraft (n=161) m

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
... skulle vara stérande (p <,001)

Mer positiva asikter om vindkraft (n=161)
Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)
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Figur 38. Sambandet mellan asikter om vindkraft och attityder till att bes6ka en vindkrafts-
anlaggning som turistattraktion och lara sig mer om férnybar energi.

87



NATURVARDSVERKET RAPPORT 7137
Vindkraft och uppfattat varde av turismupplevelsen i naturomraden — Holistiskt perspektiv och bedémningsverktyg

Att besdka vindkraftverk och ldra sig mer om
fornybar energi...

... skulle vara njutbart (p = 0.002)
Ett lagre deltagande (n=146)
... skulle vara trevligt (p = 0.006)
Ett lagre deltagande (n=146)
... skulle vara fascinerande (p = 0.001)
Ett hagre deltagande (n=154) m
Ett lagre deltagande (n=146)
... skulle vara roligt (p <,001)
Ett lagre deltagande (n=146)
... skulle vara avkopplande (p <,001)
- hégre deltagande (n=154) m
Ett lagre deltagande (n=146)
... skulle vara obekvamt (p = 0.05)
- hégre deltagande (n=154) m
Ett lagre deltagande (n=146)
... skulle vara laskigt (n.s.)
o hégre deltagande (n=154) m
Ett lagre deltagande (n=146)
... skulle vara otrevligt (n.s.)
Ett lagre deltagande (n=146)
... skulle vara stérande (n.s.)
Ett hdgre deltagande (n=154)
Ett lagre deltagande (n=146)
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Figur 39. Sambandet mellan deltagande i vandring och téltning och attityder till att beséka
en vindkraftsanlaggning som turistattraktion och lara sig mer om férnybar energi.
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Sambanden mellan deltagande i vandring och tiltning och positiva attityder till
att bestka en vindkraftsanldggning som turistattraktion (dvs. for de attitudinella
aspekterna njutbart, trevligt, fascinerande, roligt och avkopplande) ar statistiskt
signifikant (< 0,005). Det foreligger dock inget signifikant samband mellan att
delta i vandring och tdltning och tre av de fyra pastienden som &terspeglar negativa
attityder till att bes6ka en vindkraftsanldggning som turistattraktion (dvs. sam-
bandet ar signifikant enbart for den attitudinella aspekten "obekvamt”) (se figur 40).

Av respondenterna med hogre grad av deltagande i vandring och tiltning anger
60 procent att det skulle vara fascinerande att besdka en vindkraftsanldggning
som turistattraktion. Detta kan jamforas med att 40 procent av respondenterna
i gruppen med ligre deltagande i vandring och tiltning anger att det skulle vara
fascinerande att besdka en vindkraftsanliggning som turistattraktion.

Figur 40 visar sambandet mellan &sikter om vindkraft och beteendeintentioner
att besoka en vindkraftsanliggning som turistattraktion och lara sig mer om fornybar
energi. Vi ser att 70 procent av respondenterna i gruppen med mer positiva asikter
om vindkraft girna skulle bes6ka en vindkraftsanliggning och ldra sig mer om
fornybar energi. 50 procent skulle rekommendera andra att géra detta. Detta kan
jamforas med gruppen respondenter med mer negativa asikter om vindkraft dar
32 procent girna skulle besoka en vindkraftsanldggning och lira sig mer om férny-
bar energi och 14 procent skulle rekommendera andra att géra det. I gruppen med
mer negativa asikter om vindkraft skulle 42 procent av respondenterna inte vilja
besoka en vindkraftsanldggning och 49 procent skulle inte rekommendera andra
att besoka en sddan anldggning. Detta kan jaimforas med gruppen med mer positiva
asikter om vindkraft, ddr endast 13 procent inte skulle bestka anldggningen och
17 procent inte skulle rekommendera andra att gora det.

Figur 41 visar jimforelser mellan respondenter med hogre respektive 14gre grad
av deltagande i vandring och tiltning. I gruppen med hogre deltagande i vandring
och tiltning skulle 62 procent vilja bestka en vindkraftsanliggning. 44 procent
skulle rekommendera andra att gora detta. Detta kan jimféras med gruppen med
lagre deltagande dér 43 procent skulle vilja bes6ka en vindkraftsanldggning och
25 procent skulle rekommendera andra att bes6ka en sddan anldggning. I gruppen
med ligre deltagande skulle 40 procent av respondenterna inte rekommendera
slakt och vénner att besdka en vindkraftsanldggning och 32 procent av dem skulle
inte sjélva vilja bestka en sddan anldggning. Detta kan jimforas med gruppen med
hogre deltagande déar 25 procent av respondenterna inte skulle rekommendera slakt
och vanner att bestka en vindkraftsanldggning och 22 procent av dem inte sjilva
skulle vilja bes6ka en sddan anldggning.

Totalt sett visar resultaten pa att det finns en potentiell marknad for energi-
turism pa destinationer. Intresset for att besdka en vindkraftsanldggning ar nira
kopplat till de potentiella bestkarnas &sikter om vindkraft. Detta intresse 4r mirkbart
hogre bland de potentiella bes6kare som deltar mer aktivt i utomhusaktiviteter
som vandring och tdltning. Resultaten visar hur de pastdenden som anvands for
att utvirdera attityden till konsumtion och beteendeintention kan anpassas och
utvirderas vidare utifrdn de faktiska forutsidttningarna for verkliga destinationer.
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Jag skulle garna beséka vindkraftverk och
lara mig mer om férnybar energi (p<0.001)

Mer positiva asikter om vindkraft (n=161)

Mer negativa asikter om vindkraft (n=139)

Inom den nidrmaste framtiden (dvs., inom 2 &r)
har jag for avsikt att besoka vindkraftverk och
lara migmer om férnybar energi (p<0.001)

Mer positiva asikter om vindkraft (n=161)

Mer negativa &sikter om vindkraft (n=139)

Jag skulle uppmuntra vénner och slakt att
besodka vindkraftverk och lara sig mer om
foérnybar energi (p<0.001)

Mer positiva asikter om vindkraft (n=161)

Mer negativa &sikter om vindkraft (n=139)
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Figur 40. Sambandet mellan asikter om vindkraft och beteendeintentioner att besdka en
vindkraftsanlaggning som turistattraktion och lara sig mer om férnybar energi.
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Jag skulle garna beséka vindkraftverk och
lara mig mer om férnybar energi (p = 0.004)

Ett hogre deltagande (n=154)

Ett lagre deltagande (n=146)

Inom den nidrmaste framtiden (dvs., inom 2 &r)
har jag for avsikt att besoka vindkraftverk och
laramig mer om férnybar energi (p < 0.001)

Ett hogre deltagande (n=154)

Ett lagre deltagande (n=146)

Jag skulle uppmuntra vanner och sléakt att
besdka vindkraftverk och lara sig mer om
férnybar energi (p = 0.001)

Ett hogre deltagande (n=154)

Ett lagre deltagande (n=146)
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m Haller inte med W Varken eller m Haller med

Figur 41. Sambandet mellan deltagande i vandring och taltning och beteendeintentioner att
bestka en vindkraftsanlaggning som turistattraktion och lara sig mer om férnybar energi.
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5. Slutsats

I det hér projektet utformade och testade vi ett beddmningsverktyg for att ta upp
farhagor som genomgiende framfors av lokala intressenter i svenska kommuner.
Dessa farhagor giller hur vindkraftsinfrastrukturen skulle kunna paverka natur-
omrédens attraktivitet for besokare och uppfattningen att den skulle kunna avskricka
vissa turistsegment fran att beséka omradet. Det dr absolut nédvandigt att framhélla
att det primaéra resultatet fran vir studie ar det nyutvecklade enkéten. Detta verktyg
ger ett helhetsperspektiv p& det uppfattade virdet av turismupplevelsen pa destina-
tioner dir det finns synlig vindkraftsinfrastruktur i naturomraden. For att bedéma
enkétens validitet tillimpade vi det pa en ospecificerad destination och anvinde

en paneldatabas fran enkitplattformen Netigate. Aven om studiens testresultat dr
ilinje med tidigare forskning och projektets kvalitativa resultat, bor de beaktas med
forsiktighet. I det hir avslutande avsnittet sammanfattar vi enkidtens egenskaper,
tar upp potentiella begransningar med studiens resultat och ger rekommendationer
om hur enkéten skulle kunna anpassas for specifika destinationskontexter. Vi disku-
terar &ven behovet av intressentdialog och transparent kommunikation inom turism
och vindkraftsutveckling.

RESULTATANALYS

Resultaten avseende asikter om vindkraft bland vara respondenter bekréftar resul-
taten fran den kvalitativa studie som genomfordes i borjan av projektet. De frimsta
teman och aspekter som identifierats under analysen av kvalitativa data var starkt
framtrddande dven efter analysen av kvantitativa data. Teman: habituering till
vindkraftsinfrastruktur, associering av vindkraftsinfrastruktur till hallbarhet,
farhigor om att vindkraftsinfrastrukturen kan inverka negativt pi naturomraden
och den sociala kontextens betydelse for att forsta asikter om vindkraft. En viktig
sak dr att de kvantitativa enkitresultaten sirskilt visar vilken betydelse som asikterna
om vindkraft har for att forma attityder, férvintade kédnslor av stolthet och skuld-
medvetenhet och beteendeintentioner nir det giller att fatta beslut om att besdka
en destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur som ir synlig under turism-
upplevelsen i naturomraden.

I tidigare forskning har deltagande i en utomhusaktivitet kopplats till en benédgen-
het att stddja miljévanliga initiativ, da friluftsminniskor och turister i naturomraden
ofta strévar efter att minska forstorelsen av ekosystem eftersom de uppskattar natur-
liv, vaxter och djur. Var kvalitativa studie tyder dessutom pé att turister 4r mindre
benigna att 1agga mairke till vindkraftverk i naturlandskap néar de deltar i fysiskt
krdvande utomhusaktiviteter. Nar enkiten testades visade resultaten dven att turister
som deltar mer i utomhusaktiviteter, sdisom vandring och téltning, har mer positiva
asikter om vindkraftsutveckling och vindkraftens paverkan p4 natur och samhélle.
Denna grupp har ocksa en mer positiv attityd till att besdka destinationer dér det
finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden och ir 4ven mer benégna att bestka
sddana destinationer. Turister som deltar mer aktivt i vandring och téltning uttrycker
ocksa hogre grader av forvantad stolthet kopplad till beslutet att bes6ka en destination
dar det finns vindkraftsinfrastruktur och hégre grader av férvintad skuldmedvetenhet
om de skulle besluta att inte bestka en destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur.
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Tillampningen av skalan for det uppfattade virdet i samband med turismupplevelsen
i naturomriden dir det finns vindkraftsinfrastruktur indikerar att respondenter
med mer positiva asikter om vindkraft dven 14gger st6rre varde vid emotionella och
epistemiska, spirituella och héllbarhetsrelaterade faktorer. Respondenter som har
hogre nivaer av spirituellt virde och som sétter mer virde pa en héllbar destination
ar sannolikt ocks& mer benédgna att bestka en destination dir det finns vindkrafts-
infrastruktur i naturomraden. Vara resultat visar att samtliga virdedimensioner
(dvs. emotionella och epistemiska virden, spirituellt virde samt destinationens hall-
barhets virde) ir positivt kopplade till avsikten att rekommendera sldkt och vinner
att bestka en destination dir det finns vindkraftsinfrastruktur i naturomraden.
Slutligen tog vi upp frdgan om det vdxande intresset for energiturism som en typ
av héallbar turismupplevelse och undersokte attityder och intentioner nér det giller
att bestka en vindkraftsanldggning som turistattraktion. Resultaten bekriftar den
diskussion som nu héaller pa att vixa fram inom vetenskapslitteraturen om energi-
turism och visar pi att det finns ett intresse for att besoka en vindkraftsanldggning
hos omkring hilften av respondenterna i var enkét. Detta positiva intresse for
att bestka en vindkraftsanldggning som del av en turismupplevelse dr dock nédra
kopplat till att ha en positiv &sikt om vindkraft. Gruppen med respondenter som
deltar mer aktivt i utomhusaktiviteter, sdsom vandring och tiltning, visade dess-
utom en hogre grad av intresse och en mer positiv attityd nér det géller att besdka
vindkraftsanldggningar som del av en turismupplevelse.

BEDOMNINGSVERKTYGET — SAMMANFATTNING

Enkéten utformades genom flera olika faser. Vi anvinde oss av en litteraturéversikt,
kvalitativ forskning och aktuell tilldimpad forskning inom turism och héllbart
konsumentbeteende. Vi integrerade viktiga aspekter av miljovanligt och ansvars-
fullt turismbeteende i var enkt, inklusive attityden till miljévinlig och ansvarsfull
konsumtion, férvintade kinslor av stolthet och skuldmedvetenhet kopplade till
besluten att agera eller inte agera miljovanligt och ansvarstagande och miljévanliga
och ansvarstagande beteendeintentioner. Vi anpassade dessa aspekter till kontexten
med vindkraftsinfrastruktur i naturomraden pa destinationer genom att modifiera
de mitskalor som anvénts i tidigare konsumentbeteendeforskning, sa att vi kunde
utvirdera attityder, forvintade kdnslor och beteendeintentioner specifikt vad géller
att bes6ka en destination dir det finns sddan vindkraftsinfrastruktur i naturomraden
som turister kan se under sitt besdk. I enkdten ombeds respondenterna dverlag
att tinka pa relevanta aspekter av sin profil och erfarenhet av utomhusaktiviteter,
avsiktligt beteende, miljovanliga och samhallsvinliga synsétt, fortroende fér hall-
barhet samt tidigare erfarenhet av vindkraftsinfrastruktur.

For att ge respondenterna bittre kinnedom om en destination dir det finns
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden tog vi fram en Kort film som vi kunde
visa for dem. I denna Korta film stoter de pa vindkraftsinfrastruktur som en del
av en tva dagars turismupplevelse i ett naturomrade. Denna Korta film férstarkte
resultatens validitet eftersom den sékerstillde att respondenterna hade upplevt
det undersokta scenariot innan de utvarderade pastdenden om detta scenario. De
observationer som genomforts pa olika destinationer i Sverige under projektets
kvalitativa fas var avgdrande for utvecklingen av denna Korta film. Nagot annat som
ocksé var mycket vardefullt for arbetet med att producera filmen var samraden
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med aktorer inom vindkraftssektorn samt med forskare som har expertis inom
landskapsekologi och konsumentbeteende i fraga om turism. P4 samma sétt valde vi
ut de foton som inkluderades i den korta filmen p4 basis av vara kvalitativa observa-
tioner och samrad med experter samt pa basis av var visuella analys av Instagram-
bilder som tyska och svenska anvdndare hade lagt ut av vindkraftverk i Sverige.

Totalt sett omfattar bedomningsverktyget féljande tre grundkomponenter:

 Asikter om vindKkraft hos turister som besoker destinationer dir det
finns vindKkraftsinfrastruktur i naturomraden. Vi utformade pastiendena
for att bedoma respondenternas asikter om detta genom att analysera vara
kvalitativa intervjudata i syfte att identifiera relevanta aspekter som paverkar
asikterna om vindkraft hos turister som besdker destinationer dir det finns
vindkraftsinfrastruktur i naturomraden. Med data frin enkéten om turisters
asikter om vindkraft kan vi identifiera respondenter som ar mer for vindkraft
och respondenter som har mer negativa asikter om vindkraft. Detta gor det
mojligt for oss att testa sambandet mellan &sikter om vindkraft och andra
variabler som paverkar turismupplevelsen i naturomraden.

o Uppfattat viirde av turismupplevelsen i naturomraden déir det finns vind-
Kkraftsinfrastruktur. Vi anvinder emotionella, epistemiska och eudaimoniska
vardeskalor som har utvecklats genom tidigare forskning om upplevelsevirde
i samband med naturbaserad turism och friluftsliv for att mata dimensioner
av det uppfattade virdet av turismupplevelsen i naturomriden dir det finns
vindkraftsinfrastruktur. Detta innebdir att var enkit kan testa hur virden som
sjilvreflektion, avkoppling, landskapsestetik, fysisk aktivitet, Iirande, anknytning
till naturen osv. paverkar turismupplevelsen pa destinationer dar det finns
vindkraftsinfrastruktur i naturen. Ut6ver detta vidareutvecklade vi ocksi mét-
ningen av uppfattat virde genom att l1agga till en faktor som vi kallade varde-
dimensionen “héllbar destination”. Vi utvecklade faktorn hallbar destination
genom att anvédnda tidigare forskning som métte altruistiska och etiska aspekter
av turistkonsumentvirde.

« Attityder och intentioner niir det giller att besoka en vindKkraftsanliggning
som turistattraktion. I och med att det blir allt fler installationer fér fornybar
energi runtom i virlden utvecklas ocksé energiturism som en ny nischmarknad
inom turismen. For att integrera denna trend i var enkit tog vi fram ett antal
pastaenden for att utvirdera attityder och intentioner vad géller att bes6ka en
vindkraftsanliggning som turistattraktion.

Enkéten testades pa en panel och resultaten visar 6verlag att skalorna — som har
andrats och utvecklats for att vara relevanta for kontexten att uppleva vindkrafts-
infrastruktur i naturomraden pa destinationer - r tillampliga. Som del av den
kvantitativa dataanalysen har vi testat sambanden mellan olika element i den
konceptuella modell som méts av enkédten. Sambanden mellan dessa element ar
signifikanta och teoretiskt stabila, vilket indikerar enkédtens nomologiska validitet.
De delar av frigeformuléret som inte ingick i analysen (t.ex. miljévanliga dskddningar
och fortroende for destinationens hallbarhet) kan undersodkas vidare for att ge en mer
nyanserad bild av de mekanismer som formar attityder, beteendeintentioner och
uppfattat varde av turismupplevelsen i naturomradden med vindkraftsinfrastruktur.
Dessa djupgaende resultat kommer att presenteras i de uppfoljande publikationerna.
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BEDOMNINGSVERKTYGETS BEGRANSNINGAR

Det finns metodbegridnsningar som bor beaktas. For det forsta finns det alltid en
risk for snedférdelning kopplat till social 6nskvardhet i enkiter som géller miljo-
véanliga attityder och beteenden. Respondenter kan ha lamnat sddana svar som de
uppfattar som socialt 6nskvirda och inte aterspeglar deras verkliga asikter eller
beteenden. Detta systematiska fel kan paverka validiteten for egenrapporterade
data. For det andra innebir den korta film som tagits fram for att forbattra respon-
denternas kinnedom ocksa ett potentiellt systematiskt fel. De visuella stimuli som
tillhandahalls i filmen kan paverka respondenternas asikter och attityder och kan
eventuellt leda till en &verskattning av positiva uppfattningar kopplade till vind-
kraftsinfrastruktur. For det tredje integrerar studien visserligen kvalitativa och
kvantitativa metoder till en forskningsdesign med blandade metoder, men utgir i
hog grad fran enkétdata for sina rekommendationer. En mer omfattande forstaelse
av turisters asikter, perspektiv och erfarenheter i friga om vindkraftsinfrastruktur i
naturomriden skulle kunna uppnds genom att komplettera enkiten med ytterligare
kvalitativa metoder, sdsom djupintervjuer eller diskussioner med fokusgrupper.

Studien inriktas pa destinationer i Sverige dér vindkraftsinfrastruktur ar synlig
for turister som semestrar och reser i naturomraden. Detta innebér att studien
mestadels fokuserade pa turismupplevelser i naturen dar man kan dgna sig at
rekreationsaktiviteter som tiltning och vandring. Resultaten r kanske inte s& enkla
att tillAimpa pa olika geografiska eller kulturella kontexter eftersom enkéten har
utvecklats specifikt for att bedéma denna typ av kontext. Beddmningsverktyget
som har utvecklats i detta projekt ar darfér frimst tillampligt i samband med
landsbygdsdestinationer med glesbefolkade omraden och skogslandskap. Det
ar viktigt att beakta kontextuella faktorer nér resultaten tolkas och tillaimpas for
andra typer av regioner. Enkéten skulle behdva anpassas till andra kontexter (dvs.
marina landskap, arktiska landskap osv.) for att generera resultat som ar relevanta
for sddana kontexter. Det finns ett brett intresse for att utveckla vindkraftsinfra-
struktur ute till havs, men sa som vart enkét dr utvecklat lampar det sig inte for
att bedoma det uppfattade virdet av turismupplevelsen i marina landskap. Vi
presenterar dven generella resultat avseende energiturism. I studien diskuteras
framvixande trender inom energiturism, sarskilt att besoka vindkraftsanlaggningar.
Mojligheten att generalisera resultaten till andra former av energiturism eller olika
typer av férnybara energikillor behandlas inte uttryckligen.

Lisare méaste dven vara medvetna om att det dr begrdnsad kausalitetsinferens.
Aven om studien identifierar kopplingar mellan variabler dr det en utmaning att
faststilla kausalitet. Enkdtens tvirsektionella karaktir begrdnsar mojligheterna att
dra definitiva slutsatser om orsakssambanden mellan &sikter, beteenden och andra
variabler. Aven om enkiten enligt studien ska ha nomologisk validitet, kan det
dessutom fortfarande férekomma outforskade aspekter eller potentiella systematiska
fel i de mitskalor som anvénds for att bedéma attityder, kinslor och intentioner.
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ANPASSNING AV ENKATEN TILL SPECIFIKA KONTEXTER

For att bedéma enkitens validitet tillimpade vi det p& en ospecificerad destination
och anvinde en paneldatabas fran enkétplattformen Netigate. Praktiskt verksamma
som vill undersoka turisters vardeupplevelse pa specifika destinationer méste goéra
vissa dndringar i enkiten innan de tar det i drift for att sikerstélla att det ir relevant
for den specifika kontext de vill undersdka. Foljande anpassningar kan behéva goras:

Den korta filmen om en destination. I enkiten anvinder vi en kort film med
foton, text och ljudberittande for att testa vindkraftverkens visuella paverkan
pa turismupplevelsen i naturomraden. Denna Korta film utvecklades i samarbete
med experter fran vindkraftssektorn. Filmen illustrerar moten med vindkraftverk
pa varierande avstand under en tva dagars vandringsresa bade under transporten
till vandringsomradet och under sjdlva vandringsresan. For att ytterligare anpassa
enkiten till en specifik destination kommer det att krévas ytterligare samarbete
mellan vindkraftssektorn, offentliga tjdnsteméin och turistdestinationens
intressenter for att ta fram en kort film som aterspeglar egenskaperna for just
denna destination. Detta samarbete ar sirskilt viktigt for valet av visuella
markorer som pa lampligt sitt representerar turismupplevelsen i ett specifikt
naturomrade och de faktiska méten med vindkraftverk som sannolikt kan
uppsté pa den specifika destinationen.

Beskrivning av turismupplevelsen. Hur enkiten anpassas och dess resultat
tillimpas pa en destination kommer att vara beroende av att det finns en
nyanserad forstaelse av hur forekomsten av vindkraftsinfrastruktur paverkar
de olika stadierna av turismupplevelsen i naturomraden. Turismupplevelsen
bildas genom forvintningar som formas av olika informationskéllor, daribland
kommunikations- och marknadsforingsbudskap fran destinationen, upplevelser
pa plats och utvarderingar efter resan. Praktiskt verksamma som tar enkéten i
drift beh6ver darfor skaffa sig en tydlig bild av de specifika komponenter (dvs.
fysisk infrastruktur och information) som turister méter pa den aktuella desti-
nationen for att anpassa fragor och pastdenden pa ett relevant sitt. Turisters
moten med destinationen omfattar olika informationskéllor fére och under resan,
bokningskanaler, transport till och pa destinationen, boende, mat, aktiviteter,
anvindning av sociala medier osv. Utdver att ha sett vindkraftverk i fysisk form
pa destinationen kan turisten ha sett nyheter om vindkraftsutveckling pa desti-
nationen, stott pa vindkraftsbilder pa destinationens webbplats eller ha lagt

ut egna foton med vindkraftverk via sociala medier. I denna studie anvinder

vi den korta filmen for att modellera dessa mdten. Beskrivningen av turism-
upplevelsen behover anpassas till den faktiska destinationens egenskaper. Nir
enkiten anpassas till kontexten for en specifik destination kan enkitdeltagarna
(faktiska eller potentiella turister) fi specifika frdgor om olika aspekter som ror
upplevelsens karaktir (dvs. information, transporter, boende, mat, aktiviteter,
landskap, atmosfar osv.) for att dra sig till minnes och jamféra hur det paverkade
det uppfattade virdet av att stota pa vindkraft.
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Segmentering av turister. En viktig aspekt av enkéten ar att det pa ett effektivt
sitt kan skilja mellan olika turistsegment som sannolikt kan stota pa vindkrafts-
infrastruktur som en del av sin turismupplevelse. Studiens generella resultat
pekar pa att det skulle vara relevant att segmentera enkitdeltagarna efter
aktiviteter for att bedéma det uppfattade vardet av turismupplevelsen i natur-
omraden med vindkraftinfrastruktur. For att anpassa enkéten till en specifik
destination beho6ver profilfrdgorna om deltagarna formuleras utifrin den
kunskap om olika turistsegment som redan finns.

Fragor om energiturism. Vi inkluderade bilder av en vindkraftsrutt och
informationsdiskar p& en vindpark for att illustrera en vindenergiinriktad turist-
attraktion pé en destination inom ramen for den korta filmen om vandringsturen
pa tva dagar. I den nuvarande versionen av enkéten integreras frigor om allmén-
intresset for att besoka en vindkraftsanldggning som turistattraktion. Nar enkéiten
tillimpas i praktiken bor det 6vervdgas om det finns nagra sddana anldggningar
pé destinationen och hur dessa ir byggda (t.ex. utsiktsplatser med informations-
tavlor, utstidllningar och guidade turer) innan man inkluderar frdgor om energi-
turism i enkiten. Anpassningen av enkiten kan innebéra att befintliga fragor
formuleras om och att enkiten kompletteras med bild- och textmaterial sa att
fragorna giller specifika attraktioner som redan finns eller planeras pa destina-
tionen. Alternativt kan enkéten anvindas for att identifiera rekommendationer
till projekt for vindenergiturism. Genom att tillimpa verktyget kan man bedéma
intresset for olika segment och potentiell piverkan pa det uppfattade vardet

av turismupplevelsen och destinationens attraktivitet.

Fragor om samhiillsfordelar. Vi utformade enkiten sa att man specifikt skulle
kunna testa turisternas uppfattning om betydelsen av att vindkraftssektorn

ger tillbaka till lokalsamhéllena. Den korta filmen i enkéiten iterger en scen déir
turister far information om en vindpark och hur den bidrar till lokal infrastruktur
och samhéllsutveckling. I den korta filmen anges specifikt att vindparken varje ar
bidrar med pengar till underhall av stigar och leder i omridet och att foreningar
som ir aktiva i omradet dven kan ansdka om stdd till sina aktiviteter fran vind-
kraftsparkens medel fér samhéillsutveckling. Vindkraftssektorns kommunikation
maste ta upp samhéllets farhagor och lyfta fram vindkraftsinfrastrukturens
potentiella positiva sociala paverkan, bland annat pi turismekonomin. Nir
enkiten anpassas till en specifik destinationskontext foreslar vi darfor att det
beaktas hur turismens upplevelsevirde faktiskt paverkas av vindkraftsutveck-
lingen och det praktiska genomférandet av ersdttningssystem. Detta skulle
kunna gbras genom att man anpassar de visuella och textuella markérerna till
den faktiska destinationens kontext, sa att den information som finns tillgénglig
pa destinationen beddms. Alternativt skulle enkiten kunna innehélla specifika
fragor om lokala ersiattningssystem och vindkraftsinfrastrukturens bidrag till
den lokala utvecklingen.
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INTRESSENTDIALOG OCH TRANSPARENT KOMMUNIKATION

Intressentdialog mellan praktiker inom turism, offentliga tjainstemén och vindkrafts-
sektor bor utgdra en integrerad del av hillbarhetsagendan for destinationer som tar
itu med globala och lokala utmaningar i friga om utveckling och klimatanpassning.
Nir det géller vindkraftsutveckling bor turismintressenter 6ppet ta upp en rad
olika fragor, sdsom:

« Vilka ar de definierande egenskaperna for en destination som erbjuder
mojligheter till hdllbara turismupplevelser i naturomraden?

« Vilka ar de definierande egenskaperna for turister som dr intresserade av
hallbara turismupplevelser i naturomraden?

« Vilken roll spelar forekomsten av vindkraftsinfrastruktur i naturomraden
for tillhandah&llandet av héllbara turismupplevelser pi en destination?

« Hur kommunicerar en destination till turister att det finns vindkraft i natur-
omréden for att stdodja tillhandahallandet av hallbara turismupplevelser och
framja hallbarhetsomstallningar?

« Vilken typ av fordelar innebér en destinations vindkraftsinfrastruktur for
samhéllen och specifikt for mojligheten att uppleva naturomraden (t.ex. i form
av forbittrad tillginglighet, utdkad sidkerhet till f6ljd av bittre mobiltdckning,
anvindning av ersittningssystem for att utveckla turisminfrastruktur sisom
leder och skyltning) och hur kommuniceras dessa fordelar till turister fore och
under deras vistelse?

« Vilken negativ paverkan kan vindkraftsinfrastrukturen f p4 naturomraden och
lokalsamhillets vilbefinnande? Vilka insatser kan goras for att begrédnsa denna
negativa paverkan och hur kommunicerar destinationen denna paverkan och
dessa begransningsinsatser till turister?

Sammantaget pekar vara resultat pa att turister i naturomriden generellt sett ar
medvetna och uppskattande néir det giller sambandet mellan vindkraft, klimat-
fordndring och hillbar utveckling. Turismintressenter pa destinationer med
vindkraftsinfrastruktur bor darfor inte vara rddda for att kommunicera till turister
att det forekommer vindkraftsinfrastruktur i naturomradena och vilken paverkan
den har (om lampligt ocksa paverkan pa lokal miljé och samhéllets vilbefinnande).
I sin vardag moter turister motsigelsefull information om vindkraftsutveckling
genom medier och informella kontakter. Om det inte finns ndgon transparent
information om férekomsten av vindkraftsinfrastruktur pa en destination, kommer
turister som ser vindkraftsinfrastruktur i stillet att dra sina egna slutsatser utifran
motsigelsefull och fragmenterad information.

Transparent kommunikation om vindkraftsutvecklingens hallbarhetsaspekter
och fordelar kan vara avgorande for att forbattra upplevelsen hos turister som beséker
naturomriden dir det finns vindkraftsinfrastruktur. Det finns dven ett behov av att
ta upp farhdgor om vindkraftsinfrastrukturens negativa paverkan. I kommunikations-
strategier bor man specifikt ta upp farhagor om vindkraftsinfrastrukturens negativa
paverkan p& naturomraden och nirliggande samhéillsutveckling. Vindkraftssektorn
har framfor allt ett ansvar att tillhandahalla information om de atgirder som vidtas
for att minimera miljépaverkan och lyfta fram hur vindkraften totalt sett bidrar
positivt till hallbarhet.
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Eftersom vira resultat visar att det finns ett intresse fér energiturism foreslar vi
att vindkraftssektorn skulle kunna 6vervaga att samarbeta med lokala intressenter
for att marknadsfoéra vindkraftsanlaggningar som turistattraktioner. Det dr dock
viktigt att notera att turisters intresse for att besdka vindkraftsanldggningar har ett
nira samband med att ha en positiv asikt om vindkraft. Utvecklingen av energi-
turism kan skapa mojligheter till kommunikation och utbildning. Vindkraftssektorn
kan ga i frontlinjen for att kommunicera vindkraftens positiva aspekter och beméta
farhagor om dess negativa paverkan. Detta inbegriper att utbilda allmdnheten om
vindkraftsprojektens miljofordelar, hillbarhetsegenskaper och bidrag till samhéllet.
Har dr det viktigt att vindkraftssektorn bor inleda sddana aktiviteter i samarbete
med turismsektorn och samhéllsaktdrer. Samarbetet med turismsektorn skapar en
mojlighet att integrera vindkraftsinfrastruktur i turismupplevelsen i naturomraden.
Vindkraftssektorn och turismsektorn kan samarbeta for att skapa utbildnings-
material, guidade turer och interaktiva upplevelser som visar vindkraftens positiva
aspekter.

Det kommer att vara helt avgdrande att samarbeta med lokalsamhéllen for
att forstd och bemota farhagor om vindkraftsinfrastrukturens paverkan péa lokal-
invanarnas vilbefinnande och tillging till naturomraden. Att involvera lokalinvanare
och samhéllsgrupper i initiativ fér hallbar turismutveckling kan bidra till positiva
attityder till turismupplevelsen i naturomriden dér det finns vindkraftsinfrastruktur.
Ofta har lokalsamhéillen mycket negativa uppfattningar om att det forekommer
vindkraftsinfrastruktur i omgivningen. Dessa negativa asikter bor nyanseras eftersom
manga minniskor grundar sin asikt om vindkraftsinfrastruktur pa vad de tror att
besokare upplever nir de ser den. Aven om det finns f& belégg for att vindkrafts-
infrastruktur i slutinden avskréacker turister fran att besoka eller njuta av natur-
omraden, bér man ta samhéllets farhdgor om bevarandet av de lokala landskapen
pa allvar. Alla intressenter méiste vara medvetna om den lokala kontextens betydelse
for att bilda sig en &sikt om vindkraftsutveckling.
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Rapporten presenterar ett verktyg for att beddma turismupplevelsen
pa destinationer dir vindkraftverk syns i naturen. Forskargruppen
utvecklade en undersdkning baserad pa en litteraturdversikt, en
kvalitativ studie och insikter frdn forskning om héllbart konsument-
beteende.

Resultaten visar att turisternas virdering av omstillning till ett
mer hallbart samhélle, samt hallbar konsumtion, piverkar deras
uppfattning om vindkraft i naturomraden. Detta visas i bide kvalitativ
och kvantitativ data.

Enkétresultaten visar att deltagare som dgnar sig mer 4t utomhus-
aktiviteter tenderar att ha positiva asikter om vindkraft. De med
positiva asikter om vindKkraft tillskriver bland annat kinslomassiga,
andliga och hallbarhetsfaktorer hégre virde.

Islutkapitlet diskuteras resultaten och konsekvenserna av att
anpassa verktyget till pa destinationer dar turister kan se vindkraft
i naturomraden.

@Energimyndighefen

ISSN 0282-7298

Naturvardsverket, 106 48 Stockholm. E-post: registrator@naturvardsverket.se, www.naturvardsverket.se

Besoksadress Stockholm: Virkesvagen 2. Beséksadress Ostersund: Forskarens véag 5, hus Ub.
Bestéllningar tel: +46 8-505 933 40, e-post: natur@cm.se, www.naturvardsverket.se/publikationer


mailto:registrator%40naturvardsverket.se?subject=
http://www.naturvardsverket.se
mailto:natur%40cm.se?subject=
http://www.naturvardsverket.se/publikationer

	Förord
	Innehåll
	Sammanfattning
	Summary
	1.	Inledning
	1.1	Projektets syfte
	1.2	Vindkraftsinfrastruktur i Sverige
	1.3	Turismsystemet
	1.4	Uppfattat värde av turismupplevelsen
	1.5	Forskningsdesign med blandade metoder

	2.	Litteraturöversikt
	2.1	Turisternas uppfattningar och attityder
	2.1.1	Specifika påverkande faktorer

	2.2	Andra intressenters uppfattningar och attityder
	2.2.1	Påverkande faktorer: fördelar, ägarskap 
och transparens

	2.3	Energiturismens utbudssida

	3.	Kvalitativ forskning
	3.1	Intervjuer med turister
	3.1.1	Insamling och analys av intervjudata
	3.1.2	Resultat från intervjudata

	3.2	Innehållsanalys av Instagram-bilder
	3.2.1	Urval av Instagram-bilder
	3.2.2	Resultat från innehållsanalysen


	4.	Kvantitativ forskning
	4.1	Konceptuellt ramverk
	4.2	Enkätens utformning
	4.3	Datainsamling
	4.4	Enkätresultat och analys
	4.4.1	Intentioner gentemot destinationer med ­vindkraftsinfrastruktur
	4.4.2	Åsikter om vindkraft
	4.4.3	Attityder till att besöka destinationer med vindkraft
	4.4.4	Utomhusaktiviteter
	4.4.5	Känslor och beslut att besöka en destination med vindkraft
	4.4.6	Uppfattat värde av turismupplevelse 
i naturområden
	4.4.7	Vindkraftsanläggningar som turistattraktioner


	5.	Slutsats
	6.	Källhänvisning



